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1. SAZETAK

KLJUCNA ATRAKCIJSKA OSNOVA ZA RAZVO) TURIZMA U OPCNI VRSAR

ZASTICENA I VRIJEDNA PODRUCJA PRIRODE

Vrsarski arhipelag Limski zaljev

......

—

Park Suma Kontija

KULTURNO POVIJESNA BASTINA | INFRASTRUKTURA

Kamenolom Montraker Stari grad Vrsar
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Sakralni objekti i arheoloSka nalazista

IZGRADENA TURISTICKA INFRASTRUKTURA ZA SPORT | REKREACI/U

OSNOVNI TRZISNI INDIKATORI
e Ukupni smjestajni kontingent u Opcini Vrsar je 2022. godini iznosio neSto manje od 21.300 kreveta i

od 2016. godine se povecao oko 10%;
e U prvih 9 mjeseci 2022. godine Opcina Vrsar je ostvarila nesto viSe od 218 tisuca dolazaka turista i
1,7 milijuna nocenja te time premasila 2019. godinu.
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Smjestajni kapaciteti u Opdéini Vrsar

2022.
2021.
2019.

2016.

[

o

5.000 10.000 15.000 20.000

M Komercijalni M Ukupno ™ Nekomercijalni

Tursisticki promet u Opcini Vrsar u razdoblju

TZO Vrsar

Struktura smjestaja u Opcini Vrsar u 2022.
godini

Objektiu
domacinstvu
9%

Ostalikom
smjet
/ 2%

Hoteliisli¢
smjestaj
12%

Kampovi
77%

Struktura noéenja u Opcini Vrsar prema

Veliki broj prirodnih atrakcija na malom
prostoru (arhipelag, Limski zaljev, Suma Kontija)
Struktura smjestaja prema tipu (visok udio
kolektivnog smjestaja)

Kulturna bastina

Postojeca iskoriStenost (zauzetost) smjeStajnih
kapaciteta

Homogena dionicka struktura (malo klju¢nih
dionika) olakSava dogovor

Operativna kontrola nad marinom i zonom
Montraker (koncesija u rukama opcinskog
poduzeca)

Kvantitativni trendovi razvoja smjestaja bolji u
odnosu na ostatak obale (simboli€an rast
kapaciteta)

2016. - 2019. tipovima smjestaja (prvih 9. mjeseci 2022.)
225.000 1.750.000
Hoteliislican
220.000 1.700.000 smjedtaj
18%
215.000 1.650.000 °
1.600.000
210.000
1.550.000 Privatni smjestaj
205.000 7%
1.500.000 ‘
200.000
1.450.000 ) \ Ostali
195.000 1.400.000 Kam;:ow komercijalni
72% smjestaj
190.000 1.350.000 1%
2016. 2019. 2022. (prvih 9 mjeseci) Nekomercijalni
. P smjestaj
=—=dolasci ====nocenja 2%
Izvor: eVisitor

Nesuglasje turistickog brenda i profila
destinacije

Prosjetna kvaliteta smjeStajnih kapaciteta
znatno je ispod atrakcijske strukture
Dogadaji koncentrirani u glavnoj sezoni te ne
generiraju dodatne dolaske

Visoka koncentracija nekoliko glavnih trzista
Upravljanje marketingom i marketinska
infrastruktura u svojim dijelovima zaostaju za
drugim istarskim destinacijama
Demografski potencijal Opcine dodatno
potencira probleme s nedostatkom radne
snage
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e lzraZzena svjesnost o prioritetu odrzivosti daljeg
turistickog razvoja

PRILIKE PRIJETNJE

¢ Turistifikacjia starog grada e (Gubitak koncesije nad marinom i zonom

¢ Dodatna turistifikacija i bolje komercijalno Montraker

koristenje prostora Kontije i Limskog zaljeva

o Eskalacija rata, povezana inflacija i ekonomska
e Stavljanje ujacu funkciju Zracne luke Vrsar

kriza potencijalno reduciraju rezultate i
(ulazak Hrvatske u Schengenski prostor) e o - .

sprjecavaju investicijski ciklus i/ili ugrozavaju
e Snaznije projektno udruzivanje sa susjednim povrate

turistickim zajednicama e Opasnost od prekomjernog turizma

e Operativni programi prema EU i nacionalni . P "
o EkoloSke nesrece, prije svega na moru

fondovi usmjerenika kljucnim potrebama ¢ Incidentii nesrece na moru zbog intenziteta

Opcine (projekti valorizacije prirodne i kulturne prometa Marina Vrsar — arhipelag

bastine) o Eskalacija klimatskih promjena, osobito
negativnih procesa u moru, ugrozava ukupni

proizvod sunca i mora na istarskoj obali

VIZIJA, POZICIONIRANJE, CILJEVI | MODEL RASTA TURISTICKOG RAZVOJA DO 2032. GODINE

Opcina Vrsar je skladna i slikovita turisticka destinacija koju odlikuje visoka razina kvalitete Zivota

i raznolikost turisticke ponude. Bogata prirodna i kulturna bastina Opcine interpretirane su na

suvremen, nenametljiv i odrZiv nacin kako bi posjetitelima omogucili opustanje, umjetnicko
nadahnuce i aktivno istraZivanje. Dionici i stanovnici Opéine cuvaju i paZljivo razvijaju ovaj

e Ostvarenje predlozene vizije i razvojnih principa vodi ka sljede¢em trziSnom pozicioniranju Opcine
Vrsar:

Vrsar je mjesto bogate stvaralacke tradicije i polazna tocka za istraZivanje jedinstvene prirode
Vrsarskog otocja, Limskog zaljeva i Sume Kontije. Ljeti je pozornica umjetnickog stvaranja i brojnih
malih kulturnih dogadanja, u proljece i jesen mjesto opustanja i zdravog Zivota, a vrhunska istarska
gastronomija dostupna je cijele godine. Nasu bogatu ponudu sadrZaja i iskustava trudimo se

prilagoditi svakom gostu i isporuciti je kvalitetno i na odrZiv nacin.

Za ostvarenje predloZene vizije i trziSnog pozicioniranja Opcine Vrsar nuzno je realizirati sljedece strateske
ciljeve do 2032. godine:



Podizanjem kvalitete smjestajnih kapaciteta i realizacijom drugih projekata razvoja proizvoda sunca i
mora podici prosjecnu dnevnu potrosnju ljetnih posjetitelja za 50%;

Projektom razvoja uredenja zone Montraker i daljeg razvoja marine podici vrijednost nautickog
proizvoda;

Razviti tri barem regionalno prepoznata dogadanja u razdobljima pred i post sezone od kojih svaki
minimalno generira 5.000 turistickih dolazaka;

Kao rezultat razvoja turistickih proizvoda, podi€i godiSnju zauzetost komercijalnih smjestajnih
kapaciteta na 30% (sezona od 110 dana);

Podici kvalitetu marketinske infrastrukture i prezentacije na razinu vodecih istarskih destinacija;

S obzirom na ciljano pozicioniranje destinacije, aktivno pratiti i unaprjedivati razinu odrZivosti
destinacije sto ukljuCuje pritisak turizma na prostor i medudjelovanje klime i turizma u skladu s
nacionalnim i medunarodnim strateskim dokumentima:

o Smanjenjem smjeStajnog kontingenta koji Ce se dogoditi kao najavljeno povecanje kvalitete
kapaciteta poduzeca Maistra i Valamar;

Uspostavom platforme identifikacije stanja i aktivnog nadzora stanja odrzivosti turizma;
Povecanjem udjela oporabljenog u ukupnom otpadu na razinu od 50% 2032. godine;

o U daljem turistickom opremanju prirodnih i kulturnih sadrZaja odabirati maksimalno odrziva
rjeSenja te Stititi prirodnu te materijalnu i nematerijalnu kulturnu bastinu;

o Internim marketingom educirati lokalne dionike, a kroz sustav informiranja posjetitelja o
pravilima ponasanja u zasticenim prirodnim podruéjima, na moru i u osjetljivim objektima
kulturne bastine.

Ukupan razvojni proces u turizmu voditi prema nacelima interesima lokalne zajednice Sto
podrazumijeva:

o Osigurati kvalitetna i odrziva radna mjesta lokalnom stanovniStvu u cjelokupnom lancu
vrijednosti turizma;

o Unaprijediti kvalitetu Zivota lokalnog stanovniStva u turistickim destinacijama;

o Ukljucivati lokalnu zajednicu u procese donoSenja odluka o razvoju odrzivog turizma te
poticanje znacajnije participacije lokalne zajednice u donosenje odluka.

U svojem daljem turistickom razvoju, Opcina Vrsar koncentrira se na razvoj sljedecih turistickih proizvoda:

Sunce i more;

Aktivni turizam, sport i priroda;
Kultura;

Gourmet;

Nautika.

KLJUCNE AKTIVNOSTI PREMA PROIZVODIMA

SUNCE I MORE

A1 Plan razvoja plaza i revizija kataloga plaza predloZenih za tematizaciju na podrucju Opcine;
A2 Razvoj opce i turisticke infrastrukture na Vrsarskom arhipelagu;
A3 Razvoj obalne promenade prema Funtani i Limskom zaljevu.

AKTIVNI TURIZAM, SPORT i PRIRODA

A4 Dalji razvoj sadrzaja za rekreaciju i sport;
A5 Marketinsko oblikovanje i prezentacija proizvoda vezanog uz obilazak prirodne bastine.
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KULTURA

e A6 Uspostava kulturnih ruta i osmisljavanje kulturno-kreativnog distrikta Vrsar.
GOURMET

e A7 Uspostavljanje gourmet kluba Vrsar.
NAUTIKA

e A8 Uspostava informacijskog sustava o dozvoljenomi pozeljnom ponasanju na moru za razlicite vrste
korisnika.

OSTALE (UPRAVLJACKE) AKTIVNOSTI

e A9 Unaprjedenje marketinske platforme TZO Vrsar;

e A10 Klasifikacija i uskladivanje programa dogadanja;

e A11 Uspostava platforme kontrole i oznacavanja kvalitete za smjeStajne objekte, te objekte hrane i
pica;

e A12 Kreiranje osjecaja dolaska u destinaciju;

e A13 Upravljanje odrzivosti i zadovoljstvom posjetitelja destinacije.

KLJUCNI PROJEKTI | MAPIRANJE PREMA PROIZVODIMA

TABLICA VAZNOSTI PROJEKATA ZA TURISTICKE PROIZVODE

TURISTICKI PROIZVODI AKTIVNI TURIZAM.
SUNCE | MORE KULTURA GOURMET NAUTIKA
KLIUCNI PROJEKTI SPORT | PRIRODA

P1 Uredenje zone Montraker

P2 Turisticki razvoj Limskog zaljeva i

Sume Kontije

P3 Uredenje i stavljanje ujacu
turisti¢ku funkciju starog grada
Vrsara

OSTALI PROJEKTI

P4 Uredenje i nadogradnja Zracne

luke Vrsar

P5 Turisticko opremanje samostana
Sveti Mihovil

P6 Vrsarski mozaici uz more

P7 Arheoloski park Stancija Velika

P8 Uredenije i turisticko opremanje

arheoloskog nalazista Monte Ricco

P9 Park skulpura interpretacijski

centar

vrlo vazno vazno donekle vazno nevazno
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OSNOVNI ELEMENTI MARKETINGA
DESTINACIJSKI BREND ATRIBUTI
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CILINI SEGMENTI
KARAKTERISTIKE

* Lojalni gosti Vrsara koji su
vec boravili u destinaciji

+ Aktivnije odrasle osobe koje
prihvacaju razli¢itost i nove
nacine odmora

+ ViSe generacijski putnici koji
zajedno posjecuju kao obitel;

ZIVOTNI CIKLUS / PRIMANJA

Milenijalci bez djece,
prosjecnog  godiSnjeg
prihoda €70k+*

Vise generacijski putnici
i obitelji s jednim ili vise
djece kod kuce, (dob 25-

54), prosjecnog
godisnjeg prihoda
ku€anstva €100k+

Parovi, prvenstveno s
fokusom na dob 25-54,

prosjetnog  godisnjeg
prihoda ku€anstva
€120k+

Multikulturalni  putnici,
starije dobi 60+ sa
prosjecnim  godiSnjim

prihodima €60k+

BUDZETSKE PREPORUKE ZA TZO VRSAR ZA 2023.

GEOGRAFSKE GRUPE

¢ Tradicionalna

trzista

Slovenija, Italija, Njemacka,

Austrija (i Nizozemska)

 Domace trziste -
centri Hrvatske

urbani

« Regionalna trzista — Cedka,

Madarska, Poljska, Slovacka

e Ne planirati sredstva za istrazivanje i razvoj (nema izrade novih strateskih dokumenata)

e Povecati budZet u kategoriji razvoja proizvoda za 17,4%;

e Povecati budzet za komunikaciju i oglasavanje za 37%;

e Smanjiti budzet za destinacijski menadzment za 28,5%

e Povecati budzet za administrativne troskove za 11,8%

e Rezervu odrzavati na razini od oko 13.000 EUR.

10
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SUMMARY

PROTECTED AND VALUABLE NATURAL AREAS

Vrsar archipelago The Lim bay

Lok

—

Park forest Kontija Beaches

CULTURAL AND HISTORICAL HERITAGE WITH RELATED INFRASTRUCTURE

11
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TZO Vrsar

Dusan DZamonja Sculpture Park / general tradition of art creation in the Municipality of Vrsar (DZamonja,
Murti¢, Casanova)

Churches and archaeological sites

DEVELOPED TOURIST INFRASTRUCTURE FOR SPORTS AND RECREATION

BASIC MARKET INDICATORS

e The total accommodation contingent in the Municipality of Vrsar amounted to slightly less than
21,300 beds in 2022 and has increased by about 10% since 2016;

e Inthe first 9 months of 2022, the Municipality of Vrsar achieved slightly more than 218,000 tourist
arrivals and 1.7 million overnight stays, thereby surpassing 2019.

Accomodation capacities in Vrsar Municipality

A ————————
o [
e
S

0 5000 10000 15000 20000

W Commercial MTotal M Noncommercial

Accommodation structure in 2022

Private
accomodation
9%

Other commercial

/ 7

Hotels and similar
12%

Campings
77%

12
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Tourism trafficin Vrsar Municipalityin 2016 -

TZO Vrsar

Structure of overnights per accomodation

2022 period type (first nine months of 2022)
225000 1750000
Hotelsand
220000 1700000 similar
18%
215000 1650000
1600000
210000
1550000 Private
205000 accommodation
1500000 ‘ 7%
200000 1450000 \
Camping Othercomercial
195000 1400000 7% 19
190000 1350000
2016 2019 2022 (first nine months) Non commercial
=—3rrivals ==—overnights 2%
Source: eVisitor
SWOT ANALYSIS

e Significant natural attractions in a small area
(archipelago, Limski zaljev, Kontija forest )

e Accommodation structure (high share of
collective accommodation)

o Cultural heritage

Existing occupancy of accommodation

capacities

» A homogeneous shareholder structure (few key

stakeholders) enables deal making process

concessioner)

development better than on the rest of the
coast (symbolic increase in capacity)

tourism growth

Operational control over the marina and the
Montraker zone (municipal company is a

Quantitative trends in accommodation

High awareness of the necessity of sustainable

Discrepancy between tourism brand and
destination profile

The average quality of accommodation capacity
is significantly below the attraction structure
Events concentrated in the main season do not
generate additional arrivals

High concentration of several major markets
Some of the elements of marketing
management and marketing infrastructure lag
behind other Istrian destinations

The demographic capacity of the Municipality
further complicates problems with the lack of
manpower

e Tourism utilisation of the old town

commercial use of the area of Kontija and the

Croatian accession to Schengen area)

Further tourism development and better

Lim Bay
Better utilisation of Vrsar airport (due to

OPPORTUNITIES

THREATS

Loss of concession over the marina and the
Montraker zone

Escalating war, associated inflation and
economic crisis potentially reduce revenues
and hinder the investment cycle and/or
threaten returns

13
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e Stronger project cooperation with neighbouring | ¢ Risk of overtourism
communities e Ecological incidents, primarily on the sea
e Operational programs with the EU and national | ¢ Incidents and accidents at sea due to traffic
funds provide opportunities for financing the intensity Marina Vrsar - archipelago
key projects in the Municipality (projects for the | « Escalation of climate change, especially
valorization of natural and cultural heritage) negative processes in the sea, threatens the
total product of the sun and beach on the

Istrian coast

VISION, POSITIONING, OBJECTIVES AND GROWTH MODEL OF TOURISM DEVELOPMENT UNTIL THE
YEAR 3032

The municipality of Vrsar is a harmonious and picturesque tourist destination characterized by a

high level of quality of life and diversity of tourist offer. The rich natural and cultural heritage of the

Municipality has been interpreted in a contemporary, unobtrusive and sustainable way in order to
enable visitors to relax, inspire and actively explore. Stakeholders and residents of the Municipality

preserve and carefully develop this unique space as one of the most sustainable tourist destinations

e The realization of the proposed vision and development principles leads to the following market
positioning of the Municipality of Vrsar:

Vrsar is a place of rich creative tradition and a starting point for exploring the unique nature of the
Vrsar Archipelago, Lim Bay and the Forest of Kontija. In summer, the stage of artistic creation and

numerous small cultural events, in spring and autumn it is a place of relaxation and healthy living,

and top Istrian gastronomy is available all year round. We strive to adapt our rich offer of activities
and experiences to each guest and deliver it with quality and in a sustainable way.

In order to realize the proposed vision and market positioning of the Municipality of Vrsar, it is necessary to
achieve the following strategic goals by 2032:

e To increase the average daily consumption of summer visitors for 50% by raising the quality of
accommodation capacities and implementing other projects for the development of sun and beach
product;

e Tolncrease the value of nautical product by redevelopment of Montraker zone and the marina;

o Develop at least three regionally relevant events in pre and post season, each of which generates a
minimum of 5,000 tourist arrivals;

e Raise the annual occupancy of commercial accommodation capacities to 30% (season of 110 days)
as a result of the product development process,;

e Raise the quality of marketing infrastructure and presentation to the level of leading Istrian
destinations;

14
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e Considering the designated destination positioning, it is necessary to actively monitor and enhance

its sustainability which includes tourism effects on environment and interactions between climate

and tour

(¢]

O
O
O

ism in line with national and international documents and frameworks, and:

By reducing the total accommodation contingent;

By establishing a platform for monitoring and enhancing the level of tourism sustainability;
By increasing the share of recycled in total waste to the level of 50% in 2032;

Choose the most sustainable solutions in further tourism development of natural and
cultural resources, while further protecting natural and material and immaterial cultural
heritage;

Educate local stakeholders through internal marketing, and inform visitors through the
system of informing about the rules of behavior in protected natural areas, at sea and in
sensitive cultural heritage buildings.

e The overall development process in tourism is guided primarily by the principles of the interests of

the local

O

community, which includes:

To provide quality and sustainable jobs to the local population in the overall tourism value
chain;

Improve the quality of life of the local population in tourist destinations;

Involve the local community in decision-making processes on the development of
sustainable tourism and encourage significant participation of the local community in
decision-making.

In its further tourism development, the Municipality of Vrsar concentrates on the development of the

following tourist products:

e Sunand

beach;

e Active tourism, sports and nature;

e Culture;
e Gourmet;
e Nautical.
KEY ACTIVITIES BY PRODUCTS

SUN AND BEACH

e A1 Beach development plan and revision of the catalog of beaches proposed for thematization in the

area of t
o A2 Deve
e A3 Deve

he Municipality;
lopment of general and tourist infrastructure on the Vrsar archipelago;
lopment of the coastal promenade towards Funtana and the Lim Bay.

ACTIVE TOURISM, SPORTS and NATURE

e A4 Further development of recreation and sports facilities;

e A5 Marketing product development and presentation of the product related to the natural heritage

tours.

CULTURE

e A6 Establishment of cultural routes and drafting the concept of the cultural and creative district of

\/rsar.
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GOURMET
e A7 Establishment of gourmet club Vrsar.
NAUTICAL

e A8 Establishment of an information system on permitted and desirable behavior at sea for different
types of users.

OTHER (MANAGEMENT) ACTIVITIES

e A9 Improvement of the marketing platform of TZO Vrsar;

e A10 Classification and harmonization of event calendar and support system;

e A11 Establishment of a quality control and signage platform for accommodation and food and
beverage facilities;

e A12 Creating the feeling of arrival at the destination;

e A13 Management of sustainability and satisfaction of destination visitors.

KEY PROJECTS AND MAPPING BY PRODUCTS

KEY PROJECTS AND THE IMPORTANCE FOR PRODUCTS

PRODUCTS ACTIVE TOURISM,
SUN AND BEACH CULTURE GOURMET NAUTICAL
KEY PROJECTS SPORTS AND NATURE

P1 Development of Montraker zone

P2 Tourism development of Lim bay

and Kontija

P3 Development and tourism

utisilation of the old town Vrsar

OTHER PROJECTS

P4 Further development of Vrsar

airport

P5 Development of tourist
infrastructure in Sveti Mihovil

monastery

P6 Virsar mosaics by the sea

P7 Archeological park Stancija Velika

P8 Development of tourist
infrastructure for Monte Ricco

archeological site

P9 Sculpture park interpretation

centre

very important important somewhat important irrelevant
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BASIC ELEMENTS OF MARKETING
DESTINATION BRAND ATTRIBUTES

REFRESHING AND ADVANCED AND
ALLURING CHALLENGING

SOCALAND FUN

Waloonamms sl e o Jotad wl ik
AV Csinng e osisieod ispy e, 1 Anvpes hrar wedinmesal gsis
ramanzyouthiul ord tunous, boxre with i s Jusrsr I wions
foe b wew e fros, whie and e ot ooc vahoe te b sy

SERAN A wEa s el D i,

1621032 3 1rCEh O rZaC otve B0 Ty XEd
YICIVONS. 1T SURXISIZ VIS ROTZ VAL o
wawps becembaz Al ol wedbe semeinony

xampihe.

KEY MESSAGES AND PRODUCTS GENERATED FROM EXPERIENCES

Messape Open witi a
ok Crootltive oifure Altbitiaa and Unignown Wrear
b pood vile wiions
o pre s gl oexoon

Prestuctew = Senend Boach = Aclieviounsis, = Antras Leutian, < Quhu et
calegory + AnhesToudse, mocta anz ratire 3partand makure « Anheerourse, spome
wporks end relors * Lukars * Colture fwvamt) ardd nature
v Gourmet + Sourmat

PROMOTION AND COMMUNICATIONS - BASIC LOGICAL UNITS

Caontenk creation Soclal nebwarks Public relations

wapruelicn gada
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TARGET SEGMENTS

CHARACTERISTICS

Loyal guests of Vrsar who
have already stayed in the
destination

More active adults
embracing diversity and new

ways to rest

Multi-generational travelers
visiting together as a family

LIFE CYCLE / INCOME

Millennials without children,

average annual income
€70k+*
Multiple generational

travellers and families with
one or more children at
home, (age 25-54), average
income

annual household

€100k+

Couples, primarily with a
focus on age 25-54, the
average annual household
income €120k+

travellers,
older than 60+ with an
average annual income of
€60k+

Multicultural

BUDGET RECOMMENDATIONS FOR TZ0O VRSAR FOR 2023.

GEOGRAPHICAL GROUPS

Traditional markets -
Slovenia, Italy, Germany,
Austria (and the

Netherlands)

Domestic market — urban

centers of Croatia

Regional markets — Czech

Republic, Hungary, Poland,
Slovakia

Do not plan funds for research and development (no creation of new strategic documents)

Increase the budget in the product development category by 17.4%;

Increase the budget for communication and advertising by 37%;

Reduce the budget for destination management by 28.5%

Increase the budget for administrative expenses by 11.8%

Maintain the reserve at the level of approximately 13,000 EUR.
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2.UVOD

1.1. O projektu

Turisticke zajednica op€ine Vrsar je u lipnju 2022. godine objavila je natjecaj za izradu Strategije razvoja
turizma opcine Vrsar do 2032. godine te je kao najpovoljnijeg ponuditelja izabrala druStvo Hotelsko i
destinacijsko savjetovanje. Prema natjecajnoj dokumentaciji, Strategija razvoja turizma Opcine Vrsar do
2032.godine (u nastavku: Strategija) je dokument koji daje jasne smjernice i razvojni koncept daljnjeg razvoja
turizma na podrucju Opcine Vrsar te brendiranja Opcine Vrsar, kao nezaobilazne destinacije na turistickoj karti
Istre, Hrvatske i Sire. Strategija treba ojacati ulogu Opcine Vrsar kao pokretaca gospodarskog razvoja,
definirati strateske prioritete turizma Opcine Vrsar, njihove nositelje i kreirati strateski okvir za privlacenje
novih investitora. Sukladno projektom zadatku, strategija ukljucuje:

Analiza stanja i trenutne razine konkurentnosti destinacije;

Mapa dionika;
Strategija turistickog razvoja;
Akcijski plan provedbe aktivnosti.

Na izradi ovog projekta sudjelovali su dr.sc. Branko Bogunovic (voditelj projekta), dipl.oec. Zoran Kasum,
dipl.oec. lvana Burdi¢ — Petrinic i dipl.oec. Ruzica Herceg.

Studija je dovrsena u ozujku 2023. godine.

1.2. Metodologija rada savjetnika

U izvrSenju projektnog zadatka drustvo Hotelsko i destinacijsko savjetovanje d.o.o. primijenilo je standardne

procedure u turistickom savjetovanju prilikom provedbe svih potrebnih koraka u istrazivanju, analizi i

evaluacijskim tehnikama kako bi se pripremila ova studija. Procedure, analize i koraci koje smo primijenili u

izradi studije su sljedeci:

e Inicijalni sastanak s timom Narucitelja;

e Terenski obilazak Opcine Vrsar;

e Sastanci s vodecim dionicima turizma klastera;

e Analiza dionickih pozicija i interesa i mapiranje dionika;

e lzrada pregleda resursne osnove klastera;

e Analiza rada i budzetskih alokacija TZ Vrsar;

e Analiza relevantne planske osnove;

e Analiza trzista i identifikacija klju¢nih trziSnih trendova;

e lzrada strateskog okvira razvoja turizma opcine Vrsar do 2032. godine (vizija, pozicioniranje, ciljevii model
rasta);

e Razrada plana razvoja klju¢nih projekata;

e Razrada kljucnih projekata;

e Razrada plana upravljackih aktivnosti:;
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e lzrada koncepta marketinskih aktivnosti koji ukljucuje osnove buduceg brendinga, prioritete marketinskih
aktivnosti i budzetiranja;

e lzrada akcijskog plana;

e lzradaizvrSnog sazetka Strategije na hrvatskom i engleskom jeziku.
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3. SITUACIJSKA ANALIZA

3.1. Destinacija i opCi podaci

OPCINA VRSAR - OPCI PODACI

VRSARSKO OTOCJE - 18 OTOKA | HRIDI
NAJZNACAJNIJI: FIGAROLICA, LAKAL,
SALAMON 112, ZAVATA, GALINER, SVETI
JURAJ, GUSTI SKOLJ, KOVERSADA, LONGA |

ORLANDIN
KLIMA (KOPPEN): CS - SREDOZEMNA KLIMA

POVRSINA: 37,7 km?

STANOVNISTVO: 1.923(2021))
A STANOVNISTVA 21/11: -11,1%

NASELJA / STANOVNISTVO:

VRSAR 1535 INSOLACIA ~ 2.400 SATI GODISNJE
FLENGI 149

TEMPERATURA MORA IZNAD 20° C: LIPAN] -
MARAS| 75 _

) LISTOPAD
GRADINA A
. ZASTICENA PODRUCIA PRIRODE

KLOSTAR 4
BEGI 31 POSEBNI REZERVAT U MORU LIMSKI KANAL
BRALICI 21 5

POSEBNI REZERVAT SUMSKE VEGETACIJE
DELICI 21 KONTIJA
KONTESICI A

lzvori: PPO Vrsar, DZS
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Opcina Vrsar nalazi se na srediSnjem dijelu zapadne obale Istarskog poluotoka na samom us¢u Limskog
zaljeva;

Opcina se formirala oko istoimenog naselja koje se prvotno razvilo na 54m visokom breZzuljku, a kasnije
se spustalo na okolni prostor. Vrsar je jedino vece naselje u opcini;

Opcina je prije hrvatskog osamostaljenja pripadala opcini Pore¢, a do 2006. godine je prostoru Opcine
Vrsar pripadala i danasnja opcina Funtana;

Identitetu opcine povijesno su prvenstveno doprinijeli kamenolomi koji su osobito bili koristeni za vrijeme
mletacke vlasti, a gdje se eksploatirao prepoznatljivi kvalitetni sivi kamen ili surac, kojeg su koristili i
kiparski majstori talijanske renesanse;

Opcina ima 1.923 stanovnika i 51 stanovnika po ¢etvornom kilometru, a prema popisu stanovnistva iz
2021. godine demografski trend u odnosu na prethodni popis iz 2011. godine pokazuje pad od 11,1%,
dakle trend je ne&to nepovoljniji u odnosu na Zupaniju koja biljeZi demografski pad od 6%;

Prostor Opcine obiljezava smjestaj znacajnih atrakcija na malom prostoru — \/rsarsko otocje, ulaz u Limski
zaljev, Suma Kontija i stari grad Vrsar;

Vrsar ima znacajno nasljede kulturnog stvaralastva (Casanova, DZamonja, Murti€) Sto je u najvecoj mjeri
utjecalo na postojece turisticko brendiranje grada (,Vrsar inspirira”);

Prostorom i gospodarskom strukturom grada dominiraju prostor rive i marine koji ukljucuje zonu bivseg
kamenoloma Montraker. Istoimeno opcinsko poduzece upravlja marinom i najveci je poslovni subjekt sa
sredistem u Opcini, a u znataju za gospodarstvo grada slijede ga velika turisticka poduzeca Maistra i

VValamar.

3.2. Gospodarstvo

Steuikbiira peinoda o opd nlvesar u 2020 goding Struktura zaposslenihu cocing Yesar o 2021 godini
nh.d (TR T CETLT
= - FFRIR&LS] e [ - =%
SELAD BTTHC . e
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Poduzetnici sa srediStem u Op¢ini Vrsar su u 2021. godini prihodovali ukupno nesto vise od 149 milijuna
kuna te zaposljavali 313 ljudi;

Prihodi i zaposlenost koncentrirani su u djelatnostima vezanim uz turizam (djelatnosti smjestaja te
usluzivanja hrane i pica, odnosno umjetnosti, zabave i rekreacije), preradivackoj industriji i trgovini;
Montraker d.o.o0. ima udio od neSto vise od 15% udjela u prihodima i zaposlenima poduzeca sa sjediStem
u opcini Vrsar;
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e Temeljem ovakve gospodarske strukture moZe se procijeniti da je samo direktan udio turizma u
gospodarstvu opcine blizak polovini, a ukupan negdje izmedu dvije tre€ine i tri Cetvrtine ukupnog
gospodarstva;
e Prema podacima Ministarstva regionalnog razvoja i fondova Europske unije, op€ina Vrsar je 2018. godine
svrstana na 20. mjesto svih jedinica lokalne samouprave u Republici Hrvatskoj prema indeksu
razvijenosti, gdje je podacima za 2015. godinu imala:
o Nizu stopu nezaposlenosti;
o Visi prosjecni dohodak po stanovniku;
o ViSeizvorne prihode po stanovniku

u odnosu na prosjek Istarske Zupanije;

e Jedini indikator koji ulazi u izracun indeksa razvijenosti prema kojem je opcina Vrsar ispod prosjecnih
vrijednosti za Istarsku Zupaniju je udio visoko obrazovanog stanovnistva koji je za op€inu iznosio 13,7% u

odnosu na zupanijski prosjek od 22,5%.

3.3. Prometiinfrastruktura

CESTOVNI PROMET

CESTOVNE DIONICE NA PODRUCJU OPCINE VRSAR

DIONICA OZNAKA Km

DC 75 Plovanija — Umag — Novigrad — Poret — \/rsar — Brajkovici - Bale - Pula D75 13,6 km

ZC \rsar — Orsera -turisticko naselje Koversada ZC5071 = 1,3km
ZC Vrsar — Orsera (D75) — Zra¢na luka Vrsar -Orsera 205174 1,6 km
LC Flengi - Fuskulin LC50091 | 0,4 km

LC Gradina — sv. Lovret LC50092 | 2,3km

Izvori: Opcina Vrsar, Provedbeni program Opcine Vrsar za razdoblje 2021. — 2025.

o |Istarskiipsilon prolazi u blizini opine Virsar, a od najblizeg ¢vora Medaki samo naselje Vrsar udaljeno je
nesto manje od 14km, odnosno neSto manje od 20 minuta voznje cestom DC75. Vrijeme putovanja
povecava se u glavnoj sezoni zbog guzvi, ali i ¢Cinjenice da je predmetni dio DC75 razmjerno zavojit Sto u
vremenima velikog opterecenja dodatno usporava promet;

o Osim kategoriziranih cesta, postojii 138,3km nerazvrstanih cesta, od Cega je 33,8 km asfaltirano;

BICIKLISTICKE STAZE NA PODRUCJU OPCINE VRSAR

Ukupna duljina staza 287,7 km

Ukupan broj staza 8

23



Sluzbene staze 8
Avanturisticke staze 0
Cestovne staze 3

Mbt staze 2
Obiteljske i rekreativne staze 3

lzvor: Studija upravijanja kvalitetom razvoja cikloturizma u Istarskoj Zupanifi, 202 1. godina

Na podrucju opcine postoji 8 biciklistickih staza ukupne duljine od 287,7 km;

Na podrucju opéine nalaze se dva punkta za najam bicikla, kod sredista turisticke zajednice u sredisnjoj
zoni Vrsara, odnosno na poluotoku Montraker;

Klju€ne zone pjeSackog i biciklistitkog interesa su Limski zaljev i Suma Kontija, Sto pokazuje i izvjeStaj
analiza brojaca prometa biciklista i pjeSaka 2017. - 2021. za opcine Vrsar, Rovinj, Bale, Svetvicenat i
Kanfanar iz veljate 2022. godine;

U 2019. godini brojac na tocki Kontija prebrojio je ukupno viSe od 23.000 biciklista, najvise tijekom lipnja
i srpnja, u svakom od 4 ljetna mjeseca brojao je vise od 4.000 biciklista, dok je prosjecni dnevni prosjek
iznosio 63 biciklista;

Pjesacki brojac postavljen je kasnije (tek 2020. godine) te je projicirani ukupni broj prelazaka u 2021.
iznosio oko 9.000. Vrijedi napomenuti da se pjeSacki brojat nalazi na drugom mjestu od biciklistickog,
blizu promatracnice Mukaba;

Tablica cestovne dostupnosti Vrsara pokazuje da je Vrsar unutar nesto vise od 8 sati voznje dostupan
za neSto manje od 30 milijuna stanovnika metropola Srednje i Jugoistocne Europe;

S ostalim naseljima i ruralnim podrucjima, ukupan trzisni potencijal grada Vrsara unutar 8 sati voznje
mozZe se procijeniti na najmanje 60 milijuna ljudi.
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CESTOVNA UDALJENOST LOKACIH E DO NEKIH EUROPSKIH GRADOVA

GRAD POPULACIA UDALJENOST VRIJEME VOZNJE
Pula, Hrvatska 52.411 55,0 km Oh 49 min
Trst, Italija (metro) 418.000 93,9 km 1h 30 min
Rijeka,Hrvatska 108.000 97,1 km 1h 22 min
Ljubljana, Slovenija, metro 537.893 178 km 2h 16 min
Zagreb, Hrvatska, metro 1.107.150 255 km 2h 57 min
Graz, Austrija 295.424 374 km 4h 06 min
Zadar, Hrvatska 75.082 385 km 4h 07 min
Split Hrvatska 162.873 508 km 5h 07 min
Milano, Italija (metro) 4.336.121 514 km 5h 25 min
Munchen, Njemacka (metro) 5.991.144 533 km 5h 25 min
Osijek, Hrvatska 96.848 535 km 5h 14 min
Be¢, Austrija 2.890.577 562 km 5h 43 min
Budimpesta, Madarska (metro) 3.011.598 596 km 5h 53 min
Torino, Italija (metro) 2.211.114 645 km 6h 30 min
Beograd, Srbija (metro) 1.659.440 646 km 6h 29 min
Stuttgart, Njemacka (metro) 5.300.000 813 km 8h 14 min

Izvor: google maps, wikipedia

ZRACNI PROMET

e Zratnaluka Pula zabiljeZila je zna€ajan rast u razdoblju od 2014. viSe nego udvostrucivsi broj putnika na
775 tisuca u 2019. godini uz osobita poboljSanja u trajanju sezone vecine linija (u 2019. godini udio
putnika u srpnju i kolovozu po prvi puta pao je ispod 50%);

e Sezonska pokrivenost linijjama uklju¢ivala je gotovo sve drzave EU i Rusiju, uz najbolju pokrivenost
njemackih i britanskih destinacija;

e Medutim, pandemija COVID 19 snazno je pogodila zrakoplovni prijevoz, pri €emu je Zracna luka Pula
zabiljeZila za sektor natprosjecne gubitke, kao i niz drugih manjih zracnih luka. Promet putnika se u 2020.
godini zadrzao na tek nesto vise od 10%, a u 2021. godini neSto manje od 35% onog iz 2019;

e Do neSto ozbiljnijeg oporavka dolazi u 2022. godini, ali je oporavak nakon obecavajuceg prvog kvartala
bitno usporio te je promet u prvih 8 mjeseci 2022. na razini oko 50% prometa u istom razdoblju 2019.
godine;

e Prema postojecem raspored linija, Zra¢na luka Pula od kraja listopada to travnja povezana je iskljucivo
s domacim destinacijama, krajem oZujka otvara se linija prema Bruxellesu, s prvom dekadom travnja
otvara se linija prema Munchenu, krajem travnja ona prema Rotterdamu, a u svibnju jos i vecina ostalih
njemackih i britanskih destinacija;

e Letovi prema ostalim destinacijama (trenutno su objavljeni jos samo letovi prema Skandinaviji,
Svicarskoj, Glasgowu i poljskom Poznanu) otvaraju se u lipnju, a letovi zavrsavaju izmedu posljednjeg
tjedna u rujnu i posljednjeg tjedna u listopadu;

e Zakljucno, Zracna luka Pula jos je uvijek u fazi oporavka poslovanja, a za marketinsko i prodajno
planiranje destinacije Vrsar na kraci do srednji rok se uz adekvatan razvoj turistickih proizvoda moze
ciljati britansko i njemacko trziste (sezona, pred i post sezona), Skandinavija i zemlje Beneluksa (visoka
sezona, post sezona);
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e Zractna luka Vrsar - Orsera je luka civilnog zrakoplovstva za ultralake zrakoplove i nalazi se 2 km
jugoistotno od Vrsara. Namijenjena je za povremeni zracni promet, a obuhvaca: prihvat i odrzavanje
manjih zrakoplova, panoramske letove preko Istre, taksi letove do domacih i inozemnih zracnih luka,
sportske letove, protupozarne letove, letove hitnih intervencija te letova za oglasavanje. Ujedno, sluZi
kao sezonski medunarodni granicni prijelaz;

o lako je trenutno znacaj Zracne luke Vrsar — Orsera veci u smislu objekta turisticke infrastrukture
(panoramski letovi, Aeropark), ocekuje se da bi uskoro ocekivani ulazak Hrvatske u prostor Schengena
zbog pojednostavljivanja pogranicnih kontrola mogao znacajno komercijalni potencijal Zracne luke
Vrsar;

OSTALE VRSTE PROMETA | RELEVANTNI INDIKATORI INFRASTRUKTURE

e Pomorska luka Vrsar — Orsera kategorizirana je kao luka za javni promet Zupanijskog znacenja i nalazi
se na gatu s jugozapadne strane luke;

e Uzluku za javni promet, jos vaznije je znacenje prethodno spomenute Marine Vrsar. IzletiSne i putnicke
linije vezane su iskljucivo uz male privatne prijevoznike;

o Istraje fakticki odsjecena od ostatka nacionalne i kontinentalne mreze zeljeznica pa taj vid prometa nije
relevantan, usprkos Zupanijskim inicijativama za rjeSavanjem ovog problema s obzirom da ima veliku
razvojnu perspektivu.

e Najavnu vodovodnu mrezu prikljuceno je 100% ku¢anstava Opcine €ija ukupna duljina iznosi 33,57km;

e Kaoivecina vodovoda na srednjem i sjevernom dijelu zapadne obale Istre, vodovodni sustav temelji se
na spojevima na rijeku Mirnu (sustavi Gradole i Sveti lvan);

e Na sustave odvodnje spojeno je 100% ku€anstava u naselju Vrsar, te joS oko 60% kucanstava u naselju
Klostar te je time sustavom odvodnje pokriveno nesto viSe od 80% stanovnika Opcine Vrsar;

e U2019. godini u VIrsaru je odvojeno prikupljeno i u neki od postupaka oporabe upuéeno tek nesto manje
od 30% ukupno prikupljenog otpada.

3.4. Resursna osnova za turizam

3.4.1. Zasticena i vrijedna podrucja prirode

VRSARSKI ARHIPELAG
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lzvor: TZ0 Vrsar

S 18 otoka i otoci€a, Vrsarski se arhipelag, uz Brjiune, smatra najrazvedenijim dijelom Istarskog
poluotoka;

Najznacajniji su vrsarski otoci i otocici: Figarolica, Lakal, Salamon 1 i 2, Zavata, Galiner, Sveti Juraj, Gusti
Skolj, Koversada, Longa i Orlandin. Najveci otok Sveti Jurajima povrsinu 112.408 m?, a obalna crta duga
je 1733 m; slijede Koversada s 67.477 m?i990 m, Otoci Salamun 2 s 39.881 m?i 773 m, Longa s 29.923
m?i826 m te Otoci Salamun 1's 24.587 m?i 590 m;

Na otocima Sveti Juraj i Koversada postoje povijesni tragovi naseljenosti;

Osim ototi¢a kao dio arhipelaga vrijedi spomenuti i rtove Pentalon i Sjole, a arhipelag donosi posebnu
vrijednost nautickom proizvodu Vrsara te opcenitoj prirodnoj jedinstvenosti Vrsara u okviru Istarskog
poluotoka.

LIMSKI ZALJEV

lzvor: TZ0 Vrsar

Posebni rezervat u moru Limski zaljev proglasen je 1980. godine (Akt o proglasenju — RjeSenje
Republitkog Zavoda za zastitu prirode Zagreb, RjeSenje br.Up/l 34-1980) i ima ukupnu povrsinu od
429,41 ha;

Nalazi se na podru¢ju jedinica lokalne samouprave Vrsara, Kanfanara i Rovinja;

Znacajni krajobraz Limski zaljev nastao je potapanjem rijecnog uséa nekadasnje rijeke Fojbe te
predstavlja potopljenu kanjonsku dolinu u krsu;

Dugacak je 10,3 km (od rta Feliks u gradu Rovinju do vrha Limskog zaljeva u op¢ini Kanfanar), prosjecne
Sirine oko 600 m, a najveca mu je dubina na ulazu i iznosi 33 m;

Obale zaljeva su kamenite i strme, a zbog slabog valovanja vegetacija dopire nisko do razine mora.
Stjenovita, strma obala u podmorju od hridinastog, prelazi vet u malim dubinama u muljevito dno koje
prevladava u c¢itavom akvatoriju;

Zbog mnogih podmorskih izvora - vrulja u zaljevu, more je smanjenog saliniteta, a u samom vrhu gotovo
je slatko. Salinitet varira s godiSnjim dobom i s dubinom. Dublji slojevi mora imaju karakteristike vode
otvorenog mora. More je u zaljevu manje prozirnosti, Sto indicira bogatstvo planktona;

Izrazena su temperaturna kolebanja te visoka koncetracija kisika. Ova specifitna svojstva uvjetuju
bogatstvo morske faune i flore sa izuzetnim zajednicama morskog dna. Podrudje je prirodno mrijestiliste
za neke vrste riba;
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Ukupan prostor Limskog kanala predmet je kopnene i morske rekreacije (biciklizam, Setnje, voznja
kanuom i kajakom), a od infrastrukture su najznacajniji brojni vidikovci. Procjenjuje se da podrucje
Limskog zaljeva godisnje posjeti oko 300.000 turista.

PARK SUMA KONTIJA

Izvor: TZ0 Vrsar

Posebni rezervat Sumske vegetacije Kontija je nacionalna kategorija posebnog rezervata, a proglasena
je zasticenim podru¢jem 1964. godine (rjeSenje br 179/9 — 1964,. MK/MZ). Nalazi se iznad sjevernih
obronaka Limskog zaljeva, izmedu mora i naselja Klostar i Flengi u Opcini Vrsar;

Prirodni fenomen je Suma bijelog graba (Carpinetum orientalis croaticum H-i¢), starosti preko 140
godina, znanstveno vrlo zanimljiva i vrijedna, najbolje sacuvana povrsina ove zajednice u Istri;

Prema rjeSenju o proglasenju zasticenog podrugja, u ovom je rezervatu, bez prethodne suglasnosti
Zavoda za zasStitu prirode u Zagrebu, zabranjena svaka sjeca i oStecivanje stabala i grmlja, branje
prizemnog bilja, kao i svaki drugi zahvat, koji moZe izmijeniti sadasnji izgled rezervata.

Ukupna povrsina posebnog rezervata Sumske vegetacije Kontija iznosi 59,53 hektara (prostorno-
planski obuhvat zone Sume nesto je vedi i iznosi 110ha) te je zbog oznalenih pjesackih i biciklistickih
staza vazan rekreativni prostor Istarskog poluotoka uopce;

Na podrugju Kontije uredeno je nesto viSe od 43km biciklistickih staza;
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U sklopu projekta ,KLIM Kontija — Limski zaljev — Odrzivo upravljanje zasticenim podrucjima” izgraden
je izmedu 2017. i 2019. godine Znanstveno edukacijski centar (ZEC) Kontija na mjestu nekadasnje
ruSevne gospodarske zgrade odnosno stare stancije.

ZEC je ukupne povrsine 552 m? a u njemu se nalaze: prostori za smjeStaj predavaca i polaznika
edukacija, prostor za smjestaj osoba s posebnim potrebama, polivalentni multimedijski prostor,
sanitarni ¢vorovi, recepcija i info punkt, prostori za sastanke i rad, te prostor za laboratorijsku opremu;
ZEC je projektiran kao autonomna ,Kué€u u prirodi” sa solarnim izvorom energije koju pogoni 95 solarnih
panela i vlastitom vodospremom;

U okolisu ZEC-a postavljena je penjacka stijena, odmoriste, vanjska ucionica u obliku labirinta, taktilna
staza i edukativne igracke (hotel za kukce, ksilofon od raznih vrsta drveca, kucice za ptice i SiSmiSe,
modeli oblaka);

ZEC je zamisljen kao trajni centar edukacije iz podrugja prirodnih i tehnickih znanosti prvenstveno za
mlade, uz koriStenje laboratorijske opreme i suvremenih metoda poucavanja i eksperimentiranja, te
ambicijom da u buduénosti postane svojevrsni centar izvrsnosti.

PLAZE | OSTALE PRIRODNE ATRAKCIJE

Regionalni program uredenja i upravljanja morskim plazama Istarske zupanije iz 2015. godine za
tematizaciju nominira samo plazu Montraker deklarirane povrsine 11.150 m? i kapaciteta 2.230 kupaca
kao urbanu plazu ciljanog standarda od 5 m? po kupacy;

Naravno, uzimajuci u obzir ostale danas uredene plaze, ukupnu duljinu obalne linije (uklju¢ujuci \irsarski
arhipelag) koja se mjeri u kilometrima, moze se zakljuciti da je ukupni kapacitet plaza na podrucju opcine
visestruko veci;

Medutim za ucinkovito dugorocno upravljanje plazama, odrzivosti turistickog modela i prihvatnim
kapacitetom potreban je detaljniji uvid u vrste i kapacitete plaza na podru¢ju Op¢ine Vrsar;

Od ostalih prirodnih atrakcija mogu se istaknuti lokva Palud u Opcini Vrsar blizu mjesta KloStar te
spomenik parkovne arhitekture ¢empresa na groblju Vrsar.

3.4.2. Kulturno-povijesna bastina i infrastruktura
KAMENOLOM MONTRAKER

Kamenolom Montraker nalazi se na poluotoku sjeverozapadno od starogradske jezgre Vrsara (sa
sjeverozapadne strane crkve i stare benediktinske opatije svete Marije) te je svojom veli¢inom, lokacijom
i povijesnim znacenjem zasigurno najvaznije, no ne i jedino, nalaziSte kamena na Vrsarstini;

Povijesno se sastojao od nekoliko odvojenih eksploatacijskih zona koje su objedinjene tijekom kasne
austrijske vlasti krajem 19. stoljeca;

Smjestaj izmedu starog grada i najvaznije gradske plaze, odnosno visina zone kamenoloma Montraker
¢ine ga uz zonu marine i samog grada, dominantnim kotama samog mjesta;
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TZO Vrsar

Izvor: TZ0 Vrsar

e U zoni kamenoloma djeluje istoimena Medunarodna kiparska ljetna Skola u trajanju od dva tjedna
tijekom kolovoza kojom upravlja Pucko otvoreno uciliSte Porec, za vrijeme koje turisti mogu promatrati
proces izrade kiparskih djela;

o Zbog svoje vaznosti i smjestaja, zona je bila predmet niza projektnih ideja. Siri obuhvat zone danas sluzi
kao parking koji zbog velikog kapaciteta nema alternative na podrucju grada;

e U tom smislu svaki dalji konceptualni razvoj zone podrazumijeva i alternativna rjeSenja problema
parkinga.

STARI GRAD VRSAR

Izvor: TZ0 Vrsar

e Vrsarje naselje koje se urbanisticki oblikovalo od prijelaza kasne antike u srednji vijek kada je i cjelovito
oblikovano unutar zidina;

o Ulice su uske, uglavnom nejednolike Sirine, vrlo krivudave te se provlace gradskim tkivom medu brojnim
zgradama. Sve vrsarske ulice uspinju se, odnosno spustaju te slijede prirodnu fizionomiju brezuljka na
kojemu je smjeSten Vrsar;

e Prostor Starog grada Vrsara posebno obiljezavaju vidikovci Sv. Antun Padovanski, Sveti Martin, Bepo i
Tonina te Casanova;

e 0Od ostalih atrakcija na podrucju Starog grada nalaze se Virsarski zvonik, Vrsarski kastel (Biskupska
palaca), ukupan sustav zidina i gradskih vrata, te Casanovino utociste (jedna od dvije romanicke kule
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koje pripadaju sustavu Vrsarske fortifikacije u kojima je boravio Casanova) u kojoj je uspostavljen manji
multimedijski i informacijski centar;

Stari grad Vrsar tek je odnedavno postao mjesto konkretne turistifikacije razvojem ugostiteljskih
sadrZaja, odnosno njegovim uvrstavanjem u pojedine dogadaje i programe interpretacije.

PARK SKULPTURA DUSANA DZAMONJE

Na sjevernom prilazu Vrsaru (u neposrednoj blizini \/rsara uz Stanciju Valkanela) nalazi se otvoreni Park
skulptura Dusana DZamonje, koji obuhvaéa 30.000 Cetvornih metara s ljetnikovcem, ateljeom, galerijom
te parkom veli¢ine 24.000 Cetvornih metara;

lzvor: TZ0 Vrsar

Park s ku€om izgraden je 1965. godine kao ljetna rezidencija Dusana DZamonje koji je zajedno sa
zagrebackim (gdje je vecinom radio makete i unikatne skulpture) i briselskim crtackim ateljeom bio
stoZerno mjesto stvaranja ovog velikog umjetnika;

Posjetiteljima se omogucava obici park i skulpture, odnosno uz najave i galeriju gdje je moguca
organizacija manjih dogadanja;

Kuca je privatnom vlasniStvu nasljednika Dusana Dzamonje, park je vlasnistvo Opcine Vrsar, a
kompleksom upravlja Ministarstvo kulture;

U fazi razvoja je projekt interpretacijskog centra s recepcijom i prodavaonicom suvenira ¢ime bi se
pojacala interpretacija objekta, te otvorila njena komercijalizacija.
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MULTIMEDIJSKI INTERPRETACIJSKI CENTAR MORe MORe

Izvor: TZ0 Vrsar

o Interpretacijski centar koji se nalazi u samom naselju Vrsaru i Cije se otvorenje ocekuje do kraja 2022.
godine;

o Projekt je financiran putem natjecaja LAGUR-a ,Istarski Svoj” i fondova Ministarstva turizma, a uvjeti
natjecaja nalazu da je Opcina Vrsar iskljucivi upravitelj objekta sljedecih 5 godina;

o Centar sadrzajno obuhvaca prizemlje koje je namijenjeno izlozbama i manjim dogadanjima te gornju
etazu na kojoj ce biti smjesteni multimedijalni sadrZaji. Multimedija ukljucuje interaktivne ekrane od
poda do stropai projektore koji €e zajedno stvarati dojam posjetiteljima da se nalaze na dnu mora, poput
svojevrsnog virtualnog akvarija.

OSTALE POVIJESNO-KULTURNE ATRAKCIJE

e Arheolosko nalaziSte u neposrednoj okolici crkve sv. Marije od Mora - sacuvani su ostaci anticke
stambeno-gospodarske gradevine iz 1.st. i temelji ranokrs¢anske crkve iz 4.st., pravokutnog tlocrta i
poligonalne apside pridodane u 5.st., s aneksima i mozaickim podom;

e Arheoloskilokalitet Monte Ricco — ostaci naseobina, nekropole i keramike iz broncanog i Zeljeznog doba,
uz ostatke kasnije (romanicke) epohe;

e Ostaci potonulog zrakoplova Ford B-24H-15-FO S ,Liberator” iz lipnja 1944. godine koji je potonuo na
dubini od 30m zapadno od Vrsara;

e Samostan i crkva Sv. Mihovila nad Limom kome pripadaju jednobrodna troapsidalna ranokrséanska
crkva bacvastog svoda iz 6.st. posvecena Blazenoj Djevici Mariji, sa tragovima fresaka u apsidi, uz koju
je krajem 10.st. osnovan i sam benediktinski samostan sv. Mihovila nad Limom. Veca jednoapsidalna
samostanska crkva ranoromanickih obiljezja sagradena je 1041.g., a posvecena je sv. Mihovilu. U njoj je
sacuvan zidni oslik iz 11.st koji prikazuje mucenistvo sv.Stjepana;

e (Crkva sv. Marije od Mora i ostaci samostana u sredistu naselja Vrsar. Crkva je romanicka trobrodna
gradevina bazilikalnog tipa iz 12.st., sa trima polukruznim apsidama upisanim u ravno zacelje. Glavna
apsida je izbocena na liniji zaCelnog zida. Danasnja crkva sagradena je na mjestu starije crkve iz 8.st. a
ona na ostacima gospodarskog dijela kompleksa anticke villae rusticae. Unutrasnjost crkve je u 16.st.
ukrasena zidnim oslikom ocuvanim u sjevernoj i sredisnjoj apsidi. Crkva se danas koristi za odrzavanje
koncerata.
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INFRASTRUKTURA ZA SPORTSKI I AKTIVNI TURIZAM

Najam rekreativnih plovila na nekoliko tocaka u Opcini;

Tenis centri u okviru smjestajnih kompleksa Petalon, Koversada i Valkanela;

Ostala sportska i rekreativna infrastruktura u kampovima i turistickim naseljima (nogometna igralista,
najam plovila, kajaka, pedaline, mini golf tereni i sl.);

Novoizgradena sportska dvorana;

Prethodno navedene biciklisticke, trekking i trail staze u Kontiji;

Biciklisticke i pjeSacke staze u samim mjestima;

Infrastruktura za penjanje i voznju kajakom u Limskom zaljevu.

3.4.3. Relevantna planska osnova
STRATEGIJA RAZVOJA OPCINE VRSAR DO 2020. GODINE

Dokument je izraden 2015. godine, a odlukom Opcine strategija je produljena do kraja 2021. godine te
je posluzila kao osnova za izradu Provedbenog programa Opcine Vrsar za razdoblje 2021. do 2025.
godine;

Strategija razvoja Opcine Vrsar do 2020. godine postavlja sljedecu viziju:

Vrsar je malo slikovito ribarsko mjesto, bogate prirodne i kulturne bastine, koje priviaci zaljubljenike u aktivni
odmor i kulturno umjetnicka dogadanja. U njemu Zive i rade sretni ljudi koji na osnovi odrZivog razvoja stvaraju
buducnost svojim potomcima.

Dokument je postavio sljedece strateske ciljeve:

o Razvoj gospodarstva s fokusom na unaprjedenje turizma;

o Optimalna infrastruktura koja e podrzati razvoj;

o Octuvanje, revitalizacija i aktivacija kulturne i prirodne bastine;

o Odrzivi rast broja i zadovoljstva stanovnika.

Strategija je definirala projektne prijedloge razvrstane prema prioritetnim podrugjima:

o gospodarstva s fokusom na turizmu (podizanje kvalitete smjestaja, razvoj Vrsarskog iskustva i
unaprjedenje razine izvrsnosti upravljanja destinacijom), razvoja poljoprivrede i ribarstva te
njihovog povezivanja s turizmom;

o infrastrukture;

o ljudi;

o prirodne i kulturne bastine.

U projektnom je prijedlogu definirano 49 projekata u prethodnim prioritetnim podrucjima, a kao projekti
prvog prioriteta navedeni su:

o Uredenje rive i zone Saline s ciljem urbanizacije i pretvaranja zone u promenadu;

o Projekt uredenje plaza na obalii otocima;

o Uredenje zone Montraker na nacin da se ona pretvori u ljetnu pozornicu, odnosno kulturno-
zabavni centar;

o Turisticko strukturiranje Sume Kontija uz potrebu prethodne izrade Master plana;

o Revitalizaciju i turisticko uredenje samostana Sveti Mihovil na nacin da se u njemu uz ostale
sadrzaje organiziraju i smjeStajni kapaciteti, odnosno sadrzaji hrane i pica;
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Realizacija suvremenog centra za posjetitelje u Limskom zaljevu;
Izradu marketing plana turizma Opcine Vrsar;

Unaprjedenje sustava upravljanja destinacijom;

Unaprjedenje postojecih smjestajnih kapaciteta;

Realizaciju projekta golfa u zoni Stancije Grande;

o O O O O O

Spajanje hotela Pineta i Panorama, njihovo podizanje na razinu kvalitete od 4* uz izgradnju
dodatnih sadrzaja za goste.

PROVEDBENI PROGRAM OPCINE VRSAR ZA RAZDOBLJE 2021. DO 2025. GODINE

Dokument postavlja sljedecu razvojnu viziju Opcine Vrsar za navedeno vremensko razdoblje:

Opcina Vrsar-Orsera mjesto je visoke kvalitete Zivota s razvijenom drustvenom, kulturnom i gospodarskom
infrastrukturom, poticajnom za postojece i buduce poduzetnike. Opéina podupire odrZivi razvoj turizma i
gjelokupnog gospodarstva, ulaZe u razvoj zelene infrastrukture, u digitalizaciju poslovanja, ulaZze u sportsku i
obrazovnu infrastrukturu te stvara preduvjete za kvalitetan Zivot mladih obitelji. Opcina omogucava svim
stanovnicima prema njihovim specificnim potrebama priliku za zaposlenje, stambeno zbrinjavanje te
dostupnost kulturnih, sportsko-rekreativnih i edukativnih sadrZaja. Opéina Vrsar-Orsera je sredina
karakterizirana europskim Zivotnim standardom, s izrazenom sinergijom izmedu svih kijucnih segmenata
potrebnih za stabilnost i uspjesan razvoj lokalne zajednice.

Sljedeci su ciljani indikatori direktno povezani s turizmom u vremenskom horizontu Provedbenog
programa:

o Povecanje broja godisnjih polaznika Medunarodne kiparske skole (s 4 na 6);

o Povecanje broja obnovljenih objekata kulturne bastine (s 3 na 5);

o Dalja razrada planske i projektne dokumentacije vezane uz kulturnu bastinu i arheoloska
nalazista;
Organizaciju 3 nove kulturne manifestacije od strane Opcine;
lzgradnja 2 nova javna sportska igralista / terena;

o O O

Uredenje novih 2,6km biciklisticke staze i 1km biciklistickih traka;

o Ciljana vrijednost od 1,7 milijuna turistickih nocenja i 230.000 turistickih dolazaka.
0d ciljanih indikatora koji su indirektno vezani uz turizam, valja spomenuti one koji se ticu daljeg jacanja
sustava odvodnje i ciljano povecanje pokrivenosti sustavom od nesto manje od 20%, povecanje udjela
odvojeno prikupljenog i oporabljenog otpada za 20%, povecanje broja parkirnih mjesta te ambiciozne
iskorake u procesu digitalizacije i razvoju srednjeg i malog poduzetnistva.

PROSTORNI PLAN OPCINE VRSAR

Postojeti prostorni plan opcine Vrsar datira iz 2006. godine;

Prostorni plan u analitickom dijelu konstatira visoku gospodarsku ovisnost Opcine o turizmu, potrebu
da se ista kontrolira kao i prijedlog obogacivanja i diverzifikacije turistickih proizvoda (ekoturizam,
poucne staze i slicno);

Prema istom dokumentu, sljededi je iskaz povrsina za ugostiteljsko-turisticku namjenu:
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ISKAZ POVRESINA ZA UGOSTITELISKEOQ-TURISTICKTU NAMIENU
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Izvor: Prostorni plan uredenja Opcine Vrsar, https://www.vrsar.hr/wp-

content/uploads/2017/05/123_obrazlozenje_ procisceno.pdf

e Prema gornjim podacima, vecina turistickih zona u izdvojenim gradevinskim podruc¢jima izvan naselja u
potpunosti je izgradena, izuzev turistickog razvojnog podrugja Koversada;

e U zonama unutar naselja, situacija je nesto bolja u zonama Marine Vrsar i Belvedere;

e Najveca neiskoriStena zona u opcini je zona Stancije Grande s dugorocnom projektnom idejom razvoja

golfas 27 rupa;

e Odlukom Opcinskog vijeca od 29.03.2022. godine pokrenuta je izrada izmjena i dopuna prostornog

plana uredenja Opcine Vrsar — Orsera;

e Medu prvim razlozima za pokretanje izmjena u odluci se navodi:

o Preispitivanje i preraspodjela smjestajnih kapaciteta na povrSinama iskljucivo turisticko-

ugostiteljske namjene:

= Unutar izdvojenih gradevinskih podruja izvan naselja ugostiteljsko-turisticke

namjene;

= Unutar gradevinskog podrucja naselja na lokacijama ugostiteljsko-turisticke namjene.
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MASTER PLAN RAZVOJA TURIZMA ISTARSKE ZUPANIJE 2016. DO 2025. GODINE

e Plan postavlja sljedecu viziju razvoja turizma Istarske Zupanije:

Istra 2025. je globalno prepoznata turisticka regija koja je svoje autenticne vrijednosti uspjesno integrirala u

udoban i poZeljan Zivotni prostor. Istarski nacin Zivota odreduje njenu autenticnu regionalnost, koja na otvoren

i pouzdan nacin razvija originalne, inovativne i konkurentne turisticke proizvode kroz suradnju svih aktera.

e Dokument se dalje razraduje sljedecim operativnim strategijama:

o

U operativnoj strategiji smjesStaja i modelu rasta Master plan pretpostavlja 6.000 novih
smjeStajnih jedinica u hotelima i turistickim naseljima do 2025. na postojecim lokacijama
vodecih poduzeca;
Dodatno plan ocekuje realizaciju 4.000 smjestajnih jedinica na brownfield lokacijama;
Od ostalih smjestajnih strategija valja izdvojiti dalje poticanje malih hotelskih objekata,
aktivnosti usmjerene na privatni smjestaj (prije svega detaljno katalogiziranje) te uskladivanje
razvoja tipova smjestaja s razvojem proizvoda;
Operativna strategija razvoja proizvoda od proizvoda primjenjivih za Vrsar istiCe mjere
uspostave touring infrastrukture, Istra bike experience, sustav interpretacijskih centara za
posjetitelje, golf experience, sport experience, Istra kulture i centar Istarskih okusa.
Operativna strategija EU fondova medu ostalim je istakla klju¢ne projekte za kandidaturu
prema EU fondovima na podruc¢jima jedinica lokalne samouprave. Za Op¢inu Vrsar navedeni su
projekti:

= Sportsko rekreacijski centar;

= Uredenje plazai Setnica;

= Uredenje zone Montraker;

»  Turisticka valorizacija crkve sv. Marije;

*=  Hotel Montraker;

»  Turisticka valorizacija kulturne bastine — SV. Mihovil;

»  Turisticka valorizacija prirodne bastine — Suma Kontija;

= Staraskola;

»  Turisticka valorizacija prirodne bastine — Limski kanal.
Operativna strategija i politike razvoja i zastite prostora i kulturnih resursa istice mjere razvoja
turistickih proizvoda na zasticenim prirodnim podrucjima i drugim zasticenim prirodnim
vrijednostima, razvoja turistickih proizvoda na kulturnoj bastini te uspostavljanja standarda
estetike prostora istarskih destinacija;
Operativna strategija izgradnje kvalitete u turizmu predlaZe arhitekturu sustava kvalitete u pet
podrucja: sheme dobrodoslice, smjestaj, hrana i pice, turisticke atrakcije i ,bez barijera”. Kao
nositelj aktivnosti zapocinjanja provedbe ovog sustava imenuje se Turistitka zajednica Istarske
Zupanije;
Operativna strategija razvoja ljudskih resursa predvida uspostavu hotelskih i turistickih
programa usavrsavanja, turisticko-ugostiteljski centar, program stipendiranja ucenika,
program osuvremenjivanja suvenira te uspostavu medunarodne hotelske visoke Skole;
Operativna strategija upravljanja pored prijedloga modela odgovornosti i suradnje vodecih
aktera (TZIZ, Upravni odjel za turizam IZ, IRTA) predlaze fokus na turisticki sustav poslovne
inteligencije s naglaskom na istrazivanja.
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e Posljednji Master plan odstupa od pristupa od prethodnog Master plana razvoja turizma Istarske
Zupanije 2002. — 2010. u kojem je prepoznat turisticki klaster \/rsar — Funtana - Sveti Lovreg, s obzirom
da je u meduvremenu TZ opcine Funtana pristupio poreckom klasteru, a TZ Sveti Lovret se formalno
udruzZio s jos 8 jedinica lokalne samouprave u Turisticku zajednicu Sredisnje Istre;

e Posljedictno, Opcina Vrsar u novoj klasterskoj podjeli nije spomenuta, Sto ostavlja moguénost pripajanja
nekom od klastera, ili nastavak samostalnog djelovanja kao i dosad.

w

.5. Mogucnosti financiranja turizma i komplementarnih
djelatnosti iz javnih izvora

e Tijekom 2022. godine Hrvatska je definirala operativne programe vezane uz financijsku perspektivu
prema EU, gdje su za turizam i komplementarne djelatnosti od najvece vaznosti:

o Operativni program Konkurentnost i kohezija (PKK);

o Operativni program Integrirani teritorijalni program (ITP).

e Operativni program Konkurentnost i kohezija za turizam i komplementarne djelatnosti izdvaja sljedece:

o Unutar prioriteta 7. Jacanje gospodarstva ulaganjem u istraZivanje i inovacije, podupiranjem
poslovne konkurentnosti, digitalizacije i razvojem vjestina za pametnu specijalizaciju i specificnog
cilja 1.(iii) - Jacanje odrZivog rasta i konkurentnosti MSP-ova (malih i srednjih poduzeca) i otvaranje
radnih mjesta u njima, medu ostalim i kroz produktivna ulaganja

= Podréka ulaganjima MSP-ova za razvoj odrzivog turizma koja rezultiraju
diverzifikacijom turisticke ponude, produljenjem turisticke sezone, smanjenjem
prekomjernog turizma i ve€om kvalitetom turisticke ponude;

= Podrska digitalizaciji poslovanja MSP-ova u djelatnostima turizma, ugostiteljstva i
sporta koja rezultiraju uvodenjem informacijskih i komunikacijskih tehnologija u
poslovanje ukljucujuci posrednicke online platforme i tehnologije za razvoj novih oblika
turisticke ponude i upotrebu podataka provodit ¢e se kao horizontalna aktivnost
prilikom pruzanja podrske MSP-ovima za razvoj odrzivog turizma.

o Unutar prioriteta 3. Promicanje energetske ucinkovitosti i obnovljivih izvora energije, prilagodbe na
klimatske promjene, sprjecavanje rizika, zastita okoliSa i odrZivosti resursa i specificnog cilja 2. (i) -
Promicanje energetske ucinkovitosti i smanjenje emisija staklenickih plinova

= Potpora za provedbu Programa energetske obnove zgrada sa statusom kulturnog
dobra kojim se poti¢u tri modela obnove: primjena pojedinacnih mjera energetske
obnove, integralna energetska obnova te sveobuhvatna obnova;

» Povecanje ulaganja u povecanje energetske ucinkovitosti u gospodarstvo (industrija,
usluzne djelatnosti, turizam, komercijalni sektor i ostala poduzeca u cilju povecanja
energetske ucinkovitosti, dekarbonizacije i smanjenja emisija staklenickih plinova i
oneciscujucih tvari).

o Unutar prioriteta 6. Jacanje zdravstvenog sustava,; promicanje socijalnog ukijucivanja, obrazovanja i
gieloZivotnog ucenjai specificnog cilja 4. (iv) Jacanje uloge kulture i odrZivog turizma u gospodarskom
razvoju, socijalnoj ukljucenosti i socijalnim inovacijama:

*  Projekti obnove i gradnje narodnih knjiznica, centarai domova kulture, muzeja i galerija
te kazalista, glazbeno-scenskih i drugih prostora u svrhu ostvarenja preduvjeta za rast
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kako kulturne potrosnje tako i aktivne participacije stanovnistva u kulturnom zivotu na
cijelom teritoriju RH;

= Nabava opreme, ukljucujuci suvremenu IKT opremu i odgovarajucu programsku
podrsku (software), kojom se osigurava bolja dostupnost kulturnih sadrzaja, potpuna
i pravodobna ukljuenost kulturnih ustanova i organizacija u procese digitalne
transformacije te ostvaruju preduvjeti za unaprjedenje postojecih i uspostavljanje
novih, inovativnih usluga u kulturi;

*  Priprema studijske dokumentacije (analize i strateski dokumenti potrebni za odrzivo
upravljanje, komunikacijske strategije, studije, dokumentacija za javnu nabavvy, itd.) i
projektne dokumentacije (istrazivanja i elaborati, idejno rjeSenje, glavni i izvedbeni
projekt, itd.) za obnovu/gradnju kulturne infrastrukture;

= Ulaganja u javnu turisticku infrastrukturu zdravstvenog i aktivnost turizma i sportsku
infrastrukturu;

» Razvoj novih poslovnih modela poput aktivhog odmora, zdravlja i oporavka, wellnessa
i wellbeinga te eko turizma.

e Integrirani teritorijalni program (ITP) za turizam i komplementarne djelatnosti izdvaja sljedece:

o Unutar prioriteta 5. Europa bliza gradanima poticanjem odrZivog i integriranog razvoja svih vrsta
podrucja i lokalnih inicijativa i specifitnog cilja 5 (i) Poticanje integriranog i ukljucivog drustvenog i
gospodarskog razvoja, razvoja u podrucju okolisa, kulture, prirodne bastine, odrZivog turizma i
sigurnosti u urbanim podrudjima:

»  Sanacija brownfield podrugja;

» Ocuvanje, obnova, revitalizacija i prezentacija kulturne bastine (materijalne i
nematerijalne kulturne bastine), muzejska infrastruktura;

= Obnova i turisticka revitalizacija dvoraca i drugih zasticenih spomenika kulture u
komercijalne svrhe kao ,hotela bastina”;

= Ulaganja u turisticku valorizaciju kulturne bastine u funkciji razvoja odrzivog turizma;

= Ulaganja u izgradnju ili znacajnu nadogradnju pjesacke, biciklisticke, e-biciklisticke i
srodne infrastrukture

= Ulaganje u postavljanje novih ili modernizaciju postojecih digitaliziranih i / ili
inteligentnih gradskih i prigradskih sustava javnog prijevoza za putnike, uvodenje
ekoloski prihvatljivog javnog prijevoza, ukljucivo i sustava javnih bicikala i e-bicikli i
srodnih e-vozila

» Ulaganja u infrastrukturu kojima se uklanjaju uska grla i poboljSava sigurnost i
protofnost prometa ukljucujuci izgradnju podvoznjaka/nadvoznjaka, mostova i
parkirnih kuéa ukljucivo i pjesackih i biciklistickih staza posebice tamo gdje je visoka
gustoa prometa i visok sigurnosni rizik (u slu¢aju nadleznosti drzavnih i zupanijskih
uprava za ceste).

* Izgradnja i znacajna nadogradnja zelene infrastrukture osim u svrhu prilagodbe
klimatskim promjenama (parkovi bogati bioloSkom raznolikoS¢u, propusni pokrivac tla,
zeleni zidovi, zeleni krovovi, zelena Skolska dvorista itd.).

» Ulaganja u viSenamjensku sportsku, edukacijsku, turisticku, druStveno-kulturnu,
istrazivacko-razvojnu, gospodarsku, drustveno-poduzetnicku i slicnu infrastrukturu
znacajnu za ukljuciv gospodarski i drustveni razvoj kroz doprinos zdravlju i dobrobiti
gradana, socijalnom ukljucivanju, obrazovanju i proSirenju turisticke ponude
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= Ulaganja u modernizaciju i obnovu javne turisticke infrastrukture, ukljuCujucii sportsku
infrastrukturu koja doprinosi podrsci razvoju resursa javnog turizma a vodeci ratuna o
diverzifikaciji i specijalizaciji turisticke ponude gradova sukladno potencijalima razvoja
aktivnih i posebnih oblika turizma

» Ulaganja u infrastrukturu, obnovu i uredenje javnih povrsina starih gradskih jezgri.

o Unutar prioriteta 5. Europa bliza gradanima poticanjem odrZivog i integriranog razvoja svih vrsta
podrucja i lokalnih inicijativa i specificnog cilja 5 (i) Poticanje integriranog i ukljucivog drustvenog i
gospodarskog razvoja, razvoja u podrucju okoliSa, kulture, prirodne bastine, odrZivog turizma i
sigurnosti podrucjima koja nisu urbana:

= Ulaganja iz podru¢ja plave infrastrukture koja ukljuCuju mjere zasStite i obnove
ugrozenih i rijetkih stanisnih tipova i vrsta, postavljanje ekoloski prihvatljivih sidriSta
na podru¢jima mreze Natura 2000 i izvan nje, akcije ¢iS¢enja morskih i obalnih stanista
od otpada antropogenog porijekla, obnova lokviii sl
= Ulaganjaiz podrucja zelene infrastrukture koja ukljuCuju mjere zastite, obnove i odrzive
upotrebe prirodne bastine i podrucja koja se nalaze u mrezi Natura 2000, ali i izvan tih
podrucja, te oCuvanja ugrozenih i rijetkih stanisnih tipova i vrsta na otocima, zatim
restauraciju parkova i Suma s ciliem povecanja njihove bioraznolikosti, izgradnju i
obnovu suhozidai sl.
= Ulaganja u fizicku obnovu i revitalizaciju objekata kulturne bastine te kulturno-
turistickih lokacija, valorizaciju i digitalizaciju pokretne kulturne bastine otoka, poput
muzejskih i knjiznicnih zbirki, organizaciju raznih dogadanja s ciljem promocije kulturne
bastine i lokalnih obicaja i informiranja lokalnog stanovniStva o ocuvanju kulturne
bastine i obicaja, ocuvanje tradicionalnih umijeca, obrta i obicaja koji su najizlozeniji
preobrazbi ili nestankuy, a sve s ciljem oCuvanja oto¢nog identiteta.
Moze se zakljuciti da su operativni programi definirani na nacin da pokrivaju Sirok spektar potreba nasih
destinacija, a time i Opcine Vrsar u i izvan njenih urbanih podrudja;
Kao i dosad, kljutna ce biti propusnost nacionalnih institucija u raspisivanju i administraciji konkretnih
natjecajnih poziva koja e u ovoj financijskog perspektivi biti jos izazovnija zbog veceg iznosa sredstava
i programskih obuhvata u odnosu na prethodnu;
Sto se tice nacionalnih sredstava, prije svega se radi o programima Ministarstva turizma i Ministarstva
kulture, a za ocCekivati je da ce alokacije pratiti prioritete EU i s njima povezanih i gore opisanih
operativnih programa;
U kontekstu sredstava i natjecaja Ministarstva turizma i Glavnog ureda Hrvatske turisticke zajednice
koji se ti€u programa raspolozivih za financiranje samih turistickih zajednica, sa stupanjem na snagu
novog zakona razvidno je snazno favoriziranje prije svega formalno udruzenih turistickih zajednica,
potom zajednickih projekata viSe turistickih zajednica, a tek onda samostalnih turistickih zajednica;
Za ocekivati je da ce podrucja SMART turizma, odrzivosti i zelene tranzicije biti i medu preferiranim
podrugjima financiranja nacionalnih programa u turizmu.
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3.6. Mapiranje dionika u turizmu opcine Vrsar

TZO Vrsar

e S obzirom na znacaj turizma na lokalno gospodarstvo, kao i svakodnevno odvijanje ostalih aspekata
Zivota u Opcini, u dioni¢ku strukturu vezanu uz turizam na neki je nacin uklju¢ena vecina stanovnistva

op€ine;

o U sljedecoj su tablici navedeni interesi klju¢nih dionika u turizmu Opcine, onih s najve¢im potencijalom
utjecaja na dalji razvoj turizma Opéine:

DIONIK

ULOGA /

INTERESI | PLANOVI

STAVOVI O DALIEM

TZVRSAR

ODGOVORNOST

Upravljanje razvojem
turistickih proizvoda,
promocija turizma,
upravljanje segmentima
turisticke infrastrukture,
informiranje i druge usluge
namijenjene posjetiteljima

Podizanje kapaciteta i
uloga TZ (budzetiii
obrazovanje),
transparentnost i
profesionalnost
upravljackih procesa u
turizmu Opcine

RAZVOJU DESTINACIJE

Jatanje i komercijalni
razvoj kulturne ponude,
izrazenije iskustveno
strukturiranje destinacije

OPCINA VRSAR

Planska osnovai
upravljanje opéim
razvojem, prostorno
planiranje, predsjedanje
vijeCem TZ, infrastrukturni
projekti, odredivanje
boravisne pristojbe

Kontrola nad turistickim
procesima, suradnja TZ i
Opcine na razvojnim
projektima, nastavak rada
na razvoju turisticke
infrastrukture (zona
Montraker, plaza, Setnice,
prirodna, kulturna i
sakralna bastina), Sto vece
povlatenje novca iz EU
fondova

Ogranicavanje vrSne razine
turistickog prometa,
podizanje vrijednosti

turisticke ponude,
repozicioniranje destinacije

MAISTRA d.d.

Upravlja vecinom
smjestajnog kontingenta
na podrucju Opcine

Podizanje kvalitete
smjestajnih kapaciteta u
svom portfelju, podizanje

kapaciteta TZ-ai
intenzivnija suradnja TZ i
turistickih poduzeca na
razvojnim projektima i
promociji

Proizvodna diferencijacija,
preslagivanje
komunikacijskih materijala
(dozivljaji i iskustva),
projektno povezivanje s TZ
Rovinj

VALAMAR d.d.

Upravlja Orsera Camping
Resortom

Podizanje kvalitete
smjestajnih kapaciteta u
svom portfelju, podizanje

kapaciteta TZ kako bi
osigurao povrat na
planirane investicije

Potreba preobrazbe
destinacije koja bi
osigurala vise
pozicioniranje (kona¢no
oblikovanje zone
Montraker i rjeSavanje
problema parkinga, obalne
Setnice prema Limu i
Funtani, pristup i turisticka
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TZO Vrsar

infrastruktura prema
Limskom zaljevu i Kontiji),
projektno povezivanje s TZ
Funtana i klasterom Poret

Upravlja Marinom Vrsar i

Zadrzavanje koncesije nad
marinom, poboljsanje
standarda usluga marine,
provedba dugorocnih

Dugorotno rjeSavanje
problema parkinga kao
preduvjet razvoja zone
Montraker, podizanje

MONTRAKER d.o.o0. razvojem ukupne zone ) ) standarda destinacije,
projekata (hotel, uredenje .
Montraker jacanje sustava
zone Montraker), e ] o
L. ) destinacijskog informiranja
profitabilnost poslovanja - L
) o pravilima ponasanjai
marine ) .
sigurnosti na moru
. Upravlja Medunarodnom Dalji razvoj Skole V/eca suradnja i ukljucenost
PUCKO OTVORENO ) . . . .. o ]
N N kiparskom skolom (produljenje trajanja, veci ostalih dionika u razvoj
UCILISTE POREC

Montraker

broj polaznika)

Skole

e Pored klju¢nih dionika, u turizmu treba izdvojiti i sljedece skupine dionika

sa sljede€im interesima

potrebama evidentiranim putem komunikacijskih procesa prema TZO Vrsar:

VLASNICI PRIVATNOG SMJESTAJA NA PODRUCJU
OPCINE

VLASNICI RESTORANA | KONOBA NA PODRUCIU
OPCINE (UKUPNO NJIH 42 PREMA POPISU
DOSTAVLIENOM OD STRANE TZ OPCINE VRSAR)

75 OBITELJSKIH POLJOPRIVREDNIH
GOSPODARSTAVA NA PODRUCJU OPCINE

LOKALNO STANOVNISTVO

Produljenje sezone, ucinkovito rjeSavanje klju¢nih
potreba turista (parking, aktivnosti, sigurnost, itd.),
nesmetan pristup plazama, ucinkovite komunalne
usluge.

Stabilan trzisni potencijal u Sto duljem razdoblju
godine, profilirani gosti koji €e olaksati upravljanje i
razvoj objekata, stabilnost i kvaliteta procesa
nabave potrebnih namirnica, u¢esce u radu TZ.

Ve€a vidljivost u promotivnim materijalima

destinacije, moguénost plasmana proizvoda,

ukljuenje u turisticke aktivnosti destinacije,

mogucnost potpore i sudjelovanja u dogadanjima.

Jasno komunicirane poduzetnicke prilike u turizmu
od strane TZ-ai Opcine, sustav podrske i mogucnost
aktivnog sudjelovanja u radu TZ sukladno vlastitom
doprinosu.

Povecanje razine blagostanja bez ugrozavanja
ostalih elemenata kvalitete Zivota koje bi dalji
turisticki razvoj mogao uzrokovati.
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ZadrZavanje svih naknada povezanih s vlasnistvom
na danasnjim razinama, slobodno koristenje

NEREZIDENTI VLASNICI NEKRETNINA
(NEKOMERCIJALNI SMJESTAJ | OSTALO)

nekretnina kao i dosad.

Povecanje atraktivnosti destinacije i turistickih
POSJETITELJI

usluga, sadrzajno obogacenje, vrijednost za novac

Gore provedena analiza dionika ukazuje na sljedece zakljucke:

e Postoji dionicka suglasnost o tome da Opcina Vrsar ima potencijal i potrebu kvalitativhog
repozicioniranja te da ona mora biti izvrSena na odrZiv nacin, odnosno uz zadrzavanje postojecih razina
turistickog prometa (dolazaka i nocenja);

o Dionici imaju donekle razlicite, no ne i medusobno konfliktne, vizije destinacije koje se mogu sazeti u
dvije nacelne varijante:

o Opcina Vrsar kao pocetna tocka turistickog istrazivanja okruzenja Sto podrazumijeva da su
prioriteti jacanje ucinkovitih prometnih komunikacija prema svim sadrzajima (otocje, Kontija,
Limski zaljev), njihovo dodatno opremanje turistickom infrastrukturom, te povezivanje sa
susjednim destinacijama, Sto osim stacionarnih turista otvara znacajan potencijal
jednodnevnih posjeta;

o lzgradnja Opcine Vrsar kao stacionarne destinacije gdje su autenticnost i medusobna
uskladenost elemenata lanca vrijednosti glavni razvojni prioriteti.

e Zona Montraker je neosporno prepoznata kao klju¢ni buduci projekt Opcine Sto povlaci potrebu hitnog
nalazenja rjeSenja za izgradnju parking strukture u sredisnjoj zoni naselja Vrsar;

o Klju¢ni dionici prepoznaju jacanje kapaciteta TZ Vrsar kao prioritet, no postoje donekle razli¢ita videnja
oko prioriteta njenog angazmana izmedu jaceg angazmana u ,mekim” projektima poput razvoja
proizvoda i promacije i ,tvrdim” projektima Sto su fizicki razvojni projekti u destinaciji;

e Vodeéi ponudadi smjestaja spremni su i planiraju unaprjedenje smjeStajnih kapaciteta, ali takoder
ocCekuju pomake u domeni djelovanja javnog sektora te veci angazman i profesionalnost rada TZ.
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4. TRZISNA ANALIZA TURIZMA OPCINE VRSAR

4.1. Ponuda

Smijestajni kapaciteti u Spdind Wrsar Struktura smijestaja u Opcind Vrsar u 2022
godini

i

BROW KREVETA  HATEGORIJA PODUZECE

I I I I L J_-\_-_JHHJ_.L.LLIJ._
I o ?!ﬂ_ o _d-.‘E' I _ _‘-:" | hl-'lrlr:lr’-nr_
______ [ &m0 e | e | masracon
_____ 4___24____-1@_'_ 4 _I_h'lam:a-f-:n:
[LURISTIGK] APARTMAN [T = 7 T T T T e T 3 T Wasbadon
o o MmMe . RE | & | Maistadan
HOTELI I SLIGAN
SMJEE ThJ UKLUPHNG I 10 B | |
Roverssea 1 aque w00 | w1 masmacos
Cirszra Garrprg Resort| | |
KAMPC] byValermartexOrseral W80 el vaamar 4.0.9._
i 2400 | — T Maisira £o.c

KAMPOVI UKUPNO

drean @Visier Mmsiecshed fnama, 2022

e Ukupni smjestajni kontingent u Opcini Vrsar je 2022. godini iznosio neSto manje od 21.300 kreveta i
od 2016. godine se povecao oko 10%;

e Povecanje smjestaja gotovo iskljucivo je generirano povecanjem nekomercijalnog smjestaja koji se
od 2016. do 2022. viSe nego udvostrucio, dok se komercijalni smjestaj u istom razdoblju povecao za
tek 1,5%;

e Povecanje komercijalnog smjestaja generirano je manjim povecanjem privatnog smjestaja koji danas
broji 537 objekata, dok su kolektivni smjesStajni kapaciteti (hoteli i slican smjestaj, kampovi) vet
godinama konstantni;

e Opcina Vrsar dominantno je kamping destinacija razine kvalitete 3*, dok se kapaciteti 2* i 4* odnose
na turisticka naselja i apartmane;

e Smjestaj je visoko koncentriran u dva objekta (kampove Koversada i Valkanela) koji sami Cine vise od
50% ukupnog smjeStajnog kontingenta, odnosno 64% kolektivnog smjestaja;
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=

Drustvo Maistra d.d. upravlja s 85,5% ukupnog komercijalnog smjestaja te su razvojni planovi drustva
Maistra d.d. jedan od klju¢nih ulaznih parametara odredivanja daljeg razvojnog pravca turizma Opcine
Vrsar;

Osim stacionarnih oblika smjesStaja, bitan dio ponude ¢ini Marina Vrsar, marina 3. kategorije po starim
pravilnicima;

Marina ima 200 vezova u moru i 40 vezova na suhom. S obzirom da je dubina plovnog puta i vezova
od 4 — 14 m, omogucen je prihvat jahti i do 50 m duZine;

Jahtasima su na raspolaganju sljedeti sadrzaji: recepcija marine sa video nadzorom, klimatiziranim
sanitarijama, vrhunski restoran, caffe bar, servis sa 30 t dizalicom, trgovina nauticke opreme sa
iznajmljivanjem sportskih rekvizita, usluge ronioca, WLAN internet, te Carter agencije.

4.2. Potraznja

Tunishicki proenel u Opling Wrsar o rasdobiju 2016 strgatura ralenga u Dpdini Urssr prema bpovima

s o Hislioy

bl sirjesiaa (preih 9 mpgEsed 20720

-}

Osim razdoblja pada turistickog prometa uzrokovanog pandemijom COVID 19 tijekom 2020. i 2021.
godine, turisticki je promet u blagom i konstantnom porastu;

U prvih 9 mjeseci 2022. godine Opcina Vrsar je ostvarila neSto viSe od 218 tisuca dolazaka turista i
1,7 milijuna nocenja;

Tijekom prvih 9 mjeseci 2022. godine turisticki je promet u nocenjima premasio 2019. godinu, a u
dolascima je vet gotovo dostigao;

Kako dominiraju ponudom, kampovi dominiraju i potraznjom te im je udio preSao 70%, zajedno s
hotelima i slicnim smjeStajem cine 90% turistickog prometa Opcine Vrsar;

Struktura turistickog prometa prema tipovima u procesu je blage promjene, gdje raste udio kampova
i privatnog smjestaja, a smanjuje se udio hotela i sli¢énog smjestaja. Promet u kampovima raste zbog
povecanja zauzetosti kapaciteta, a ona u privatnom smjeStaju zbog polaganog rasta kapaciteta;
Prosjecno trajanje boravka je zbog visokog udjela prometa u kampovima visoka u odnosu na prosjek
obale. Buduti da se taj udjel povecava, tako je i ona u blagom porastu (sa 7,3 dana u 2016. na 7,8
danau 2022.).
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Struktura vodedih trzista u 2019. godini Struktura vodedih trzista u 2021. godini
Ostalo Ostalo
Poljska 11% Poljska 9%

L 2% 3%
Ceska

3%

Ceska
3%
Italija
Njemacka 5%

39%
leo;f/mska Njemacka
b 48%

Slovenija
11%

Italija
8%

Nizozemska
10%

Slovenija
12% Austrija Austrija
15% 14%

lzvor: DZS

e Strukturavodecih turistickih trziSta Opcine Vrsar pokazuje dominaciju njemackog trzista, kao i visoku
koncentraciju 5 vodecih trzista (Njemacka, Austrija, Slovenija, Nizozemska i Italija) od 84% ukupno
ostvarenih nocenja;

e Struktura geografskih trzista slijedi prosjek istarske obale uz specificnost vezanu uz strukturu
smjeStaja (dominacija kampova) koja se ogleda u razmjerno visokom udjelu nizozemskog trzista;

e Udio domaceg trzista u ukupno ostvarenom turistickom prometu se u razdoblju 2016. do 2022.
kretao u rasponu od 1,5 do 2% te se moze zakljuciti da domadi turisti danas ne c¢ine bitno turisticko
trziste za Opéinu Vrsar;

e Pandemija COVID 19 dodatno je povecala udio njemackog trzista (Nijemci su i u apsolutnom iznosu
ostvarili viSe dolazaka i nocenja 2021. u odnosu na 2019.) Sto je bio opceniti trend u Istarskoj Zupaniji,
a Italija i, osobito, udaljena trzista bila su u padu;

e Posljedica ovakvog trenda je daljnje povecanje koncentracije vodecih trzista, Sto je trend koji se
prema preliminarnim podacima dijelom zadrzao i u 2022. godini.
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Kretanje zauzetosti kreveta prema tipovima smjestaja 2016. - 2022.

—_—
2016. 2019. 2022. (prvih 9 mj.)
Kampovi = Hotelii sli¢an smjestaj e Privatni smjestaj
=== stali komercijalni smjestaj Nekomercijalni smjestaj = UJKUPN O KOMERCIJALNI
e SVEUKUPNO
elisitor

Zauzetost kreveta u komercijalnim kapacitetima mjerena u odnosu na razdoblje cijele godine je vet
za prvih 9 mjeseci 2022. dosegla 25% Sto je rekordan rezultat za Opcinu i porast u odnosu na 2019.
godinu, a s rezultatima za preostala 3 mjeseca za ocekivati je da ce dodatno porasti;

Time sezona u Opcini Vrsar u prosjeku traje 3 mjeseca, sto je s obzirom na strukturu smjestajnih
kapaciteta solidan rezultat;

Kao i ostale statisticke kategorije, i zauzetost je prvenstveno diktirana porastom zauzetosti kampova
koja se u 2022. priblizila 24% i kao takva je iznad prosjeka istarske i nacionalne obale;

Zauzetost kapaciteta privatnog smjeStaja priblizila se razini od 20% te je takoder nesto iznad prosjeka
ostatka istarske i nacionalne obale;

Zauzetost kreveta u hotelima i sliénim objektima je u manjem padu (s 41% u 2019. na 39% u 2022.),
ali se takoder moze smatrati visokom u kontekstu prosjecne kvalitete proizvoda (3*);

Niska je zauzetost ostalih komercijalnih kapaciteta (neSto iznad 10%), a iznimno niska ona
nekomercijalnih kapaciteta (3,7%), a obje su i u negativhom trendu. Ipak, zbog malog udjela ovih
smjestajnih kapaciteta, nemaju prevelik utjecaj na ukupnu zauzetost.

4.3. Analiza budzeta i aktivnosti TZ Vrsar

Posljedice pandemije COVID-19 mogu se jasno vidjeti na proracunskim stavkama godisnjih programa rada

TZ-a gdje su priljevi prihoda od turistickih pristojbi i turistickih ¢lanarina pali skoro na pola (sa 6,2 milijuna HRK

u 2019. godini na 3,4 milijuna HRK u 2020. godini). Sukladno prihodima i rashodi su smanjeni sa 7,7 milijuna
HRK u 2019. na 1,6 milijuna HRK u 2020. godini.
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Analiza proracunskih pozicija TZO Vrsar upravo zbog velikih amplituda tijekom perioda 2019. do 2022., kao i

procesa

uStede i adaptacije pandemijskim mjerama i aktivnostima, analizirat ¢e se sa pozicije troskovnih

aktivnosti odnosno postotnog udjela pojedinih logickih cjelina rada TZ-a.

Proracun

Ukupan

proracun je podijeljen na 6 cjelina koje su postotno (u planu rada za 2022. godinu) raspodijeljene na

sljedeci nacin:

TZ Ursar - Program rada, proracunski rashodi za 2022

Destinacijski menadzment
Razvoj turistickog proizvoda 35,8%

Komunikacija i oglasavanje

Administrativni poslovi

Rezerva 0,9%

Istrazivanje i stratesko planiranje 0,4%

Izvor: TZ Vrsar, Program rada za 2022. godinu

Iz priloZenog grafa moze se vidjeti da TZ V/rsar, ako se izuzme dio za administrativne potrebe (i rezerve)

preko dvije trecine alocira na destinacijski menadzment i razvoj turistickog proizvoda.

Destinacijski menadZzment podrazumijeva aktivnosti prije svega uredenja destinacije kao i izrade
biciklisticke staze (kao vecina planiranih rashoda) te uredenja parka skulptura DZamonja. Od ostalih
aktivnosti tu se svrstava i Interreg projekt Adrion Adrilink.

Razvoj turistickog proizvoda uglavnom je fokusiran na suradnju sa klju¢nim dionikom u destinaciji
narazvoju viSe proizvoda (zajednicki razvoj bike, gastro, aktivnog i ostalih proizvoda sa Maistrom d.d.)
te sufinanciranje svih oblika dogadanja u destinaciji (kulturna, sportska, gastronomska, opca).
Komunikacija i oglasavanje fokusirani su prvenstveno na rad TIC-a odnosno informiranje gostiju u
destinaciji (36% proracuna za komunikaciju i oglasavanje), suradnju / zajednicko oglasavanje na razini
istarske regije (25% proracuna za komunikaciju i oglasavanje), kreiranje promotivnog materijala (20%
proracuna za komunikaciju i oglasavanje1), te odnose s javnoscu (8% proracuna za komunikaciju i
oglasavanje).

Ukoliko se sagleda i troSak transfera prema Opcini a koja taj dio prihoda od turistickih pristojbi proracunski

planira u potrosnji poboljSanja uvjeta za turisticku djelatnost u destinaciji — stavke poput dodatnih sredstava

financiranja klju¢nih projekata (biciklistickih staza, komunalnog i parkovnog uredenja destinacije,

sufinanciranje dogadaja te specificnih kapitalnih projekata poput parka skulpture ili klesarske Skole

Montraker) mozZe se zakljuciti da je snazan naglasak svih prorac¢unskih utroSaka usmjeren na destinacijski

menadZment i upravljanjem destinacijom.

1 U sklopu proracunske stavke kreiranje promotivnog materijala od apsolutnog iznosa malo iznad 20% se rezervira na

online budZet vezano na drustvene mreze.
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Brending
Turisticki brend Vrsara (Vrsar inspirira) nalazi se u svim offline kao i online oblicima promaocije i materijala.

Analizom tiskanih materijala kao i online stranica (druStvene mreze, web stranice javnih i privatnih subjekata)
dominira jednostavan font sa eksplikacijom grafickog/vizualnog identiteta u crnoj ili bijeloj boji te na jednom
online mjestu u Sarenim bojama te tockicama oblikovanom crtom ispod vizualnog identiteta. Simbolicki
tipografija i dizajn nemaju asocijativhu namjenu. Iz pregledanih materijala uglavnom se spominju ,manje i
simpaticno ribarsko mjesto” te ,inspiracija kroz vidike, vizualni identitet starog dijela mjesta, umjetnike i Lim".
Osnovna poruka je inspiracija no nejasno je sto je kljucni atraktor koji inspirira — poSto se u svim materijalima
navodi nekoliko vrlo diferenciranih elemenata koji pojedinacno imaju upitnu vrijednost ,inspiracije” za
prosjecnog gosta destinacije.

Prisutnost na drustvenim mrezama:

¢ Internet stranica — modernog dizajna, pruza osnovne informacije vezano na destinaciju na 4 jezika.
Analiticki gledano? stranica je tijekom lipnja i srpnja u prosjeku ostvarila 15,5 tisuca posjetitelja od
cega je 40% posjetitelja pogledalo samo naslovnu stranicu, a prosjecno zadrzavanje posjetitelja je
malo iznad 2 minute. Posjetitelji koji koriste viSe od naslovne stranice posjecuju ukupno 3,2 pod
stranice. Broj posjetitelja se zna¢ajno smanjuje u periodu pred i post sezone odnosno izvan sezone
(tijekom lipnja i svibnja broj posjetitelja pada na otprilike 5 tisuca posjetitelja).

e Facebook profil — aktivan profil sa oko 17 tisuca pratitelja, preko 15 tisuca ,like-ova”, 60 ,Check-in-
ova” te je integriran sa Instagram profilom?®. Pod stranice profile u dogadajima imaju stipuliran
kalendar dogadanja, fotografije imaju svoj ,timeline” sa preko 1.200 fotografija, 3 playliste sa
motivima zalaska sunca, inspiracije te okusi Vrsara.

e YouTube kanal - iako postoji od 2014. godine, ukupno je postavljeno 10 video uradaka od cega ih je
8 postavljeno tijekom prosle pandemijske godine. Ukupni broj pregleda na kanalu je ne5to preko 26
tisuca. Video materijali se uglavnom fokusirani na predstavljanje ljepota odnosno turisticke proizvode
(gastronomije i aktivnosti) i traju izmedu jedne i sedam minuta.

¢ Instagram kanal — najaktivniji oblik direktne promocije destinacije sa preko 7 tisuca pratitelja, i preko
500 objava, preko 100 ,reel-ova” te 14 ,story-a“. Objave variraju od prikazivanja to¢aka od interesa,
preko aktivnosti, gastronomije pa sve do tzv. imidz fotografija destinacije.

o  Tik Tok profil — aktivan profil sa 198 pratitelja, 1.812 ,like-ova” te ukupno 19 objava od Cega najvisi
broj pregleda jednog videa 5.071 (prosjek je nesto veci od 600 pregleda po objavi)

o Pinterest profil — pasivan profil sa 55 pratitelja, ukupno 27 ,pin-ova” raspodijeljenih prema tockama
od interesa, sa posljednjim ,pin-om" napravljenim prije 7 godina.

e Twitter — pasivan profil sa 207 pratitelja i posljednjom objavom u 2016. godini.

2 Analiza putem alata na similarweb.com, pristupljeno 22.08.2022.

3 Objave na Instagram kanalu se objavljuju na Facebook profilu.
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Opcenito gledajuci prisutnost na drustvenim mrezama je uglavnom pasivnog karaktera odnosno u skladu
prema mogucnostima (materijalnim i ljudskim) objavljivanja. Prema programima rada vidi se najam vanjske
usluge za odrzavanje aktivnosti na mrezama.

Kalendar dogadanja

Dogadanja TZ Vrsar se vecinom odvijaju u razdoblju svibanj — rujan. Sljedece su specificnosti kalendara
dogadanja:
e Tenis turniri Vrsar odvijaju se tijekom ozujka i travnja;
e Limes bike tour odvija se tijekom svibnja;
e Gastronomsko dogadanje Tradizione a tavola:veccie ricette da mar odrzava se u Rovinju i Vrsaru u
rujnu i listopadu;
e Gastronomsko dogadanje V/rsaranske goloZece odvija se u rujnu i listopadu;
e Dogadanja tematizirana sportom (Maistra cup, Lim bay challenge, Ocean Lava Vrsar) su u periodu
posezone tijekom rujna i listopada;
e 0d ostalih dogadanja mogu se izdvojiti gastronomski poput okusi Vrsara (period lipanj-rujan),
ribarske feste (lipanj-rujan), kulturna dogadanja poput Musica sacra (listopad) ili ture Casanove
(tijekom sezone).

4.4. Ocjena postojeceg stanja, odrzivosti i konkurentnosti
turizma opcine Vrsar

e Opcina Vrsar povrsinom je razmjerno malena turisticka destinacija smjeStena izmedu vodecih
turistickih destinacija na Jadranu — Rovinja i klastera Poreg;

e Destinaciju odlikuje stabilnost turistickog modela kojim dominiraju kampovi i centralno smjeStena
marina. S obzirom da zauzima jedan od najrazvedenijih dijelova istarske obale, nauticki proizvod je
osobito atraktivan, Sto marini osigurava visoku popunjenost, krace prosjecne boravke plovila na vezu
i konacno priliku za viSe poslovne performanse od prosjeka nautike u Istarskoj Zupaniji;

e Smijestajna struktura bitno odudara od prosjeka obale Istre i Hrvatske opcenito, kolektivni smjestaj
¢ini 90% svih kapaciteta, a rast kapaciteta privatnog smjestaja zasad je simboli¢an, velikim dijelom
zbog prostornih ogranicenja. Situacija s rastom nekomercijalnog smjestaja nesto je nepovoljnija, no
vjerojatno dominantno zbog produljenog procesa registracije postojecih kapaciteta, a ne izgradnje
novih;

e No, struktura kvalitete smjesStajnih kapaciteta visoko je koncentrirana na razini tri zvjezdice i
praktitno se godinama ne mijenja, za razliku od gotovo svih drugih istarskih destinacija;

e Kako smjesStajima presudnu ulogu na oblikovanje ostalih elemenata lanca vrijednosti, tako se i ostala
ponuda i poduzetnicka inicijativa u Vrsaru prilagodila gostima nize srednje platezne mo¢i;

e U tom smislu postoji otklon izmedu stvarnih potencijala njenih prirodnih (Limski zaljev, Kontija,
arhipelag) i kulturno-povijesnih (umjetnicko i stvaralacko naslijede, stari grad sa svojim atrakcijama,
ostala povijesno-kulturna bastina i arheoloSka nalazista) atrakcija i pozicioniranja grada s jedne, te
stvarnog turistickog modela i profila prosjecnog gosta s druge strane;
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Pojednostavljeno, usprkos tomu Sto za odabrano pozicioniranje ,Vrsar inspirira” Opcina ima sve
resursne elemente, ono se danas efektivno ne isporucuje;
Relevantni planski dokumenti vec dulje vrijeme nalazu bitne iskorake u turistickom razvoju Opcine za
koje su vet ponudena razvojna rjeSenja i ekstenzivan katalog projekata;
Medutim, ciljevi i projektni katalog zadan prethodnom Strategijom razvoja Opcine Vrsar do 2020.
godine pokazali su se suviSe ambicioznim za dano vremensko razdoblje i njeno je ostvarenje ostalo
razmjerno skromno;
Iz tog je razloga sljedeti Provedbeni program Opcine Vrsar za razdoblje 2021. do 2025. godine zauzeo
kapacitete provedbe projekata;
Sljedeci su osnovni pokazatelji odrzivosti turistickog modela Opcine Vrsar:

o 5,65 turistickih kreveta po ha;

o  Omijer broja turista i stalnih stanovnika u vremenu pune zauzetosti 10,6;

o 30% oporabljenog otpada;

o 80% stanovnika spojeno na sustav odvodnje i dalje na prociscivac 3. stupnja.
Odrzivost turistickog modela Opcine Vrsar najkriticnija u odnosu koli¢ine smjestajnih kapaciteta i
broja stalnih stanovnika te u tretmanu otpada, dok su parametri gustoce smjestaja u odnosu na
prostor, i osobito, sustava odvodnje i prociS¢avanja otpadnih voda pozitivni;
Na razini Opcine postoji visoka svjesnost o potrebama i standardima odrzivosti turistickog razvoja pa
se tako Opcina vec formalno odredila o pragovima pozeljnog turistickog prometa. Medutim, ti su
pragovi vec premaseni turistickim prometom u prvih 9 mjeseci 2022. godine, a postavlja se i pitanje
realno mogucih mehanizama kontrole istih pragova;
Mapiranje dionika ne pokazuje na bitne konflikte medu dionickim skupinama, postoji visoko suglasje
0 mogucnostima i potrebama repozicioniranja destinacije;
U istom procesu, pored podizanja kvalitete smjestajnih kapaciteta, kao kljutne projekte dionici
izdvajaju uredenje zone Montraker, dalje sadrZzajno opremanje Limskog zaljeva i Kontije koje bi
omogucilo i bolje pojactane komercijalne ucinke sadasnjeg posje€ivanja, dalji razvoj turisticke
infrastrukture vezane uz stari grad te razvoj obalnih Setnica prema Limskom zaljevu i Op€ini Funtana.
Opcina Vrsar je u upravljackom smislu ostala samostalna destinacija s obzirom da se nije realizirao
izvorno zamisljeni turisticki klaster Vrsar-Funtana-Sveti Lovrec. S obzirom na visoki prioritet linija
financiranja MINT-a i Glavnog ureda HTZ prema udruzenim turistickim zajednicama ovo je hendikep
koji se dijelom moze nadomjestiti intenzivnijom suradnjom na zajednickim projektima sa susjednim
TZ-ovima Rovinja i Funtane (odnosno klastera Porec), za Sto vec postoji visok interes vodecih
poduzeca. S TZ Rovinj vec je uspostavljena suradnja u linijama razvoja proizvoda i dogadanja;
Vlisoke su razine oCekivanja od poslovanja TZ Vrsar od strane Op¢ine i velikih turistickih poduzeca, za
Sto e sasvim sigurno biti potrebno jacanje kapaciteta;
Ovo ce biti osobito naglaseno u slucaju najavljenog investicijskog ciklusa poduzeca koja ce posljedi¢no
traziti veci doprinos rada TZ kako bi dodatno osigurala povrate na investicije.
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5. STRATEGIJA RAZVOJA TURIZMA OPCINE VRSAR

5.1. SWOT analiza

Sljedeca ja sazeta SWOT analiza razvojne pozicije Opcine Vrsar u turizmu:

SNAGE

Veliki broj prirodnih atrakcija na malom
prostoru (arhipelag, Limski zaljev, Suma Kontija)
Struktura smjestaja prema tipu (visok udio
kolektivnog smjestaja)

Kulturna bastina

Postojeca iskoristenost (zauzetost) smjestajnih
kapaciteta

Homogena dionicka struktura (malo kljucnih
dionika) olakSava dogovor

Operativna kontrola nad marinom i zonom
Montraker (koncesija u rukama opcinskog
poduzeta)

Kvantitativni trendovi razvoja smjestaja bolji u
odnosu na ostatak obale (simboli¢an rast
kapaciteta)

IzraZena svjesnost o prioritetu odrZivosti daljeg
turistickog razvoja

SLABOSTI

Nesuglasje turistickog brenda i profila
destinacije

Prosje¢na kvaliteta smjestajnih kapaciteta
znatno je ispod atrakcijske strukture
Dogadaji koncentrirani u glavnoj sezoni te ne
generiraju dodatne dolaske

Visoka koncentracija nekoliko glavnih trzista
Upravljanje marketingom i marketinska
infrastruktura u svojim dijelovima zaostaju za
drugim istarskim destinacijama
Demografski potencijal Opéine dodatno
potencira probleme s nedostatkom radne
snage

PRILIKE

Turistifikacija starog grada

Dodatna turistifikacija i bolje komercijalno
koristenje prostora Kontije i Limskog zaljeva
Stavljanje u jacu funkciju Zracne luke Vrsar
(ulazak Hrvatske u Schengenski prostor)
Snaznije projektno udruzivanje sa susjednim
turistickim zajednicama

Operativni programi prema EU i nacionalni
fondovi usmjereni ka klju¢nim potrebama
Opcine (projekti valorizacije prirodne i kulturne
bastine)

PRIJETNJE

Gubitak koncesije nad marinom i zonom
Montraker

Eskalacija rata, povezana inflacija i ekonomska
kriza potencijalno reduciraju rezultate i
sprjecavaju investicijski ciklus i/ili ugroZavaju
povrate

Opasnost od prekomjernog turizma

EkoloSke nesrece, prije svega na moru
Incidenti i nesre€e na moru zbog intenziteta
prometa Marina Vrsar — arhipelag
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e Eskalacija klimatskih promjena, osobito
negativnih procesa u moru, ugrozava ukupni
proizvod sunca i mora na istarskoj obali

e Provedena SWOT analiza ukazuje na razmjerno povoljnu poziciju za dalji turisticki razvoj Opcine Vrsar;
e Snage destinacije brojnije su i izrazitije u odnosu na slabosti, dok su sve slabosti otklonjive na krai
do srednji rok, pod uvjetom ispunjenja najave poduzeca o podizanju kvalitete smjestajnih kapaciteta;

e Prilike uglavnom proizlaze iz resursne osnove koju Opcina Vrsar moze staviti u funkciju u
predstojetem procesu razvoja turistickih proizvoda, odnosno mogucnosti njihovih financiranja
(suradnje sa susjednim TZ, EU fondovi);

e  Gubitak koncesije na marinu i zonu Montraker glavna je i vodeca prijetnja u nadolaze¢em razvojnom
razdoblju. Prijetnja je prije svega izrazena na prihodovnoj strani i moguéem gubitku vremena
koordinacije i dogovora s novim dionikom, buduéi da Opcina Vrsar putem prostorno-planskih
dokumenata zadrzava vecinu kontrole nad zonom u sadrzajno-programskom smislu.

5.2. Trendovi razvoja turizma

Svjetska turisticka organizacija (UNWTO) izvijestila je da je globalni turizam nastavio pokazivati snazne
rezultate do srpnja 2022., s dolascima koji su dosegnuli 57% razine prije pandemije u prvih sedam mjeseci
2022,

Medunarodni turisticki dolasci gotovo su se utrostrucili (+172%) u razdoblju od sije¢nja do srpnja 2022. u
usporedbi s istim razdobljem 2021,

Stabilan oporavak odrazava snaznu potraznju za medunarodnim putovanjima, posebno u mjesecima
lipnju i srpnju koji su dio ljetne sezone na sjevernoj hemisferi. UblaZzavanje ili ukidanje ogranicenja
putovanja u sve vecem broju zemalja takoder je pridonijelo poboljSanju rezultata;

Europa i Bliski istok pokazali su najbrzi oporavak u razdoblju od sije¢nja do srpnja 2022., s dolascima kaoji
su dosegnuli 74%, odnosno 76% razina iz 2019,

Europa (+190%) primila je gotovo tri puta viSe medunarodnih dolazaka nego u prvih sedam mjeseci 2021.,
(potaknuto snaznom potraznjom unutar regije i putovanjima iz Sjedinjenih Drzava) dok je Bliski istok
(+287°%) zabiljezio rast dolazaka gotovo ¢etiri puta u odnosu na prethodnu godinu u razdoblju od sije¢nja
do srpnja 2022,

Prema istraZivanju iz rujna 2022., Panel turistickih stru¢njaka UNWTO-a ocijenio je razdoblje od svibnja
do kolovoza 2022. ocjenom 125 (na ljestvici od O do 200). Izgledi za ostatak godine su oprezno
optimisticni, s ocjenom 111, Sto pokazuje smanjenje razine povjerenja;

Izazovno gospodarsko okruzenje, ukljucujuci visoku inflaciju i skok cijena nafte, pogorsano ratom u
Ukrajini, i dalje je glavni ¢imbenik koji oteZzava oporavak turizma;

Oko 61% strucnjaka sada vidi potencijalni povratak medunarodnih dolazaka na razine iz 2019. u 2024. ili
kasnije, dok se broj onih koji su ukazivali na povratak na razine prije pandemije 2023. smanjio (27%) u

usporedbi s istrazivanjem iz svibnja (48%);
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e Usezoni 2020. u kojoj je turizam u Hrvatskoj, kao i u ostatku svijeta, doZivio ozbiljne gubitke uzrokovane
globalnom pandemijom, sezona je ipak bila djelomi¢no ostvarena (-46% nocenja u sezoni u odnosu na
2019. godinu).

e Prema podacima sustava eVisitor obradenim na dan 4. kolovoza 2022., u razdoblju sijecanj-srpanj 2022.
broj dolazaka stranih turista iznosio je 8.881.000 (+72,38% u usporedbi s razdobljem sije¢anj-srpanj
2021.), dok je broj dolazaka domacih turista istovremeno iznosio 1.527.690 (+19,48%). U istom
vremenskom razdoblju ostvareno je 47.954.113 nocenja stranih turista (+54,09%), kao i 6.582.216
nocenja domacih turista (+7,98%). Sveukupni (strani i domaci) broj dolazaka u razdoblju sijecanj-srpanj
iznosio je 10.408.690 (+61,86%), a istovremeno je zabiljezeno 54.536.329 nocenja (+46,54%):

e U komercijalnom segmentu, u prvih sedam mjeseci 2022. obiteljski je smjeStaj ostvario 43% prometa,
hotelski smjestaj biljezi 26%, dok su kampovi ostvarili 23%;

e Tijekom razdoblja sijecanj-srpanj najveci udjel u ukupnim nocenjima ostvarilo je trziste Njemacke, a zatim
slijede domace trziste te Slovenija, Austrija, Poljska i Ceska;

e Kamping sezona 2022. je nakon dvije godine pandemija COVID 19 protekla bez dodatnih zdravstvenih
mjera. Rezultati s pocetka 11. mjeseca odli¢ni su za hrvatske kampove koji su ostvarili 20,7 milijuna
nocenja Sto je 11 % viSe od rekordne sezone 2019. i 22% viSe od 2022. Kampisti iz Njemacke su ostvarili
8,5 milijuna no€enja, a na drugom mjestu su tradicionalno Slovenci sa 2,8 milijuna nocenja;

e Najvedi izazov i dalje predstavlja radna snaga gdje se teZi zaposljavanju domace radne snage. No s
obzirom na to da je posljednjih godina sve teZe pronaci radnike, sve se viSe zaposljavaju i stranci, najcesce
iz susjednih zemalja. Uz olakSavanje i ubrzavanje procesa zaposljavanja stranaca, trebalo bi se stimulirati

sezonsko zaposljavanje studenata i u¢enika;

Prema vodecim izvorima koji prate kvalitativne trendove u turizmu (skift.com, hospitality-on.com i
trekksoft.com) sljedeci se klju¢ni trendovi ocekuje od 2023. godine nadalje:

e Neizvjestan oporavak segmenta sastanaka i konferencija — kako su se u pandemiji poslovne
komunikacije orijentirale na digitalne alate (Google Meet, Zoom, MS Teams), poslodavci uocavaju
njihove prednosti i u razdoblju poslije pandemije, a to su prije svega uSteda vremena i sredstava.
Segment poslovnih konferencija uglavnom se suzava na trziSne lidere i najvece konferencije, dok je
oporavak manjih konferencija i dalje upitan;

o Dalje brisanje granica izmedu odmorisnih i poslovnih putovanja — sve izraZenije tehnicke
moguénosti produbljuju Bleisure (eng. Business and Leisure) trend spajanja poslovnih i odmorisnih
putovanja. Trend je izrazen u oba smjera — odmoriSni gosti sve CeSce rade na putovanjima sto
povefava zahtjeve na smjestajne objekte tijekom boravka, a poslovni gosti produljuju boravak i
zahtijevaju odmorisne ponude tijekom boravka (sadrzaji u smjestajnim objektima, osobito ponuda
izleta i lokalnih iskustava). Poseban trend su digitalni nomadi — osobe koje poslovno nisu vezane za
radno mjesto, a ujedno putuju svijetom i piSu o destinacijama putovanja;

e Modularnost i prilagodljivost — personalizacija postaje standard i u neko€ masovnim proizvodima,
Sto povetava zahtjeve za procese isporuke turistickih proizvoda, prije svega u radu smjestajnih
objekata i destinacijskih menadzera. Zahtjevi se odnose na konfiguraciju smjestajnih objekata i
aktivnosti koje se nude tijekom boravka. Turisti tijekom rezervacije Zele imati moguénost

maksimalnog prilagodavanja usluge svojim zahtjevima i potrebama;
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Drustveni prostori i osjecaj pripadanja — mladi segmenti gostiju (generacija Y i mladi) imaju izraZeniju
zelju socijalizacije s domacinima i drugim putnicima. Kod smjeStajnih objekata to se ocituje u
povecanju i pomnijem dizajnu javnih prostora te u relativnom smanjenju smjestajnih jedinica, osobito
u proizvodima gradskih odmora. Za destinacijske menadzere to predstavlja zahtjev na drugadiji
pristup organizacije izleta i dogadanja kod kojih je vazna interakcija s domaéim stanovnistvom u
skladu sa vec neko vrijeme prisutnim trendom dozivljaja destinacije iz kuta gledanja domacina;
Virtualna stvarnost i virtualno putovanje — kljucni tehnoloski trend koji mijenja strukturu putovanja
(virtualno putovanja kao vrsta zamjene stvarnog putovanja), nacin razvoja turisticke infrastrukture
(nuznost sadrzaja virtualne i prosirene stvarnosti u interpretaciji prirodne i kulturne bastine,
multimedija, aplikacije i ostala SMART rjeSenja), ali i turistickog marketinga. Virtualne ture sadrzaja i
destinacija koje su se u vrijeme pandemije COVID 19 pojavile kao zamjena zbog nemoguénosti
putovanja, danas se pretvaraju u vitalan element turistickog marketinga putem kojih zainteresirani
putnici biraju destinacije, smjestajne objekte i atrakcije koje namjeravaju posjetiti;
ViSe-generacijska putovanja i putovanja s djecom — pandemija COVID 19 u velikoj je mjeri zaustavila
putovanja, a time i mogucnost susreta obitelji i prijatelja. Ofekuje se da e razdoblje nakon pandemije
(do kraja 2023.) obiljeziti relativno visi udio ovakvih putovanja koje karakteriziraju grupe posjetitelja
raznih generacija i jos ve€i udio putovanja s djecom, Sto postavlja dodatne zahtjeve na sadrzaje i
organizaciju putovanja, ali je i prodajna prilika zbog posebnih okolnosti putovanja;

Priroda kao luksuz — u epohi u kojoj se visoki standardi odrzivosti jos uvijek pokusavaju nametnuti
kao standard, destinacije koje doista imaju visoku razinu oCuvanosti prirode i odrzivog razvoja danas
vec biljeze viSu razinu cijena u odnosu na destinacije sa usporedivim proizvodima i kvalitetom ostalih
sadrzaja. Jednako tako, od strane posjetitelja se sve viSe trazi i vrednuje upotreba prirodnih
materijala, odnosno odrzivost u gradnji i proizvodima u turizmu. Mijenjaju se i prehrambene navike

gostiju u pravcu zdrave hrane i one ekoloskog porijekla.
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5.3. Polazista i pretpostavke planiranja razvoja turizma Opcine
Vrsar do 2032. godine

Strategija turistickog razvoja odreduje rang ambicija (kategoriju), kljucne proizvode i trziSnu orijentaciju
destinacije, regije, ili drzave koja se potom operativnim programom razraduje u konkretne projekte i procese.
Kako bi se odredili klju¢ni elementi strategije na pocetku je nuzno identificirati polazista, odnosno cinjenice
koje slijede iz osobina okruzenja, destinacije i/ili njihovog meduodnosa koje e imati stabilan dugorocni utjecaj
na destinaciju u buducnosti. Sljedeca su polazista buduceg turistickog razvoja Opcine Vrsar:

e Hrvatska, posebno istarska, obala predmet je kontinuiranog i vrlo stabilnog interesa trzista
Srednje Europe, dok je za trzista Zapadne i Sjeverne Europe glavno ogranicenje kvaliteta zracnog
dostupa koja je dugorocno takoder rjeSiva inicijativama istarskih dionika i podrske radu Zracne luke.
Rezistentnost naSeg proizvoda sunca i mora pokazala je i pandemija COVID 19 gdje su Istrai Hrvatska
u 2020. i 2021. u udjelu ostvarenog prometa u odnosu na 2019. nadmasili sve mediteranske
konkurente. Za dalji razvojni proces turizma Opcine Vrsar to zna¢i da nema barijera u trziSnom
potencijalu, vec da Ce rezultat razvojnog procesa ovisiti iskljucivo o kvaliteti isporucenog proizvoda;

o Atrakcijska struktura Opcine Vrsar visoko je uskladena sa suvremenim zahtjevima putnika s
obzirom da kombinira vrijednu prirodnu i kulturnu bastinu. Sposobnost dionicke strukture koja ce
provoditi buduéi razvojni proces u suvremenom opremanju i interpretaciji bastine odredit ce
komercijalni potencijal (vanpansionsku potrosnju), a sposobnost da se dosegnu visoki medunarodni
standardi odrzivosti €e, uz kvalitetu i raznolikost smjeStaja, u velikoj mjeri utjecati na kategoriju i
pozicioniranje destinacije;

¢ Ukonkurenciji s drugim istarskim destinacijama, Op¢ina Vrsar ima objektivno snazne elemente za
diferencijaciju s obzirom da je mala opcina s nizom atrakcijskih specifi¢nosti (srediSnji smjestaj
marine, Montraker, arhipelag, Kontija, Limski zaljev i stari grad), alii u bitno povoljnijem stanju procesa
u prostoru. U vecem dijelu Opcine Vrsar, manje su potrebe za rehabilitacijskim zahvatima povezanim
s estetikom prostora, a negativni procesi (proliferacija nekretninske izgradnje) daleko su manje
izraZeni nego u prakti¢no svim ostalim destinacijama. Osim prostorne komponente, ova se prednost
oCituje i u bitno manjem potencijalu dionickih konflikata, povezanih napora i gubitka vremena koje ce
nuzni procesi zauzdavanja postojecih trendova izgradnje izazvati u buduénosti;

e Barem u sljedecih 5 godina na raspolaganju su znacajna sredstva za potrebnu nadogradnju
turisticke infrastrukture putem EU i nacionalnih linija financiranja. Medutim povlacenje istih
sredstava iziskivat e bitno veci napor, kapacitet i proaktivan pristup dionika Opcine Vrsar. Povoljna
je okolnost Sto su sa strane Opcine i TZ kapitalni projekti dobrim dijelom prepoznati i dokumentirani,
a dio njih ve€ u nekom od procesa prijave i/ili implementacije;

e Stavovi lokalnih dionika o pravcu razvoja turizma u velikoj su mjeri uskladeni te nema bitnih

dionickih konflikata oko razvojnih pitanja. Dodatno, dionicka struktura u turizmu Opcine razmjerno
je homogena Sto €e olakSati proces dogovora i buduceg postupanja u razvojnim procesima.
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U odredivanju vizije i strategije razvoja turizma Opcine Vrsar, na gornja polazista veze se pretpostavka da ce
Maistra d.d. i Valamar d.d. u sljedecih 5 godina zapoceti i dobrim dijelom dovrSiti procese unaprjedenja
kvalitete svojih smjestajnih kapaciteta na podruc¢ju Opcine Vrsar na najmanje 4*. Uzimajuci u obzir
opredjeljenja i projektne ideje prethodnih stratesSkih dokumenata, Izradivali ove Strategije u dogovoru s
dionicima zauzimaju pragmatican pristup strateSkom planiranju turizma za sljedecih 10 godina u skladu s
Provedbenim programom Opcine Vrsar za razdoblje 2021. do 2025. godine. Ovakav pristup podrazumijeva
redukciju broja prioritetnih projekata na one koji su u danom razdoblju realno provedivi, odnosno prilagodbu
prethodnih strateskih opredjeljenja i sadrzaja projekata promijenjenim okolnostima trziSta, vanjskog
okruzenja i dionickih pozicija.

5.4. Vizija i trziSno pozicioniranje i ciljevi Op€ine Vrsar kao
turisticke destinacije do 2032. godine

e Sljedeca je vizija Opcine Vrsar kao turisticke destinacije 2032. godine:

Opcina Vrsar je skladna i slikovita turisticka destinacija koju odlikuje visoka razina kvalitete Zivota
i raznolikost turisticke ponude. Bogata prirodna i kulturna bastina Opcine interpretirane su na

suvremen, nenametljiv i odrZiv nacin kako bi posjetiteljima omogucili opustanje, umjetnicko

nadahnuce i aktivno istraZivanje. Dionici i stanovnici Opéine cuvaju i paZljivo razvijaju ovaj

e Gornja turisticka vizija temelji se na sljedecim razvojnim principima:

o Razina elemenata odrzivosti turistickog razvoja u kojoj Vrsar danas ima odredene
konkurentske prednosti (dinamika nekretninske izgradnje) postavlja se kao temeljno nacelo
buduceg razvoja. To podrazumijeva da se sve buduce turisticke atrakcije razvijaju pa najvisim
ekoloSkim standardima i po nacelu ,manje je viSe" u smislu izgradnje;

o Kao Opcina koja se vet rezolutno izrazila u pogledu pragova Zeljenog turistickog prometa,
Vrsar svoju karakternu diferencijaciju razvija kroz sklad i nenametljivost, prepustajuci vec¢im
susjednim destinacijama Rovinja i Poreta karakter zivahnosti;

o U razvojnom smislu, do 2032. godine nuzno je u potpunosti turisticki aktivirati prostor
Opcine Sto podrazumijeva dostupnost i barem nuzno turisticko opremanje svih atrakcija,
poboljsanje prometnih komunikacija prema atrakcijama i susjednim destinacijama (pjesacke
i biciklisticke staze) te sustava obiljeZzavanja i informiranja.

e Ostvarenje predlozene vizije i razvojnih principa vodi ka sljede€em trziSnom pozicioniranju Opcine
Vrsar:
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Vrsar je mjesto bogate stvaralacke tradicije i polazna tocka za istraZivanje jedinstvene prirode
Vrsarskog otocja, Limskog zaljeva i Sume Kontije. Ljeti je pozornica umjetnickog stvaranja i brojnih

malih kulturnih dogadanja, u proljece i jesen mjesto opustanja i zdravog Zivota, a vrhunska istarska

gastronomija dostupna je cijele godine. Nasu bogatu ponudu sadrZaja i iskustava trudimo se
prilagoditi svakom gostu i isporuciti je kvalitetno i na odrZiv nacin.

Za ostvarenje predloZene vizije i trziSnog pozicioniranja Opcine Vrsar nuzno je realizirati sljedece strateske

cilieve do 2032. godine:

Podizanjem kvalitete smjestajnih kapaciteta i realizacijom drugih projekata razvoja proizvoda sunca i
mora podici prosjecnu dnevnu potrosnju ljetnih posjetitelja za 50%;

Projektom razvoja uredenja zone Montraker i daljeg razvoja marine podici vrijednost nautickog
proizvoda;

Razviti tri barem regionalno prepoznata dogadanja u razdobljima pred i post sezone od kojih svaki
minimalno generira 5.000 turistickih dolazaka;

Kao rezultat razvoja turistickih proizvoda, podi€i godiSnju zauzetost komercijalnih smjestajnih
kapaciteta na 30% (sezona od 110 dana);

Podici kvalitetu marketinske infrastrukture i prezentacije na razinu vodecih istarskih destinacija;

S obzirom na ciljano pozicioniranje destinacije, aktivno pratiti i unaprjedivati razinu odrzivosti
destinacije sto uklju€uje pritisak turizma na prostor i medudjelovanje klime i turizma u skladu s
nacionalnim i medunarodnim strateSkim dokumentima:

o Smanjenjem smjestajnog kontingenta koji e se dogoditi kao najavljeno povecanje kvalitete
kapaciteta poduzeca Maistra i Valamar;

o Uspostavom platforme identifikacije stanja i aktivnog nadzora stanja odrzivosti turizma;
Povecanjem udjela oporabljenog u ukupnom otpadu na razinu od 50% 2032. godine;

U daljem turistickom opremanju prirodnih i kulturnih sadrZaja odabirati maksimalno odrziva
rjeSenja te Stititi prirodnu te materijalnu i nematerijalnu kulturnu bastinu;

o Internim marketingom educirati lokalne dionike, a kroz sustav informiranja posjetitelja o
pravilima ponasanja u zasti¢enim prirodnim podrugjima, na moru i u osjetljivim objektima
kulturne bastine.

Ukupan razvojni proces u turizmu voditi prema nacelima interesima lokalne zajednice Sto
podrazumijeva:

o Osigurati kvalitetna i odrziva radna mjesta lokalnom stanovniStvu u cjelokupnom lancu
vrijednosti turizma;

Unaprijediti kvalitetu Zivota lokalnog stanovniStva u turistickim destinacijama;

o Ukljutivati lokalnu zajednicu u procese donoSenja odluka o razvoju odrzivog turizma te

poticanje znacajnije participacije lokalne zajednice u donoSenje odluka.

U svojem daljem turistickom razvoju, Opcina Vrsar koncentrira se na razvoj sljedecih turistickih proizvoda:

Sunce i more;

Aktivni turizam, sport i priroda;
Kultura;

Gourmet;

Nautika.
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5.5. Scenariji razvoja i modeli rasta

Postoje dva scenarija razvoja turizma na podrucju Opcine Vrsar koji prvenstveno ovise o dinamici
procesa unaprjedenja smjestajnih kapaciteta:

SCENARIJ ZADRZAVANJA POSTOJECE SMIESTAINE STRUKTURE

Projekti unaprjedenja smjeStajne ponude ne uspijevaju se, ili se tek manjim dijelom uspijevaju razviti
u obzoru Strategije;
Proces repozicioniranja destinacije u vecoj je mjeri onemogucen s obzirom da kvaliteta smjeStajnih
kapaciteta ima presudan utjecaj na kvalitetu ostalih elemenata turistickog lanca vrijednosti;
Pocetak ozbiljnog razvoja proizvoda kratkih odmora mogu¢ je tek u manjoj mjeri i za manje atraktivne
ciliane grupe (starije grupe) jer za atraktivnije segmente viSe platezne moci (DINKS, empty nesters,
grupe prijatelja, obitelji sa starijom djecom) nema adekvatnih smjestajnih kapaciteta;
Razvojne inicijative primarno se usmjeravaju tamo gdje su u ovakvim uvjetima iskoraci moguci:

o Razvoj nautitkog proizvoda Sto podrazumijeva provedbu projekta uredenja zone Montraker

i marine, mekog turistickog uredenja vrsarskog arhipelaga i prateceg sustava turistickog
marketinga;

o Uredenje i dalji turisticki razvoj podrucja Limskog zaljeva i Suma Kontije.
U ovom scenariju Opcina Vrsar navedenim projektima kojima podiZe vrijednost destinacije u velikoj
mjeri ciljia dnevne posjetitelje iz drugih istarskih destinacija koji odgovaraju profilu gostiju kojima
ovakav proizvod moze biti zanimljiv. Na ovom segmentu potraznje i nautici polako pocinje izgradnja
novog, unaprjedenog lanca turisticke vrijednosti (novi koncepti i ponuda u dijelu objekata hrane i pica
i drugih poduzetnickih inicijativa). Medutim, zbog velikog postojeceg smjestajnog kontingenta, medu
gostima, a time i u ponudi prevladava ona namijenjena postojecem profilu gostiju 3%;
Postojeci smjestajni kapaciteti zadrzavaju postojeci profil posjetitelja do ozbiljnijih investicijskih
zahvata;
Zauzetost smjestajnih kapaciteta i duljina sezone stagniraju na danasnjim razinama;
Prosjetna dnevna potrosnja zbog novih sadrzaja i povecanja broja izletnika iz drugih istarskih
destinacija raste 10-20% u odnosu na danasnje razine;
Nastavno na gornja obiljezja, sljedeti je ofekivani model rasta turizma Op¢ine \/rsar prema ovom
scenariju do 2032. godine:
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CILJ ANI MODEL RASTA SMJ ESTAJ NIH KAPACITETA - SCENARI 1

2022. 2025. 2028. 2032.
kreveti zauzetost nocenja kreveti zauzetost nocenja kreveti zauzetost nocenja kreveti zauzetost nocenja
Hoteli 2.210| 38,9% 314.045 2.210 40,0% | 322.660 2.210 38,0% | 306.527 2.210 36,0% | 290.394
Kampovi 14.064| 23,7% [1.217.796 14.064 24,0% |1.232.006 14.064 22,0% [1.129.339 14.064 20,0% |1.026.672
Privatni smjestaj 1.574] 19,8% 113.536 1.650 20,0% | 120.450 1.700 20,0% | 124.100 1.750 20,0% | 127.750
Ostali komercijalni 382| 10,3% 14.405 400 13,0% 18.980 420 15,0% 22.995 450 20,0% 32.850

Ukupno komercijalni 18.230| 24,9% |1.659.782 18.324 25,3% |1.694.096 18.394 23,6% |1.582.961 18.474 21,9% |1.477.666

Nekomercijalni 3.068| 3,7% 41.603 3.000 5,0% 54,750 2.500 7,0% 63.875 2.500 8,0% 73.000

Sveukupno 21.298| 21,9% |1.701.385 21.324 22,5% |1.748.846 20.894 21,6% |1.646.836 20.974 20,3% |1.550.666

e Gornji model rasta temelji se na sljedecim pretpostavkama:
o Kamping i hotelski kapaciteti zadrzavaju se na postojecim razinama;
o Privatni smjestaj ostaje u trendu blagog rasta;
o Kao rezultat trenutnih inicijativa promjene regulacije nekomercijalnog smjestaja, dolazi do
njegovog postupnog smanjenja;
o Zbog sve slabije konkurentnosti kapaciteta kampova i hotela, njihova zauzetost postepeno
pada prema kraju razdoblja, dok se ona u privatnom smjestaju zadrZava na razini od oko 20%.
e U 2032. godini prosjetna zauzetost komercijalnih kapaciteta je na razini 22,4% Sto Opcini donosi
turisticki promet od neSto manje od 1,5 milijuna nocenja;
e Uz pretpostavku da se prosjec¢na dnevna potrosnja u Op¢ini Vrsar zadrzava na razini prosjeka ljetnih
gostiju prema istrazivanju TOMAS 2019 Instituta za turizam Zagreb na razini od 90,95 EUR, ovo
Vrsaru donosi nesto vise od 135 milijuna EUR turisticke potrosnje u 2032. godini.

2. CILJANI SCENARIJ UNAPRJEDENJA SMJESTAJNE STRUKTURE

e Projekti unaprjedenja smjesStajne ponude se vecim dijelom realiziraju u prvih 5 godina provedbe
strategije (do 2027. godine);

e Turistitka zajednica Opcine Vrsar ulazi u intenzivan proces podizanja kapaciteta i preuzimanja vecih
odgovornosti, kako bi se osigurali marketinski iskoraci i provedba javnih razvojnih projekata;

e Mijenja se trziSna struktura zbog novih segmenata posjetitelja koje donosi unaprjedenje smjestajne
ponude (demografski profil) te Sirenja postojece geografske strukture posjetitelja;

e Opcina Vrsar i TZO Vrsar iniciraju aktivnosti internog marketinga s ciljem ubrzavanja transformacije
poduzetnickih inicijativa vezanih uz turisticki lanac vrijednosti, formiraju se programi podrske i
poticaja u suradnji s Istarskom Zupanijom, nacionalnim tijelima i uz pomo¢ EU fondova koji u
perspektivi do 2027. godine imaju naglasene programe usmjerene na malo i srednje poduzetnistvo;

e Pocetkom provedbe strategije Op€ina Vrsar inicira pocetak projekta rjeSavanja parkinga i odmah
potom plan uredenja zone Montraker te turistickog opremanja starog grada za Sto e biti potrebne
konzultacije sa ostalim klju¢nim dionicima i stanovnistvom mjesta Vrsar;
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e Osim projekata koji su oznaceni i u prvom scenariju, prioritet postaju i projekti daljeg razvoja
biciklistickih i pjeSackih staza te razvoja kulturnih atrakcija. Za njih je u prvih 5 godina provedbe
strategije potrebno dovrsiti koncepte, projektnu dokumentaciju i naci modele financiranja;

e Proces unaprjedenja postojecih i razvoja novih dogadanja intenzivno zapocinje u prvim godinama
primjene Strategije;

e | uovom se scenariju povecava broj jednodnevnih posjetitelja iz drugih destinacija, ali on ne iziskuje
posebne upravljactke i razvojne zahvate, jer se mijenja i profil stacionarnih posjetitelja pa su profili i
potrebe dva segmenta posjetitelja uskladeni. Zbog znacajne promjene profila stacionarnih
posjetitelja, ekonomski doprinos jednodnevnih posjetitelja manje je izrazen nego u prvom scenariju;

» Konacno, ovaj scenarij omogucava ciljano povecanje potrosnje i produljenje sezone (oko 50% visa
dnevna potrosnja ljetnih posjetitelja i godiSnja zauzetost komercijalnih kapaciteta od 30%.

CILJ ANI MODEL RASTA SMJ ESTAJ NIH KAPACITETA - SCENARI) 2

2022. 2025. 2028. 2032.

kreveti zauzetost nocenja kreveti zauzetost nocenja kreveti zauzetost nocenja kreveti zauzetost nocenja

Hoteli 2.210| 38,9% 314,045 1.800 40,0% | 262.800 2.000 42,0% | 306.600 2.600 45,0% | 427.050
Kampovi 14.064| 23,7% |1.217.796 13.000 24,0% |1.138.800 12.500 25,0% |1.140.625 10.000 28,0% |1.022.000
Privatni smjestaj 1.574| 19,8% 113.536 1.650 22,0% | 132.495 1.700 23,5% | 145.818 1.750 25,0% | 159.688
Ostali komercijalni 382| 10,3% 14,405 450 13,0% 21.353 500 20,0% 36.500 600 30,0% 65.700

Ukupno komercijalni 18.230| 24,9% |1.659.782 16.900 25,2% |1.555.448 16.700 26,7% |1.629.543 14,950 30,7% |1.674.438

Nekomercijalni 3.068| 3,7% 41.603 3.000 5,0% 54.750 2.500 7,0% 63.875 2.500 8,0% 73.000

Sveukupno 21.298| 21,9% |1.701.385 19.900 22,2% 1.610.198 19.200 24,2% |1.693.418 17.450 27,4% |1.747.438

e Gornji model rasta temelji se na sljedecim pretpostavkama:
o Kamping kapaciteti se kontinuirano smanjuju kao posljedica povecanja kvalitete te na kraju
iznose 10.000 kreveta, odnosno 71% danasnje vrijednosti;
o Kapaciteti hotelskog smjestaja se prvo smanjuju kao posljedica povecanja kvalitete, a od
2028. godine ponovno pocinju rasti kao posljedica realizacije projekta hotela u marini,
odnosno pocetka realizacije zone Stancija Grande;
Zauzetost kampova i hotela kontinuirano raste kao posljedica poveéanja kvalitete
Zauzetost kapaciteta privatnog smjestaja raste kao posljedica unaprjedenja destinacije, dok
su njegovi kvantitativni trendovi na razini scenarija 1;
o Zbog promjene modela, bitnije rastu i ostale vrste komercijalnih kapaciteta zbog uocenih
poduzetnickih prilika (smjestaj na OPG, B&B objekti, manji hoteli).
e U 2032. godini prosjectna zauzetost komercijalnih kapaciteta je na razini 30,7% Sto Opcini donosi
turisticki promet od neSto manje od 1,7 milijuna nocenja;
e 0Od toga se 1,4 milijuna no€enja odnosi na glavnu sezonu u kojoj potrosnja raste za 50% u odnosu na
prosjek IZ za 2019, odnosno na 136,4 EUR $to Opéini donosi 190 milijuna EUR potrodnje u glavnoj
sezoni;
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e Preostala nocenja realiziraju se u pred i post sezoni koja je prema TOMAS 2019 u Istarskoj zupaniji
imala prosjecnu potrosnju od 105,20 EUR. Pretpostavka je da e se i ova potrosnja do 2032. povecati
za 20% Sto u konacnici prihod od pred i post sezone dovodi ha razinu 28,87 milijuna EUR;

e Sveukupno to realiziranu potroSnju stacionarnih turista na podrucju Opcine Vrsar u 2032. godini
prema ovom scenariju podiZe na oko 219 milijuna EUR, odnosno 62% viSe nego u scenariju 1.
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6. OPERATIVNI PROGRAM RAZVOJA TURIZMA

Operativni program razraduje tri cjeline aktivnosti:

1. Planrazvoja turistickih proizvoda gdje se svakom od kljucnih turistickih proizvoda ocjenjuju postojece
stanje i glavni nedostaci, odnosno predlazu razvojni principi i prioritetne aktivnosti koje, pored ostalih
projekata, specifitne upravo za taj proizvod;

2. Klju¢ne projekte koji su osnova buduéeg turistickog repozicioniranja Opcine Vrsar i kao takvi imaju
presudan utjecaj na vecinu ciljanih turistickih proizvoda. Kod prioritetnih projekata, rije¢ je o
investicijskim razvojnim projektima ¢ija e provedba u pravilu biti dugorocna, ili fazna, te
podrazumijevaju dogovor i zajednicko djelovanje vise dionickih skupina;

3. Smjernice novog modela turistickog upravljanja s izdvojenim upravljackim aktivnostima, odnosno
onima kaji se prije svega odnose na upravljacku infrastrukturu i procese.;

4. Koncept marketinskih aktivnosti.

6.1. Plan razvoja turistickih proizvoda

Turizam na podrucju Opcine Vrsar danas se visoko dominantno odvija unutar turistickog proizvoda sunca i
mora, aktivnog turizma, sportai prirode te nautike. Recentne su razvojne inicijative u razvoju proizvoda kulture
i gourmeta, ali se tek njihovim dovrSetkom moze ocekivati da €e oni postati ozbiljan primarni motiv dolaska
posjetitelja.

Osnovu za dalje promisljanje razvoja turistickih proizvoda predstavlja investicijski plan drustva Maistra d.d.
koje je dominantni ponudac smjestaja na podrucju Opcine. Prema planovima koje su predstavnici drustva
dostavili izradivacima Strategije, sljedeci je plan razvoja smjestajnih kapaciteta:

PLAN UNAPRJ EDENJ A SMJ ESTAJ NIH KAPACITETA MAISTRA D.D.

Kategorija
4UELL
investicije

Smjestajni objekt Tip objekta / Kapacitet
(postojeci) vrsta smjestaja (jedinicakreveta)

Rok ciljane Vrsta smjestaja

K rij
ategorija investicije ciljane investicije

Kamp Koversada | kamp

Porto Sole Kamp 1700+800 jedinica 3 2024-2026

Organic camping 4/5*

resort
Vile Koversada TN 216 jedinica 2% 2025 4L/5*

Hotel Panorama, hotel
Pineta i hotel Riva Hotel 151+96+34 jedinice 2/3* 2026 Hotel, upper upscale 5%
("Centralni Vrsar")

Kamp Valkanela Kamp 2000 jedinica 3* 2023-2025 Family camping 4*
Izvor: Maistra d.d., 2022.
e Prema gornjoj tablici svi smjestajni kapaciteti na podrucju Op¢ine kojima upravlja drustvo Maistra d.d.
podizu se na minimalnu razinu kvalitete od 4*;

e Maistra d.d. kao prioritetnu investiciju razmatra unaprjedenje kampa Valkanela na razinu od 4* uz
pozicioniranje kao ,Family camping”;
e Kampovi Koversada i Porto Sole spajaju se u jedinstvenu zonu koja je pozicionira na razini 4/5* i

nox

pozicionira kao ,Organic camping resort”, Sto podrazumijeva vodeci motiv odrzivosti, a mjesavina
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kategorija znaci da €e u toj velikoj zoni biti kombinacija tipova smjestaja koji su danas moguci u T3
zonamg;

Prema prethodnim planskim prijedlozima, kao posljednja planirana investicija spajaju se hoteli
Panorama, Pineta i Riva kako bi se trziStu isporucio jedinstveni hotel od 5*.

Drugi veliki ponudac smjestaja na podrucju Opcine, Valamar d.d. takoder najavljuje unaprjedenje svojih

smjestajnih kapaciteta u roku od 5 godina na minimalno 4*, ali jos uvijek nema specificne ideje oko koncepta

i pozicioniranja sadrzaja.

Nastavno na strateSka opredjeljenja i gornje ulazne podatke, slijedi plan razvoja turistickih proizvoda kao

stoZerni element operativnog programa Strategije razvoja turizma Opcine Vrsar.

6.1.1. Sunce i more
POSTOJECE STANJE
Smjestaj

Dominantan proizvod koji je danas primarno koncentriran u kamp zonama koje dominiraju
smjestajnom strukturom;

U takvoj situaciji poduzeca upravljaju znatnim segmentom proizvoda sunca i mora i procesima
njegovog razvoja, s obzirom da su koncesionari plaza u navedenim zonama;

Jedan od najvecih kampova u Opcini, Kamp Koversada koristio je izoliranu poziciju na istoimenom
objekata za naturiste u istarskoj Zupaniji i na hrvatskoj obali uopce;

Koncentracija smjeStaja na razini 3* i u izdvojenim zonama utjecala je da se korisnici proizvoda sunca
i mora uglavnom zadrZavaju u zonama smjestaja, time relaksiraju centar grada i zonu Montrakera s
gradskom plazom, ali ujedno i smanjuju potencijal dodatne izvan-pansionske potrosnje;

Slicno vrijedi i za postojeca turisticka naselja, dok pritisak na srediSnju zonu Virsara i gradsku plazu na

poluotoku Montraker vrSe gosti hotela Pineta i privatnog smjestaja.

Gradska plaZza Montraker Kamp Koversada

Plaze

Stanje i uredenost plaza na podru¢ju Opcine V/rsar moze se smatrati dobrim u okviru ukupnog lanca
vrijednosti proizvoda sunca i mora i danas dominantnog trzista;
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Materijali TZO Vrsar katalogiziraju ponudu plaza i bazena na podrucju Opcine sa svim ukljucenim
sadrzajima;

Na podrucju Opcine nalaze se i &4 plaze za kucne ljubimce;

Unaprjedenje smjestaja podici e zahtjeve na opremljenost i tematizaciju plaza, a potreba veceg
prostora po korisniku €e se uglavnom rijesiti smanjenjem koli¢ina smjestajnih kapaciteta u odnosu na
povecanje kvalitete;

Prema postoje¢em Regionalnom programu razvoja i upravljanja morskim plazama Istarske Zupanije,
samo plaza u zoni Montraker usla je program tematizacije kao urbana plaza.

Ostala turisticka infrastruktura

Objekti hrane i pica uglavnom su konceptualno prilagodeni danas dominantnom segmentu korisnika
(razina kvalitete 3*);

Ponudu objekata hrane pica u visokoj sezoni karakterizira nedostatak diferencijacije izmedu objekata
(velika vecina objekata ima gotovo identi¢nu ponudu), slaba zastupljenost i nepouzdanost porijekla
lokalnih namirnica i nepovoljan odnos vrijednosti za novac u odnosu na mediteransku konkurenciju
(Sto je u posljednjih nekoliko godina postao problem prakticno cijele hrvatske obale). lako ima
objekata koji odskacu kvalitetom i inovativnoScu ponude, ne postoje nikakvi standardi niti kontrole
kvalitete, niti pouzdani javni sustavi informacija kojima bi se posjetiteljima takva ponuda
komunicirala;

Zbog izuzetne potraznje u vrhu sezone, nabava lokalnih proizvoda postaje problemati¢na gdje
takoder nedostaje sustav oznaka, kontrole i komunikacija kvalitete. Nedostaje mjesta prodaje
lokalnih proizvoda pouzdanog porijekla;

Zabavna ponuda za djecu rijeSena je sadrzajima u susjednim destinacijama poput Dinoparka u
Funtani te vodenim parkovima Aquacolours u Porecu te Istralandia u Brtonigli;

Rekreativna i sportska ponuda za goste proizvoda sunca i mora organizirana je uglavnom unutar
smjestajnih kompleksa;

Infrastruktura i ponuda sadrzaja za rekreaciju u vodi je rasprSena medu smjestajnim kompleksima i
nema srediSnjeg mjesta ponude.

PRINCIPI RAZVOJA PROIZVODA DO 2032. GODINE

S obzirom na planirani postepeni pad koli¢ina smjeStaja te razvoja drugih turistickih proizvoda, za
oCekivati je da e udio ovog proizvoda u nocenjima pasti s 85% u 2022. na 75% u 2032. godini, ali bi
se prema ciljevima i modelu rasta prosje¢na dnevna potrosSnja posjetitelja u okviru ovog proizvoda
trebala povecati 50%;

Razvojem planiranih smjestajnih objekata mijenja se princip proizvoda sunca i mora u kojem su
posjetitelji visoko dominantno boravili unutar zona smjeStaja prema vise otvorenom modelu u kojem
Ce posjetitelji slobodno istrazivati cijelo priobalje;

Kako ¢e gosti viSih kategorija smjeStaja imati vece zahtjeve od dosadasnjih gostiju, otvara se i
prioritet poveéanja dostupnosti otocica Vrsarskog arhipelaga;

Kako ukupnom obalnom linijom i plazama Opcine danas upravlja viSe dionika, u prve tri godine
primjene Strategije potrebno je postici planski konsenzus klju¢nih dionika oko daljeg procesa razvoja
plaza u tematskom i sadrzajnom smislu;
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Nadalje je potrebno razviti turisticku infrastrukturu za prijem posjetitelja na Vrsarskom arhipelagu
(preduvjet razvoj plaza) te intenzivirati prijevozne opcije;

Na trzistu je uocena potreba, time i prilika, za razvoj kamping odmorista na podrucju Opcine te se u
sljedecem planskom razdoblju predlaZe odrediti lokaciju u skladu s prostornim planom i potrebama
odmorista (struja, voda, odvodnja);

Putem dostupnih EU fondova pokusati realizirati nabavu autobusa koji bi prometovali na linijjama
Vrsar-Rovinj-Vrsar i rsar-Porec-V/rsar te time poboljsali moguénosti lokalnog prometa;

U daljem procesu razvoja obale, bitno je dovrsiti obalne komunikacije prema sjeveru (Funtana) i jugu
(Limski zaljev) i na taj nacin povezati Vrsar u sredisnju tocke jedna od najduzih obalnih promenada na
istarskoj obali.

PRIORITETNE AKTIVNOSTI

A1 Plan razvoja plaza i revizija kataloga plaza predlozenih za tematizaciju na podrucju Opcine

Registar plaza prema predlozenim tematizacijama cuva se u Odjelu za turizam Istarske Zupanije te
isti registar sluzi kao podloga kod prijave za projekte financiranja uredenja plaza od strane zupanijskih
i nacionalnih fondova;
Temeljem sadasnjeg profila destinacije, strateskih opredjeljenja i ocekivanog pozicioniranja novih
smjeStajnih sadrzaja, dugorotno se moze ocekivati potreba za sljedecim plazama:

o Obiteljska plaza;
Sportsko-rekreativna plaza;
Romanticna plaza;
Plaza kulture (moguce kao dalja fragmentacija ukupne plaze Montraker);

o O O O

Eko plaZa (odnosi se prije svega na V/rsarsko otocje i/ili podrucje Limskog zaljeva, ako je
primjenjivo).

Na obalnom dijelu koji je pod kontrolom Opcine, realizacija plaza moZze ici procesom tematizacije i
javnog (sulfinanciranja;

Plaze koja su putem koncesija pod kontrolom poduzeca ureduju se sukladno uvjetima koncesijskih
ugovora koji odreduju uvjete uredenja;

Neovisno o formalnom i administrativnom okviru uredenja za pojedine dijelove obale, ideja je da se
do 2028. (ili do kraja realizacije novih smjestajnih objekata) realizira veci dio gornjih tematizacija;
Nastavak postojece situacije u kojima su sve plaZe razmjerno slicne konfiguracije, odnosno svi veci
smjeStajni kompleksi imaju razmjerno sli¢an miks sadrzaja, nije optimalna za zahtjevnije trziste koje
se ocekuje u sljedecem razvojnom razdoblju, niti za interese dionika turizma u Opcini Vrsar;
Tematizacijom obale i koncentracijom sadrzaja za pojedine segmente korisnika plaza bitno se podize
atraktivnost proizvoda sunca i mora, ali i olakSava dalje strukturiranje ponude u zaledu plaza i
specijalizacija dalje poduzetnicke inicijative.

ODGOVORNOST: Zbog cinjenice da obalnim prostorom V/rsara danas upravlja nekoliko dionika, ova se

aktivnost najuspjesnije moze provesti na redovnim sastancima vije¢a TZO Vrsar.

ROK: Vije€e TZO Vrsar trebalo bi se do kraja 2024. godine trebalo sloZiti oko plana uredenja plaza i moguce

promjene kataloga tematizacije plaza ukupnog obalnog pojasa Opcine s nacelnim planom realizacije.
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A2 Razvoj opce i turisticke infrastrukture na Ursarskom arhipelagu

UkljuCuje sve zahvate turistickog i infrastrukturnog opremanja, osim onog vezanog za plaze i
opisanog u aktivnosti 1.1;
Razvoj prijemne infrastrukture podrazumijeva sigurna mjesta pristajanja izletnickih i drugih plovila, a
aktivnost se moze iskoristiti i za potrebe nautickog proizvoda (zone dozvoljenog privezivanja, veca
sigurnost i eventualno moguénost dodatnih izvora naplate);
Osim same prijemne infrastrukture, na odabranim je otoCi¢ima moguce razviti i osnovnu turisticku
infrastrukturu, kao npr:

o Poucne staze s robusnim elementima interpretacije s obzirom na otezani proces nadzora;

o Vidikovce;

o Platforme za promatranje zvijezda (stargazing) s obzirom na manju svjetlosnu kontaminaciju

otoci¢a u odnosu na ostali dio Opcine;
o Pokretne objekte hrane i pica (preduvjet: realizacija plaza i/ili rezima stalnih izleta kojima ce
se jamditi trziSni potencijal za takve objekte);

o Pokretni sanitarni objekti.
S obzirom na prioritet visokih standarda odrzivosti buduceg turistickog modela Opcine, idealni nacin
organizacije izletnickog prijevoza bili bi elektri¢ni brodovi;
U Hrvatskoj je u proteklih nekoliko godina putem EU financiranja realizirano nekoliko projekata
turistickog opremanja zasticenih i/ili vrijednih prirodnih podruc¢ja koja prethodno nisu bila
turistificirana, a u okviru kojih se uz turisticko opremanje financirala i prijevozna infrastruktura
elektri¢nim brodovima i solarnim ¢amcima (npr. Vrata Spacvanskog bazena, Lonjsko polje).

ODGOVORNOST: Opcina Vrsar i TZ0 Vrsar uz vanjsko sufinanciranje (EU i nacionalni fondovi)

ROK: Koncept i projektna dokumentacija do kraja 2024, realizacija do kraja 2028.

A3 Razvoj obalne promenade prema Funtani i Limskom zaljevu

Projekt koji postavio Vrsar u srediste jedne od najvecih realiziranih promenada na istarskoj obali, koja
s obzirom na usputne tocke interese moZze za sebe biti jedna od vaznih atrakcija Opcine;
Realizacija ove promenade ovisi o imovinsko-pravnim odnosima, prostornim moguénostima te
dogovoru kljucnih dionika;
Stazu bi bilo optimalno realizirati u minimalnoj Sirini od 5m kako bi osigurala nesmetan prolazak
pjeSaka, bicikla, elektri¢nih bicikala, romobila, odnosno svih drugih vrsta sli¢nog prijevoza;
Osim same staze projekt ukljucuje:
o Postavljanje informacijskih tabli s udaljenostima od glavnih tofaka interesima i opisima
atrakcija;
o Punktove hranei pi¢a za koje se moze izdavati koncesija;
o Klupice i ostalu galanteriju;
o Napredne elemente interpretacije koji se mogu planirati odmah, ili kao odvojen projekt po
zavrsetku osnovne infrastrukture.

ODGOVORNOST: Projekt je po uzoru na druge turisticke destinacije Istarske Zupanije moguce realizirati u

partnerstvu Opcine i vodecih poduzeca. Preduvjet realizacije je prethodni dogovor sa susjednom Opcinom
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Funtana, odnosno Naturom Histricom koja upravlja znacajnim krajobrazom Limskog zaljeva. S obzirom na
Siroku dionicku strukturu ukupnog projekta, potencijalno ga je moguce financirati iz javnih izvora, prije
svega Fonda za turizam (natjecaji za turistic¢ku infrastrukturu viSe javnih i privatnih prijavitelja), te Glavnog
ureda HTZ (projekt viSe TZ-ova). Sa strane Opcine Vrsar preduvjet za pocetak realizacije je odabir
konceptualne opcije zone Montraker, s obzirom da bi realizacija predmetne Setnice prolazila kroz
predmetnu zonu.

ROK: Ispitivanje imovinsko-pravnih odnosa i prostornih mogucnosti do kraja 2023 (Opcina Vrsar). Dogovor
s ostalim lokalnim i vanjskim dionicima (Opcina Funtana i Natura Histrica) do kraja 2025. Realizacija do
2030. godine.

6.1.2. Aktivni turizam, sport i priroda

POSTOJECE STANJE | OPIS PROIZVODA

e Unutar sportskog proizvoda, uobicajeno su obuhvacene sljedece komponente:

o Sportski turizam u uzem smislu (eng. hard sport tourism) koji obuhvaca profesionalne, ili
napredne rekreativne, sportase koji u odredenu destinaciju dolaze sudjelovati u sportskom
natjecanju;

o Aktivni i/ili rekreativni turizam (eng. soft sport tourism) koji obuhvaca sve aktivnosti
rekreativaca, koje mogu biti primarni motiv dolaska gostiju (npr. golf ili cikloturizam), no
Cesce je sporedni motiv dolaska, ili aktivnost za goste koji u destinaciju dolaze zbog drugih
motiva;

o Turizam sportskih dogadanja koji je za posjetitelje dogadanja primarni motiv kod
prvorazrednih sportskih dogadanja, odnosno dodatni sadrzaj za ve€ prisutne posjetitelje kod
ostalih sportskih dogadanja;

o Slavnii/ili nostalgicni sportski turizam koji obuhvaca posjete mjestima iz povijesti sporta, ili
poznatih borilista (npr. posjet rodnim mjestima poznatih sportasa, posjet nogometnim
stadionima, obilasci staza F1);

o Avanturisticki ili adrenalinski turizam kao proizvodna forma koja podrazumijeva element
rizika (stvarnog ili percipiranog) i koja se zbog drugactijih sadrzaja i segmenata posjetitelja
Cesto izdvaja iz ove proizvodne grupe.

e U Opcini Vrsar sudanas od gornjih komponenti obuhvaéene prve tri, pri €emu joS nema prvorazrednih
sportskih dogadanja koja bi bila znacajan primarni motiv za posjetitelje;

e Turizam temeljen na prirodi podrazumijeva Siroku paletu proizvoda koji se vecinom temelje na
obilasku prirodnih fenomena i zasticenih podrugja, istrazivanju i drugim oblicima selektivnog turizma
(ili posebnih interesa) te aktivnostima u prirodi, a danas je s obzirom na trendove odrZivosti sve ¢esce
obuhvacen pod pojmom ekoturizma;

e Kako Opcina Vrsar obuhvaca razmjerno mali prostor u kojem se sport i aktivnosti velikim dijelom
odvijaju u zasti€enim prirodnim podru¢jima, te koriste iste infrastrukturne elemente, ukupna
proizvodna grupa formirana je kao ,aktivni turizam, sport i priroda”;

e Procjenjuje se da se oko 8% danas ostvarenog turistickog prometa, odnosno 80-120.000 nocenja
godisnje, ostvaruje u okviru ovog turistickog proizvoda u Op€ini Vrsar;
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Infrastrukturu i elemente proizvoda koriste i posjetitelji primarno motivirani za dolazak drugim
proizvodima (prije svega sunce i more);

Osnovna infrastruktura za biciklizam, trail i hiking (staze i njihova opremljenost) postoji, kao i
poveznice prema susjednim jedinicama lokalne samouprave;

Trenutne smjeStajne opcije prilagodene ovom tipu posjetitelja ukljucuju hotel Pinetu, turisticke
apartmane Riva, te turisticka naselja Belvedere i Petalon, pri Cemu u Pineti postoje Bike room, Bike
corner i Bike wash;

Prilagodena ponuda hrane i pica za sportase (biciklizam, nogomet, kajak) postoji u hotelu Pineta, ali
je nedostaje na drugim mjestima u Opcini;

Glavni prostori za komponentu proizvoda koji se odnose na obilazak prirodnih fenomena (bez
aktivnosti) odnose se na Limski zaljev i Kontiju te su povezani projektni zahvati za ovu komponentu
sadrzani u opisu projekta P2 Turisticki razvoj Limskog zaljeva i Sume Kontije;

Razvoj proizvoda je dosad bio voden od strane poduzeca koja su Vrsar uklopile u svoje regionalne
programe razvoja istog proizvoda u suradnji s TZ0 Vrsar;

U sportskom segmentu, Vrsar se pozicionirao u tenisu, a mjesta ponude i klju¢nih dogadanja su
turisticki kompleksi, prije svega TN Petalon s najvecim tenis kapacitetima;

Opcina Vrsar u prethodnom razdoblju znacajno je unaprijedila ponudu sportskih sadrzaja (izgradnja i
oznacavanje staza, realizacija projekta dvorane), ali je za profesionalno konkuriranje na trzistu ovog
proizvoda potreban dodatni razvoj;

U segmentu aktivnosti Vrsar je na dijelu ruta proizvoda za bicikliste, a kada se govori o korisnicima
proizvoda koji su smjesteni u \/rsaru treba izdvojiti kanu i kajak prije svega usmjeren na zonu Limskog
zaljeva;

U ovu grupu proizvoda spadaju jos i ronjenje i speleologija, koji su osim specificnih dogadanja jos
uvijek pretezno namijenjeni posjetiteljima primarno motiviranim drugim proizvodima;

ZEC Kontija opremljen je kako bi omogucio selektivni oblik znanstvenog turizma, mada od otvaranja
centra nije doSlo do njegove znacajnije komercijalizacije;

Web stranica TZO Vrsar u ponudi ne navodi nijednu ronilacku atrakciju na podrucju Op¢ine;

U ponudi sportskog ribolova, prema web stranici TZO Vrsar u ponudi su tri broda.

GLAVNI NEDOSTACI LANCA VRIJEDNOSTI PROIZVVODA

Povezanost naselja unutar Opcine svim vrstama staza (biciklizam, trail i hiking);

Nedostatak ,Bike pointova” na stazama s posebnom prehranom, alatom za popravak za bicikla i
drugim sadrzajima;

Nedostaje spremista za kajake i kanue;

Objekti hrane i pica s posebnim ponudama za sportase i rekreativce;

Ogranitena mjesta najma i kvaliteta ponude bicikala i drugih rekreativnih sredstava;

Ukupan sustav komercijalizacije proizvoda obilaska prirodnih fenomena, odnosno cinjenice da veliki
broj posjetitelja generira razmjerno malen prihod.

PRINCIPI RAZVOJA PROIZVODA DO 2032. GODINE

Razvoj proizvoda u smislu sadrzaja i kvalitete kako bi se prirodna bastina i ponuda aktivnosti razvili
da u okviru predlozZene vizije stvore vodeci element diferencijacije Opcine Vrsar u odnosu na ostale
obalne destinacije, a potom i postojan razvoj izdvojene grupe proizvoda rekreacije, sporta i prirode;
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Umjeren kvantitativni rast proizvoda do udjela od 10-12% u ukupnoj strukturi;

Povezivanje naselja unutar Opcine biciklistickim, pjesackim i trail stazama;

Jatanje nedostajucih dodatnih elemenata proizvoda - posebna ponuda hrane i pica, najam opreme i
servisni sadrzaji na MTB i pjeSackim stazama;

Aktivnije upravljanje segmentom proizvoda vezanim uz prirodu kako bi se omogucila njegova bolja
komercijalizacija.

PRIORITETNE AKTIVNOSTI

A4 Dalji razvoj sadrzaja za rekreaciju i sport

Proizvod proizlazi iz strukture atrakcija na podrucju Opcine te aktivnosti okolnih turistickih zajednica
i Istarske zupanije op€enito u razvoju sportskog i aktivnog proizvoda;
Dalja izgradnja biciklistickih, pjeSackih i trail staza prije svega se odnosi na izgradnju autonomnih
staza (odvojenih od prometnica za cestovni promet) medu kljuénim atrakcijama, prije svega:

o Vrsar (naselje) — Suma Kontija;

o \Vrsar (naselje) — Park skulptura;

o Staza od vrha Lima prema restoranu Fjord;

o Obalna staza (specificirana pod aktivnostima proizvoda sunca i mora).
Posebno je potrebno razmotriti razvoj Setnice Blesicka — Kapetanova stancija kojom se Setnica uz
more preko Koversade povezuje s Kapetanovom stancijom gdje zapocinje staza za Kontiju, a rijec bi
bila o pjesacko-biciklistickoj stazi;
Potrebno je povecati broj punktova za najam bicikala koji bi idealno trebali biti medusobno povezani
tako da posjetitelji mogu uzimati bicikle na jednom, a ostavljati ih na drugim mjestima. Najam treba
biti mogu¢ na ulaznim tockama Kontije i krajnjim tockama obale Opcine (Valkanela i Koversada). Uz
to, postupno je potrebno Siriti ponudu s biciklima vise kvalitete, elektricnim biciklima te opremom za
nordijsko hodanje;
Pored same fizicke infrastrukture, potrebno je i opremanje Sto ukljucuje info table s imenima staza i
udaljenostima, odnosno GPS opremanje po uzoru na obiteljske i MTB staze;
Ovime se osim atrakcijske strukture, otvara mogucnost ozbiljnijeg konkuriranja za aktivne i sportske
dogadaje;
U Zracnoj luci Vrsar razmotriti razvoj padobranstva kao i festivala balona na topli zrak;
Poseban potencijal predstavlja ronjenje s obzirom na prisutnu atrakciju potonulog broda, odnosno
podmorja Limskog kanala, a prema dostupnim podacima na podru¢ju Opcine Vrsar joS nema
organiziranog ronjenja (niti Skola ronjenja) koje bi iskoristile ove atrakcije. Pored ronjenja treba
istaknuti i poticanje daljeg razvoja snorkelinga, koje je vec zapoceto u destinaciji;
Postoji znacajna potraznja za prijevozom biciklista s biciklima preko Limskog zaljeva, no ta usluga
zasad ne postoji u ponudi zbog nedostatka adekvatno opremljenih to¢aka polaska/dolaska zbog Cega
nije ni pokrenuta komunikacija prema potencijalno zainteresiranim prijevoznicima. S obzirom da je
rijec o zasticenom prirodnom podru¢ju, moguce je i razmotriti uvodenje linije broda na elektri¢ni, ili
solarni pogon, s obzirom na ve¢ postojece prakse dopustenih troskova u sli¢nim EU projektima;
Opcina i dionici se moraju odrediti oko prethodno predlozenog projekta Centra na vodi koji je prije
svega dio dodatne ponude za goste sunca i mora, a ostaje nerijeSena moguca lokacija ovog centra.
Posebna perspektiva ovog centra je organizacija Skola jedrenja, surfanja i kitinga;
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e Pretpostavlja se da ce organizacija postojecih sportskih dogadanja (danas dominantno tenis i
outdoor) ostati u okviru vodece inicijative poduzeca uz organizacijsko sudjelovanje i podrsku TZO
Vrsar.

ODGOVORNOST: TZ0 Vrsar i ¢lanovi TZO Vrsar, prije svega velika turisticka poduzeca. Dalja izgradnja
staza ima potencijal sufinanciranja EU fondova, kao i uredenje ronilackih lokacija, dok centar za vodene
sportove moze biti privatni, ili javno privatni projekt.

ROK: Plan razvoja proizvoda aktivnog i sportskog turizma s planom klju¢nih infrastrukturnih projekata
uskladen na vijecu TZO Vrsar do kraja 2023. godine s implementacijom od 2024. nadalje.

A5 Marketinsko oblikovanje i prezentacija proizvoda vezanog uz obilazak prirodne bastine

e Ovaj segment proizvoda je dosad razvijan i sadrzajno dominantno oblikovan kao aktivnost za
posjetitelje proizvoda sunca i mora;

e U tom smislu, proizvod obilazaka podrucja prirodne bastine nije komercijalno oblikovan, gdje se u
okviru ovog dokumenta u klju¢nom projektu P2 Turisticki razvoj Limskog zaljeva i sSume Kontije predlaze:

o lzrada Strategije upravljanja posjetiteljima podrucja Limskog zaljeva i Kontije koji uz ostalo
mora ukljucivati marketinsko prodajne aktivnosti na istom prostoru prema segmentima;

o Formiranje ulazne tocke u Kontiju s potrebnim komercijalnim sadrzajima.

e Oba gornja koraka podrazumijevaju dogovor dionicke strukture koje je Sira od obuhvata dionika u
Opcini i TZ0 Vrsar, Sto postavlja odredene rizike u sadrzaju, i osobito, roku realizacije navedenih
projekata;

e Pored gore navedenih projektnih aktivnosti, u okviru ove aktivnosti za segment proizvoda koji se tice
obilazaka prirodne bastine predlaze se:

o Oblikovanje marketinskih materijala (prije svega Internet stranica TZ Vrsar) na nacin da se
prioritetno prezentirane informacije vezane uz prirodnu bastinu ti€u osnovnog opisa te
aktivnosti i (prije svega komercijalnih) sadrzaja koji su u njima dostupni, a da detaljni opis
prirodnih fenomena bude sekundarno dostupan (,klik poslije”) — npr. primarna linija , Trcite
kroz Kontiju”, ,Unajmite bicikl na Montrakeru i provozajte se do Limskog zaljeva”, okrijepite
se u restorany, itd. Ovo podrazumijeva reorganizaciju vec trenutno prisutnih sadrzaja na
stranici, odnosno snazniju orijentaciju na prezentacijske video materijale opisane u okviru A7
Unaprjedenje marketinske platforme TZ0 Vrsar,

o Dalja razrada tematizacije staza i manjih sezonskih dogadanja i inicijativa (Setnje i manji
dogadaji koji se odvijaju u podrucjima prirodne bastine);

o Organizacija vodenih tura Kontijom i Limskim zaljevom u suradnji TZO Vrsar i privatnog
sektora, osobito u ciljanim razdobljima odvijanja proizvoda (svibanj, lipanj, rujan, listopad) u
koje se moze uklopiti i dodatna ponuda (jednostavna ponuda hrane i pica, suveniri).

ODGOVORNOST: TZO Vrsar i privatni partneri.

ROK: Plan razvoja marketinskog oblikovanja, prezentacije i aktivnosti vezanih uz proizvod obilazaka
prirodne bastine do kraja 2023. s implementacijom od 2024. nadalje.
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6.1

3. Kultura

POSTOJECE STANJE | OPIS PROIZVODA

Kultura kao turisticki proizvod danas uobicajeno podrazumijeva sljedece komponente:

o Proces intelektualnoga, duhovnog i estetickog razvitka kroz splet poticajnih elemenata
ponude destinacije (indirektno utjecanje na kulturni dozivljaj i duhovni razvoj posjetitelja);

o Upoznavanje s posebnim nacinom Zzivota, ljudi, razdoblja, skupine ili elemenata destinacije
(kulturni turizam u uZem smislu);

o Djela i prakse intelektualne i, posebice, umjetnicke djelatnosti putem sudjelovanja
posjetitelja, ili kroz vrlo bliski uvid posjetitelja u proces stvaranja (kreativha komponenta
kulturnog turizma).

Gastronomija, enogastronomija, ili gourmet proizvod se u nekim klasifikacijama takoder smatraju
proizvodom iz segmenta kulture, medutim kako on u projektnom i razvojnom smislu u slu¢aju Opcine
Vrsar ima drugaciju osnovu, strateski se postavlja kao izdvojen proizvod;

U proizvodnoj podjeli koja se temelji na prosje¢nim boravcima posjetitelja, dolasci u kojima je kultura
jedan od primarnih motiva dolaska su dominantno u segmentu kratkih odmora (2 do 5 dana koji se
oblikuju uz vikend, ili praznike);

Opcina Vrsar svoje dosadasnje pozicioniranje temelji na kulturnom naslijedu, iako su komercijalni
ucinci kulturne ponude u Opcini V/rsar ograniceni;

U Opcini su u razvojnom procesu mnogi projekti povezani s kulturom i interpretacijom, pri Cemu ce i
postojeti i buduci potencijali njihove pojedinacne komercijalizacije ostati ograniceni;

Za razliku od drugih proizvoda, razvoj proizvoda vezanih uz kulturu dominantno podrazumijeva meke
i organizacijske aktivnosti, osobito u kontekstu vec zapocetih projektnih aktivnosti u Opéini;

U segmentu kulture, Opcina V/rsar raspolaze sljedecom osnovom:

o Naslijede suvremene umjetnosti (Murti¢, DZzamonja, kiparska skola ,Montraker");

o Interpretacijski centri (MORe, MORe, ZEC Kontija, Casanovino utociste);

o lzvedbena umjetnost — kulturno-povijesna bastina koja je interpretirana (,Casanova Tour”,
kulturno-povijesna manifestacija ,Stari samanj pod Kastelom");

o Arheoloska nalazista (sv. Marija od mora, Monte Ricco);

o Sakralno naslijede (sv. Marija od mora, Sveti Mihovil nad Limom);

o Kamenolomi/ vrsarski kamen (prostor u kojem je covjek promijenio prirodno zadani krajolik).

GLAVNI NEDOSTACI LANCA VRIJEDNOSTI PROIZVODA

Postojece smjeStajne opcije nisu prilagodene gostima kojima je kultura dominantan motiv putovanja,
s obzirom da su za njih nuzni hotelski kapaciteti na razini 4 i 5%;

Uvezanost atrakcija i sadrZzaja — kako su svi sadrZaji razmjerno malog obima, tek se njihovim
uvezivanjem na tematskoj osnovi i uz kombiniranje s drugim elementima ponude moze stvoriti
dostatno snazan primarni motiv dolaska;

Tradicionalna demografska trziSta Vrsara i hrvatske obale (sunce i more) imaju ograni¢ene
preferencije za ovakav proizvod Sto povlaci veca marketinska ulaganja (otvaranje novog trzista).
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PRINCIPI RAZVOJA PROIZVODA DO 2032. GODINE

e Regionalno se pozicionirati kao destinacija kulturnog turizma;

e Postici do 5% udjela u ukupnoj strukturi proizvoda (primarni motiv dolaska);

o Orijentirati se na uvezivanje postojece resursne osnove, kreativni turizam (sudjelovanje u stvaranju, ili

blizak dozivljaj kreativnog procesa) i specifi¢na kulturna dogadanja;

e Zapoceti dugoroan proces razvoja zone Montrakera i starog grada V/rsara kao kulturnog distrikta

(nasuprot prirodno-aktivnoj zoni koja zauzima veci dio ostatka Opcine).

PRIORITETNE AKTIVNOSTI

A6 Uspostava kulturnih ruta i osmisljavanje kulturno-kreativnog distrikta Vrsar

Ova aktivnost podrazumijeva povezivanje i pakiranje postojece resursne osnove u kulturi na nacin da
se u prezentaciji, i kasnije u konkretnim prodajnim ponudama, u nekoliko tematskih cjelina povezuju
ponuda kulture s ostalim elementima ponude;
S obzirom na resursnu osnovu, predlazu se sljedece osnovne teme kulturnih ruta:

o Suvremena umjetnost Vrsara;

o Putevima Casanove;

o Sakralna bastina i arheoloska nalazista
Kulturne rute treba planirati u trajanju od 2 do 5 dana s obzirom da je rije¢ o naj¢escem obliku
proizvoda s pozicije potraznje;
Usprkos razlicitom tematiziranju, sve kulturne rute na neki nacin trebaju ukljucivati posjete i ostalih
kulturnih sadrzaja (ne samo klju¢nih za rutu), ovisno o trajanju pojedine rute, odnosno posjet
interpretacijskim centrima u samom naselju Vrsar;
Sve kulturne ture trebaju biti vodene i ukljucivati opcije tematizirane ponude hrane i pica u suradnji s
vrsarskim ugostiteljima (npr. jedite Sto je jeo Casanova);
U rute se mogu uklopiti i blaze aktivnosti, prije svega Setanje izmedu ukljucenih atrakcija;
Kulturni distrikt Vrsar formira se realizacijom projekata uredenje zone Montraker i starog grada
Vrsara koji su opisani u poglavlju kljucnih projekata, a gdje su glavne sastavnice formiranje otvorene
pozornice, poucna staza, odnosno turisticko uredenje i aktivacija starog grada prema predlozenim
konceptima;
Promjena smjestajne strukture (hoteli 4 i 5*) preduvjet su za razvoj ovog proizvoda, gdje se u fazi do
uredenja zone Montraker mogu razvijati kulturne rute, a s realizacijom pozornice proizvod kroz
potencijal organizacije dogadanja doseze puni potencijal;
S obzirom na pozicioniranje /rsara, kao i relativno osjetljiv smjeStaj Montrakera u blizini naselja, profil
dogadanja i kulturne ponude preferira tiSe i konzervativne oblike ponude (ozbiljna glazba, jazz, opere,
kazaliSne predstave) u odnosu na popularne feste, rok koncerte, ili dogadaje elektronske glazbe;
U okviru ove aktivnosti turisticki dionici Opcine Vrsar na temelju gornji smjernica razraduju koncept
uspostave proizvoda kulture kao primarnog motiva dolaska, kako bi isti bio spreman u ¢asu potrebne
smjestajne strukture.

ODGOVORNOST: TZO Vrsar u suradnji s privatnim dionicima.

ROK: Plan treba izraditi do kraja 2024. godine s implementacijom nakon tog razdoblja.
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6.1

A, Gourmet

POSTOJECE STANJE | OPIS PROIZVODA

Gastronomski, enogastronomski, ili turizam hrane i pica odnosi se na prouCavanje i uzivanje u
gastronomiji destinacije;

Prema podacima Svjetske turisticke organizacije, gastronomska ponuda je prema vaznosti za
posjetitelje rangirana uz klimu, smjestaj i scenografiju;

Gourmet je pojam preuzet iz francuskog jezika koji se odnosi na kulturu Zivljenja u kojoj se pripremi i
posluZivanju jela pridaje posebna vaznost, tj. pojam se odnosi na ponudu hrane i pica visoke kvalitete;
Prema podacima TZO Vrsar, na podrucju Opcine Vrsar nalaze se 42 restorana i 63 obiteljskih
poljoprivrednih gospodarstava;

Ponuda hrane u restoranima uglavnom je srednje kvalitete, prilagodena potrebama dominantnog
segmenta gostiju;

U ponudi nema posebnih specificnosti u odnosu na ostatak obale, rije¢ je kombinaciji jadranske
kuhinje s naglaskom na ribu i more, rostilja i ostalih globalno standardnih jela;

Postojece inicijative u razvoju gastronomije prije svega su vezane uz posebne gastronomske
dogadaje u kojima lokalni ugostitelji ozivljavaju tradicionalna, ili spremaju tematska jela;

U ponudi hrane i pica, hotelska poduzeca razvila su ponude hrane i pi€a za grupe sportasa;
Zaklju¢no, ponuda hrane i pi¢a odgovara ostatku lanca vrijednosti destinacije, osim Sto postoji vet
prepoznat potencijal razvoja gastronomskih dogadanja. Kao i u slucaju kulture, potencijal oblikovanja
istinskog gourmet proizvoda otvara se planiranim unaprjedenjem smjeStajne ponude, medutim u
slucaju gourmeta se to ne odnosi samo na hotelske, ve¢ na sve kapacitete na razini 4 i 5* (ukljucujuci
i kapacitete privatnog smjestaja visoke kategorije) te povecanje broja dnevnih posjetitelja susjednih
istarskih destinacija.

GLAVNI NEDOSTACI LANCA VRIJEDNOSTI PROIZVVODA

Nedostaje objekata visoke kategorije;

Nema dovoljno istaknutih i prepoznatljivih lokalnih jela;

Nema posebne diferencijacije medu objektima (prema menijima, nacinu posluzivanja, ili nekim drugim
elementima).

PRINCIPI RAZVOJA PROIZVODA DO 2032. GODINE

Stvoriti platformu za plansko unaprjedenje gastronomske ponude Opcine;

Do kraja planskog razdoblja razviti bar dva gastronomska dogadanja koji su primarni motiv dolaska
za barem 500 posjetitelja svaki;

Identificirati i u ponudu uvrstiti distinktivne elemente lokalne gastronomije koji se ugraduju u kasniji
turisticki brending Opcine (namirnica, jelo, nacin pripremanyja, ili usluzivanja hrane);

U suradnji s drugim istarskim dionicima (primarno TZ IZ) uspostaviti mehanizme kontrole i
oznacavanja kvalitete u objektima hrane i pi€a, nabave lokalnih prehrambenih namirnica te tocke
kupnje lokalnih namirnica i prehrambenih proizvoda.
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PRIORITETNE AKTIVNOSTI

A7 Uspostavljanje gourmet kluba Vrsar

Uspostavljanje gourmet kluba na razini Opcine rjeSava probleme kompleksnosti upravljanja razvojem
gastronomije u destinaciji u smislu ogranicenja znanja destinacijskih menadzera o samom procesu
pripremanja hrane, kao i komunikacije prema samim ugostiteljima njihovim direktnim ukljucivanjem;
Radi se o neformalnoj organizaciji koja se uspostavlja kad zasebna radna grupa unutar skupstine TZ0
V/rsar, s obzirom da su svi potrebni akteri po zakonu svakako ¢lanovi TZ;

Tijelo okuplja ugostitelje, kuhare, ribare i proizvodace prehrambenih namirnica na podrucju Opcine te
sluZi kao savjetodavno tijelo TZ0 Vrsar i vijecu TZO Vrsar sa sljede¢im misijama:

o Identifikacija tradicionalnih lokalnih jela, osobito onih koja imaju najveci potencijal za
gastronomsku diferencijaciju Op€ine;

o Postavljanje osnovnih standarda pripreme istih jela koja se mogu preuzeti u kasnije
standarde kontrole kvalitete;

o Sudjelovanje u osmisljavanju i provedbi gourmet dogadanja, pri ¢emu se s obzirom na
ribarsku tradiciju Opcine preporuta osmisljavanje gourmet dogadanja koji kombinira
ribarstvo i gourmet sa zabavnim sadrzajima (primjer: Hook&Cook u JuZnoj Istri);

o Savjetodavneideje za koncept i kriterije ukljucenja lokalnih proizvoda u buducu tocke prodaje
prehrambenih proizvoda (prema drugim prijedlozima ove Strategije, u buducnosti
prvenstveno u Starom gradu Vrsaru.

ODGOVORNOST: TZO0 Vrsar inicira osnivanje kluba, a kasnije klub medu ¢lanovima nominira voditelje.

Predlaze se sastajanje na kvartalnoj razini, po potrebi i ceSce.

ROK: Formiranje kluba do kraja 2023. godine.

6.1

.5. Nautika

POSTOJECE STANJE | OPIS PROIZVODA

Proizvod koji se u V/rsaru odvija po donekle drugacijem modelu u odnosu na ostatak istarske obale
(uz iznimku Juzne Istre zbog Medulinskog arhipelaga i Brijuna) s obzirom da u blizini postoje znacajne
atrakcije za nauticare;

Stoga marina Vrsar ima veci potencijal za krace tranzite nauti¢ara koji su na stalnom vezu u drugim
marinama;

Zbog srediSnjeg smjestaja marine, osobine ovog proizvoda imaju i velik utjecaj na ukupniimidz i vizuru
mjesta, a time i na razvoj drugih turistickih proizvoda, pri Cemu je najveti utjecaj na proizvod kratkih
odmora;

Poslovne performanse rada same marine (prije svega zauzetost) na dobrim su konkurentskim
vrijednostima.

GLAVNI NEDOSTACI LANCA VRIJEDNOSTI PROIZVODA

Stupanj uredenja kompleksa marine, rive i zone Montraker ne dozvoljavaju moguce repozicioniranje
nautickog poslovanja;

Postojeti lanac vrijednosti proizvoda (ponuda hrane i pica, dogadaja i aktivnosti u destinaciji) zasad
ne uspijeva do kraja materijalizirati komparativne prednosti Vrsara kao nauticke destinacije;
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e Zbog blizine marine arhipelagu, kao i nejasno komuniciranim pravila ponasanja na moru, intenzitet i
nacin odvijanja pomorskog prometa u glavnoj sezoni snizavaju vrijednost proizvodu.

PRINCIPI RAZVOJA PROIZVODA DO 2032. GODINE

e Repozicionirati ukupni nauticki proizvod destinacije na visu kategoriju;

e Zadrzati postojeci udio realiziranog turistickog prometa u ukupnom prometu, a uredenjem ukupne zone
marine i njenog neposrednog okruzenja podici opcu konkurentnost proizvoda;

e U ponudu marine uvesti Carter i skolu jedrenja;

e Razvojem dodatnih sadrzaja marine te provedbom prioritetnih aktivnosti prethodno opisanih u
proizvodima sunca i mora te drugim aktivnostima i projektima usmjerenim na opéi razvoj lanca
vrijednosti destinacije, osigurati ve€u potrosnju nauticara.

PRIORITETNE AKTIVNOSTI

A8 Uspostava sustava informiranja o pozZeljnom i dozvoljenom ponasanju na moru

e Opcina Vrsarima razmjerno visoku iskoristenost obale u turisticke svrhe, a Vrsarski arhipelag prostor
je posebnog interesa nauticara, izletnika i lokalnih korisnika ¢amaca i brodica;

e Postojece aktivnosti kljucnih aktera i opredjeljenja u ovoj Strategiji ide u smjeru daljeg razvoja i
repozicioniranja proizvoda sunca i mora, te e razvoj sadrzaja na plazama potencijalno dodatno
komplicirati situaciju (primjerice realizacija sportsko-rekreativnih plaza, ili centra za sportove na vodi);

e Dijelovi akvatorija (Limski zaljev, podvodna arheoloska nalazista) su zastieni te imaju posebnu
osjetljivost koja zahtjeva i vecu kontrolu ponasanja u tom dijelu akvatorija;

e Neke od postojecih aktivnosti, poput tura promatranja delfina koje organiziraju mali privatni ponudadi
izleta, ve€ utjeCu na migracije ovih morskih sisavaca;

e Stoga je sa strutnim sluzbama potrebno odrediti, a posebno vazno jasno komunicirati, pravila
ponasanja na moru prema svim skupinama korisnika (plivaci, razli¢ite vrste plovila, sportsko-
rekreativna plovila);

e PredlaZe se uvrstavanje pravila, koja ovisno o stru¢nom misljenju, mogu biti i sezonski prilagodena o
dozvoljenim i pozeljnim nacinima ponasanja:

o U online marketinskim sredstvima (web stranice TZO Vrsar)na kojima primjerice vec postoje
istaknuta pravila ponasanja za voznju biciklom;

o Fizicki - postavljanjem informacijskih tabli u marini, na plazama i gdje god postoje veca
privezista na podrugju Opcine.

e Uz stru¢nu je pomo¢ potrebno odrediti, a posebno vazno jasno komunicirati pravila ponasanja na
moru prema svim skupinama korisnika (plivaci, razliite vrste plovila, sportsko-rekreativna plovila);

e Obavijesti moraju sadrzavati i posebna pravila ponasanja u zasticenim zonama, a s razvojem
infrastrukture na otocic¢ima Vrsarskog arhipelaga, i tamo je potrebno postaviti informativne table;

e Ova se aktivnost moze realizirati i u okviru Sire inicijative unaprjedenja ukupne komunikacije
turistickih sadrzaja Opcine (postavljanje punktova s mapama, atrakcijama, pravilima, itd.);

ODGOVORNOST: TZO Vrsar, uz ekspertnu pomo¢ Lucke kapetanije Pula i Nature Histrice.

ROK: Oblikovanje pravila do kraja 2024, uspostava infrastrukture do kraja 2025.
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6.2. Razvojni projekti

Prethodna Strategija razvoja Opcine Vrsar do 2020. godine postavila je opsezan katalog s 49 razvojnih
projekata Sto se pokazalo neuskladenim s vremenskim horizontom provedbe projekta, ali svakako sluzi kao
dugorocan orijentir projektnih ideja i mogucnosti za dulje vremensko razdoblje. PoStujuci prethodno opisani
pragmatican pristup ovoj Strategiji, u katalogu projekata izdvajaju se tri prioritetna projekta razvoja turizma
Opcine Vrsar:

- Uredenje zone Montraker;
- Turisticko uredenje prostora Limskog zaljeva i Sume Kontije;
- Uredenje i stavljanje u jacu turisticku funkciju starog grada V/rsara.

Realizacija gornja tri projekta (i njihovih preduvjeta) zajedno ima utjecaj na razvoj destinacije koji je veéi od
utjecaja svih ostalih razvojnih projekata zajedno. Tablica kljuénih projekata i njihov utjecaj na turisticke
proizvode dana je u nastavku:

TABLICA VAZNOSTI PROJEKATA ZA TURISTICKE PROIZVODE

TURISTIEKI PROIZVODI AKTIVNI TURIZAM,
SUNCE | MORE KULTURA GOURMET NAUTIKA
KLUENI PROJEKTI SPORT | PRIRODA

P1 Uredenje zone Montraker

P2 Turisti¢ki razvoj Limskog zaljeva i

Sume Kontije

P3 Uredenje i stavljanje ujacu
turisticku funkciju starog grada
Vrsara

OSTALI PROJEKTI

P4 Uredenje i nadogradnja Zracne
luke Vrsar

P5 Turisti¢cko opremanje samostana
Sveti Mihovil

P6 Vrsarski mozaici uz more

P7 Arheoloski park Stancija Velika

P8 Uredenije i turisticko opremanje

arheoloskog nalazista Monte Ricco

P9 Park skulpura interpretacijski

centar

vrlo vazno vazno donekle vazno nevazno

U nastavku se navode ostali razvojni projekti s kratkim osvrtom na njihov prethodne koncepte te njihovu
opravdanost u kontekstu danasnjih trzisnih i provedbenih uvjeta.
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6.2.1. P1 Uredenje zone Montraker

Izvori: Google maps, terenski obilazak

STANIJE

e Poluotok Montraker, zona nekadasnjeg kamenoloma, danas je podrucje visestrukih namjena od kojih
je ve€ina od klju¢nog znacenja za naselje:
o JuZnidio poluotoka konzumira nauticka marina;
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o Zapadni i sjeverni obalni dio zauzima glavna gradska plaza s nizom plaznih sadrzaja (objekti
hrane i pica, vodeni park na napuhavanje i drugi sadrzaji), od koje je dio i plaza za kucne
ljubimce;

o U sredisnjem unutarnjem dijelu bivseg kamenoloma ljeti se odrzava medunarodna kiparska
Skola;

o Premaistoku i granicnom dijelu poluotoka prema samom naselju protezu se velike parking
strukture koje su s obzirom na nedostatak drugih parking kapaciteta u Vrsaru od vitalnog
znacenja za normalno odvijanje turisticke aktivnosti;

Dijelovi zone ukraseni su skulpturama, radovima polaznika Medunarodne kiparske skole;

Turisti danas samostalno obilaze i istrazuju zonu koja je uglavnom neuredena, a na nekim dijelovima
(sredisnji vidikovac) i sigurnosno upitna;

Prethodno predloZeni koncept stavio je naglasak na konverziju kamenoloma u amfiteatar i
oblikovanje kulturno-zabavnog centra koji e postati glavno mjesto za odrzavanje dogadaja u Vrsaru.

POTREBE | PRIORITETI

Zona Montraker je zbog svoje dostupnosti i smjestaja jedna od vitalnih tocaka interesa posjetitelja
Vrsara, Sto se ne moze bitno promijeniti drugim projektnim zahvatima (npr. premjestanje parkinga);
Za zonu Montraker glavni je prioritet uredenje zone kako bi zainteresiranim posjetiteljima ponudila
neka vrsta sadrzaja, a Opcini VVrsar povecao potencijal komercijalizacije zone;

Prilikom uredenja, konceptualni prioritet je formiranje otvorene pozornice s gledaliStem s obzirom na
orijentaciju na proizvod kulture te Cinjenicu da na podrucju Opéine Vrsar danas nema adekvatnog
prostora za odrzavanje dogadanja.

KONCEPT

U zoni kamenoloma (sjeverni dio) formira se otvorena pozornica za dogadaje s gledaliStem kapaciteta
300 do 500 osoba za glazbene i scenske dogadaje, odnosno filmske projekcije;

Koncept podrazumijeva arhitektonsko i hortikulturno uredenje cijele zone, opremanje urbanom
galanterijom te punktove hrane i pica kao dodatni izvor prihoda Opcine, odnosno drustva Montraker
d.o.o;

Medunarodna kiparska Skola zadrzava svoju sadasnju poziciju;

Oko kamenoloma formira se pou¢na staza na otvorenom s tematikom povijesti Vrsara, kamenoloma,
upotrebe kamena i osnova stvaralackih tehnika u radu s kamenom;

Na poucnoj stazi postavljene su skulpture i interpretacijski panoi, a moguce su i svjetlosne instalacije;
Uz poucnu stazu se u skladu sa suvremenim trendovima i mogucnostima financiranja od strane EU
mogu postaviti jednostavna SMART rjeSenja (prividna/proSirena stvarnost koja se na mobilnim
uredajima aktivira QR kodovima, aplikacije, igre);

Nije rije¢ o komercijalnom konceptu, vec o nacinu obogacenja i uredenja zone, dakle svi elementi
interpretacije trebaju biti jednostavni i robusni.
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Muzej na otvorenom, Géreme, Turska Muzej na otvorenom Open Cieszyn, Cesky Tésin
PREDUVIJETI

e Rjesavanje parkinga, gdje je rjeSenje izgradnja garazne strukture koja mora biti u blizini rive i
poluotoka Montraker Sto povlaci urbanisticko-plansku intervenciju u dio rive juzno od Montrakera,
odnosno dio grada koji se iznad nje uzdize;

e Prethodni dionicki dogovor oko konceptualnih smjernica s kojima se krece u detaljni plan uredenja
zone i trazenje financiranja.

ODGOVORNOST

e DrusStvo Montraker d.o.o.iOpcina Vrsar koji moraju koordinirati druge dionike oko kona¢nog dogovora
oko koncepta zone;

e Kao izvor financiranja aktivno je potrebno pratiti konkretne projektne raspise za EU sredstva s
obzirom da za oba predlozena koncepta postoje osnove u oba analizirana operativna programa
(Konkurentnost i kohezija — PKK, prioritet 6; te Integrirani teritorijalni program — ITP, prioritet 5).

ROK

e Dogovor oko koncepta do kraja 2023, priprema projektne dokumentacije do kraja 2025,
implementacija (o¢ekivano fazna) do 2032. godine, pri cemu do 2028. treba ciljati osnovno uredenje
zone (prohodnost, sigurnost, elementarna urbana estetika).
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5.2.2.P2 Turisticki razvoj Limskog zaljeva i Sume Kontije

KONTIJA

LIMSKI ZALJEV (KOPNENI | POMORSKI DIO)

Heve W,

Izvor: terenski obilazak
STANJE

e U upravljanje posebnim rezervatom Sumske vegetacije Kontija ukljuceni su Vrsarske Sume, Natura
Histrica, TZO Vrsar i Lovacko drustvo;

e Upravljanje znatajnim krajobrazom Limski zaljev i istoimenim posebnim rezervatom u moru
prvenstveno je odgovornost Nature Histrice;

e Projekt KLIM - Kontija-Limski zaljev - Odrzivo upravljanje zasticenim podrucjima zapoceo je 2018.
godine, u sklopu kojeg je realiziran i projekt Znanstveno-edukacijskog centra;

e Postavljene su informacijske table s oznacenim klju¢nim atrakcijama te se kontinuirano razvijaju i
ureduju staze;
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Ukupno je podrucje predmet znacajnog interesa i broja posjeta, ali zasad s ogranicenim sadrzajima
interpretacije, ostale ponude i povezane komercijalizacije;

Prethodni strateski dokumenti zauzeli su pristup odvojenog planiranja/uredenja dvije zone (Limski
zaljev, Kontija), no naknadni planski procesi (KLIM) integrirali su proces planiranja i uredenja dvaju
podrucja.

POTREBE | PRIORITETI

RijeC je visoko vrijednim sadrzajima i kljucnim elementima prirodne bastine podrucdja te je stoga
njihova zastita, nadzor te opremanje iskljucivo i u potpunosti odrzivim konceptima primarni prioritet;
U cilju planiranje razrade daljih sadrZzaja, sigurnosti posjetitelja, odrZivosti podrucja i kretanja
posjetiteljskih tokova potrebno je izraditi adekvatnu plansku podlogu;

Od strane Vrsara, ili dolaska automobilom s magistrale ne postoji ulazna tocka u ukupan prostor
Kontije te ju je potrebno formirati;

Nakon prethodnog razvojnog procesa u kojem su uspostavljene pocetne upravljacke procedure,
oznacavanje podrugja i infrastruktura za znanstveno-istrazivacki segment posjetitelja, u sljedecoj se
fazi potrebno koncentrirati na sadrzaje za Sire trziSne segmente;

S obzirom na prioritet zaStite, istovremeno se treba nastaviti prethodna praksa brojanja posjetitelja i
s tim povezano odredivanje tocnih pragova posjecivanja.

KONCEPT | SADRZAI

PredlazZe se izraditi Plan upravljanja posjetiteljima Kontije i Limskom zaljeva koji:

o Definira osjetljiva podrugja i rezime moguceg ponasanja u njima;

o ldentificira moguce rizike za posjetitelje;

o Identificira potrebe posjetitelja prema segmentima;

o Predlaze to¢no zoniranje, raspored sadrzajai linije kretanja za razliCite segmente posjetitelja
unutar zone, uzimajuci u obzir optimiziranje komercijalnih ucinaka i zadovoljstva svakog od
segmenata.

Kod ulaza u Sumu Kontija u naselju Flengi (alternativno na nekoj drugoj cestovno dostupnoj tocki)
oblikovati ulazno-prijemni punkt koji sadrzava:

o Parking;

o Informacijski punkt sa suvenirnicom;

o Najam bicikala, e-bicikala, Stapova za hodanje i druge opreme;

o Objekt hranei pia (mjesavine lovacke i tradicionalne istarske kuhinje).

Realizirati zajednicki interpretacijski centar prirodnih fenomena Kontije i Limskog zaljeva, idealno
negdje na granici dviju zona koji se temelji na suvremenoj multimedijskoj interpretaciji;
U daljem turistickom opremanju i koncipiranju podru¢ja moguci su sljedeci sadrzaji:
o Tematizirana djegja igralista;
Trim staza;
Organizacija joge u prirodi za grupe;
Orijentacijske igre (npr. pronalazenje objekta);
Paintball (koji otvara potencijal team building segmenta posjetitelja);
Tematske staze s fizickom i virtualnom interpretacijom (nastavak postojeceg projekta);

O O O O O O

Skola penjanja (Limski zaljev).
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e Zadrzava se prijedlog integralnog planiranja cijelog prostora Limskog zaljeva, medutim nuzno je rijec
o inicijativi viSe jedinica lokalne samouprave i Nature Histrice.

ODGOVORNOST

e TZO Vrsar koordinira druge ukljucene dionike u realizaciji predlozenih aktivnosti daljeg turistickog
razvoja zona Kontije i Limskog zaljeva;

e Kao izvor financiranja primarno se treba koncentrirati na projektne raspise za EU sredstva unutar
operativnog programa Integrirani teritorijalni program — ITP, prioritet 6.

ROK

e lzrada plana upravljanja posjetitelja zona Kontije i Limskog zaljeva do kraja 2025. godine, realizacija
ulazne tocke Flengi (ili drugdje) do 2028. godine, fazno sadrzajno opremanje.

5.2.3.P3 Uredenje i stavljanje u jacu turisticku funkciju starog grada Vrsara

Izvori: Google maps, TZ Vrsar

STANJE

e  Stari grad Vrsar jos uvijek je dominantno mjesto stalnog stanovanja;

e Ambijentalna vrijednosti i oCuvanost Cine ga predmetom znacajnog turistiCckog interesa, no
donedavno nije bilo ozbiljnijih turistickih sadrzaja osim pasivnog turistickog razgledanja;

e U posljednjih nekoliko godina zapoceo je proces stavljanja u turisticku funkciju pa je posjetiteljima
danas na raspolaganju obilazak Casanovinog utocista u Romanickoj kuli, interpretacijski obilasci i
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manji dogadaji u organizaciji TZO Vrsar, vidikovci i nesto ugostiteljskih sadrzaja na sredisnjem trgu
(Trg Degrassi);
Kroz stari grad josS se uvijek normalno prometuje, uz parking dozvoljen samo za stanare.

POTREBE | PRIORITETI

Zadrzavanje starog grada V/rsara kao mjesta stanovanja lokalnog stanovnistva, odnosno sprjecavanje
njegovog pretvaranja u iskljucivo apartmansku zonu ¢ime se gubi identitetska osnova i ulazi u rizik
od prekomjernog turizma;

Dodatni interpretacijski i komercijalni sadrzaji;

Vece koriStenje prostora starog grada u organizaciji dogadaja;

Revizija regulacije prometa gdje je ovisno o dogovoru Opcine sa stanarima moguce u potpunosti
izmjestiti promet iz starog grada uz njegovu zamjenu javnim prometom na elektri¢ni pogon ¢ime se
otvara dodatni prostor za turistifikaciju te potvrduje diferencijacija destinacije na temelju standarda
odrzivosti.

KONCEPT | SADRZAJI

Uvodenje fizickih (table) i digitalnih (QR kodovi s pratecim digitalnim interpretacijskim sadrzajima)
elemenata interpretacije na znalajne zgrade i vidikovce u starom gradu, zajedno s
mapom/uputstvima interpretacijske staze starog grada;

Organiziranje nekoliko tematskih uli¢nih festivala koji koriste prostor starog grada (npr. uli¢ni sviraci,
sansone, poezija, pantomima);

Poticanje daljeg razvoja komercijalnih sadrzaja, prije svega male prodavaonice lokalnih proizvoda i
originalnih suvenira;

Uvodenje novog sustava ulicne rasvjete s ciljem povecanja atraktivnosti;

Organiziranje toc¢aka sa SMART sadrzajima (prividna, proSirena stvarnost, aplikacije), jedna od
mogucih lokacija su vidikovci.

L

tonimar
' A

Rl

It

Patterson, Australija Durham, Velika Britanija

ODGOVORNOST

Opcina Vrsar vezano uz pitanje parkinga i infrastrukturnih radova, odnosno kao nositelj projektnih
prijava za interpretaciju (pri ¢emu se prema sadasnjim tumacenjima EU sustavi pametne rasvjete
svrstavaju u odrzive i SMART projekte), TZO Vrsar za organizaciju dogadanja;

Kao izvor financiranja aktivno je potrebno pratiti konkretne projektne raspise za EU sredstva s
obzirom da za oba predlozena koncepta postoje osnove u oba analizirana operativna programa
(Konkurentnost i kohezija — PKK, prioritet 6; te Integrirani teritorijalni program — ITP, prioritet 5).
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ROK

e Pocetak organizacije dogadanja u starom gradu do 2025. godine, poCetak uvodenja interpretacijskih
sadrzaja do 2027. godine.

5.2.4.Pregled ostalih razvojnih turistickih projekata

U sljedecoj je tablici dan prikaz ostalih razvojnih projekata koji nisu specificni za pojedine turisti¢ke proizvode:

Projekt Prioriteti

- Povecanje kapaciteta za prihvat malih
privatnih zrakoplova zbog ocekivanog
povecanja potraznje s ulaskom u
Schengen

o ) . - Dalji razvoj sadrzaja i interpretacije

P4 Uredenje i nadogradnja Zracne luke Vrsar

Aeroparka

- Povecanje kapaciteta i ponude
panoramskih letova

- Poboljsanje infrastrukturnih preduvjeta za

gore navedene prioritetne usluge

- Stavljanje samostana u turisticku funkciju
prema konceptu koji moze i ne mora

P5 Turisticko opremanje samostana Sveti Mihovil ukljucivati smjestaj i ponudu hrane i pica,

ali mora ukljucivati moguénost pristupa,

obilaska i turisti¢ku interpretaciju

P6 V/rsarski mozaici uz more - Restauracija, valorizacija i prezentacija

- Uredenje parka s oblikovanjem ulazne info
P7 Arheoloski park Stancija Velika tocke koja omogucava razvoj samostalnog
turistickog proizvoda

- Obiljezavanje i osnovno turisticko
opremanja zone arheoloskog nalazista na

P8 Uredenje i turistitko opremanje arheoloskog nacin atraktivan Sirim segmentima

nalazista Monte Ricco posjetitelja

- Moguce uvodenje arheoloskih nalaza u
buduéi turisticki brending Opcine

- Podrska nositeljima postojeceg projekta u
P9 Razvoj interpretacijskog centra u parku njegovoj realizaciji
skulptura Dusana DZzamonje - Uvrstavanje u marketinSke materijale po

zavrsenom projektu
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6.3. Upravljanje turistickim razvojem

5.3.1.Smjernice upravljanja

PredloZena Strategija razvoja turizma podrazumijeva znacajan iskorak u turistickom profilu Opcine
Vrsar Cije uspjesno izvrSenje podrazumijeva bitno jacanje upravljackih kapaciteta;

Zbog toga je potrebno kadrovski pojacati TZO Vrsar kako bi se to tijelo koje prema zakonskom okviru
ima vodecu odgovornost u turistickom razvoju bilo u mogucnosti zadovoljiti sve upravljacke potrebe
u sljedec¢em razdoblju;

Prema programu rada TZO Vrsar, administrativni troskovi rada TZO iznose tek 11% ukupnog budzeta
te s te strane postoji rezerva za novo zaposljavanje;

PredlaZze se zaposliti mladu osobu s poznavanjem suvremenih praksi e-marketinga za obavljanje
sliedecih zadataka:

o Podrska u koordinaciji i provedbi aktivnosti vezanih uz klju¢ne razvojne projekte;

o Proces podizanja kvalitete marketinske infrastrukture i oblikovanja sadrzaja (manjim dijelom
samostalno od strane TZ0, a vecim dijelom upravljanjem i koordinacijom vanjskih izvodaca);

o Sadrzajno upravljanje marketinske infrastrukture, osobito njenim online dijelom (Internet
stranica i druStvene mreze);

o Komunikacija s ponudacima i ¢lanovima TZ0 Vrsar u cilju 5to brzeg azuriranja podataka o
ponudama i radnom vremenu;

o Podrska u marketinSkom oblikovanju turistickih proizvoda u suradnji s vodecim poduzecima
i ostalim subjektima na strani ponude;

o Uspostava sustava informacijskih usluga za posjetitelje tijekom boravka.

Kako TZO Vrsar prema stavovima kljucnih dionika ostaje djelovati kao samostalna turisticka
zajednica, a nacionalni fondovi temeljem novog Zakona o turistickim zajednicama i promicanju
hrvatskog turizma snazno preferiraju udruzene projekte turistickih zajednica, u sljede¢em se
razdoblju kao imperativ postavlja jaca suradnja i intenzivnije komunikacije sa susjednim turistickim
zajednicama (TZ Rovinj, TZ Funtana i klaster Pore¢, TZ Kanfanar, TZ SrediSnje Istre, prvenstveno kroz
opcinu Sveti Lovrec koja je dio TZ SI);

Zajednicki projekti s drugim turistickim zajednicama prvenstveno se odnose na:

o Biciklisticke i pjeSacke staze, odnosno njihove dijelove;

o Ukupan sustav izgradnje infrastrukture i opremanja za vanjske (outdoor) aktivnosti;

o Projekte kulturne bastine i tematskih ruta te rjeSenja SMART turizma koji se dobrim dijelom
financiraju kroz projektne inicijative Sireg obuhvata (Istarska zupanija) te prekograni¢ne EU
projekte;

o Projekti usmjereni na planiranje i uredenje ukupne zone Limskog zaljeva;

Pored toga vazno je joS intenzivnije pratiti natjecaje kojima bi se opéenito mogli financirati projekti i
aktivnosti ove Strategije od strane nacionalnih (Istarska Zupanija, Ministarstvo turizma, Ministarstvo
kulture i medija, Glavni ured hrvatske turisticke zajednice, Turisticka zajednica Istarske Zupanije) i EU
fondova u suradnji TZO Vrsar i Odsjeka za prostorno uredenje, graditeljstvo i zastitu okolisa Opcine
Vrsar u Cijoj su ingerenciji EU projekti i centri za posjetitelje;

S obzirom na intenzitet predvidenog buduceg razvojnog procesa, predlaze se i povecanje frekvencije
sastanaka vijeca TZ0 Vrsar na jednom u dva mjeseca u sljedecem razvojnom razdoblju kako bi se
uskladio sadrzaj i prioriteti aktivnosti TZO Vrsar;
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Sljededi su kljucne upravljacke aktivnosti iz domene upravljanja TZ0 Vrsar i ostalih dionika:

5.3.2.Upravljacke aktivnosti

A9 Unaprjedenje marketinske platforme TZO Vrsar

Prema nalazima analiza, TZO Vrsar ima prihvatljivu kvalitetu marketinske infrastrukture i sadrzaja za
postojece turisticko trziste, ali e u obzoru ove strategije postepeno doci do promjene trzista, osobina
proizvoda, a time i potreba za marketingom;

Potrebno je prilagoditi sadrzaje, logiku organizacije i frekvencije odrzavanja (prvenstveno online)
marketinskih sredstava;

To se prije svega odnosi na:

o Organizaciju Internet stranice prema klju¢nim iskustvima;

o Oslanjanjem na video sadrzaje (filmovi od 20 do 90 sekundi) kojima se opisuju iskustva i
glavne atrakcije kao okosnicu prezentacije Sto je danas standard u turistickom marketingu
vodecih destinacija. Pored angazmana profesionalnih kreatora ovakvih sadrzaja, ovdje se
moze osloniti i na korisnicki generirane sadrzaje (npr. nagradne igre za posjetitelje);

o Dinamickoj promjeni sadrzaja, ovisno o sezonskim promjenama u ponudi klju¢nih proizvoda;

o Dodavanjem sadrzaja virtualnih tura kljucnih atrakcija koji sa slabljenjem pandemije COVID
19 viSe nisu zamjena za stvarna putovanja, vec postaju znacajan ¢imbenik uspjeha pri
odabiru destinacije;

o Unaprjedenju kvalitete postojecih fotografija.

Kao Sto je vet prethodno naglaseno, posebno je potrebno kroz marketinSka sredstva uspostaviti
proizvod kratkih odmora i povezanih ponuda kada se za to steknu preduvjeti promjenom smjestajne
strukture;

Pored Internet stranice, potrebno je uvesti aZurnije odrzavanje druStvenih mreza (Instagram i
Facebook) s obzirom na njihov u¢inak na emocionalni angazman potencijalnih posjetitelja i onih koji
su vec posjetili Vrsar, s obzirom da isto utjece na odabir destinacije i ponovljeni posjet.

ODGOVORNOST: TZO Vrsar u suradnji s ¢lanovima TZ0, angazman vanjskih izvodaca za kreiranje sadrzaja

i slozena rjesenja (np. Virtualne ture)

ROK: Prva poboljsana i reorganizirana verzija Internet stranice TZO Vrsar do kraja 2024. godine s

kontinuiranim procesom unaprjedenja do kraja planskog razdoblja, pojacan angazman na drustvenim
mrezama od pocetka 2024. godine.

A10 Klasifikacija i uskladivanje programa dogadanja

Godisnji kalendar dogadanja u Opcini Vrsar trenutno je uglavnom orijentiran na ljetnu sezonu te
vecinom sluzi kao dopuna nedostajucih elemenata lanca vrijednosti;

Prevladavajuéi koncept je sufinanciranje brojnih dogadanja u ljetnoj sezoni od strane TZO Vrsar
iznosima do nekoliko desetaka tisuéa kuna kako bi se otvorile prilike za poduzetnike i obogatila
ponuda zabave u nedostatku turisticke infrastrukture;

Ovakav je pristup prije svega odraz dosadasnje proizvodne orijentacije gotovo iskljucivo na proizvod
sunca i mora kojemu su se prilagodavale i sve ostale aktivnosti;
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e U posljednjih nekoliko godina vidljiv je trend razvoja sportske i gastronomske tematike u suradnji s
turistickim poduzecima koji postepeno stvaraju motiv dolaska;

e Sobzirom na predlozeno pozicioniranje, prioriteti u razvoju dogadanja su:

o Dalji razvoj Medunarodne kiparske skole (produljenje, povecanje broja polaznika) za Sto je
potrebno jace ukljuciti ostale dionike koji trebaju pruziti podrsku dogadaju (sponzorstvo
poduzeca, osobito dodatni smjestaj polaznika i profesora koji danas osigurava Maistra d.d.).
Ovaj dogadaj, osim jedinstvene neposredne atrakcije, ima i veliki utjecaj na sam imidz
destinacije te ga ne treba promatrati kroz iskljucivu perspektivu financijskog povrata;

o Razvijati dogadanja sa sportskom i aktivnom tematikom u suradnji s poduzecima i susjednim
TZ-ovima;

o Razvijati dalja dogadanja s tematikom kulture i umjetnosti manjeg opsega koji se mogu
realizirati u postojecim infrastrukturnim uvjetima (manji scenski i uli¢ni festivali).

e Potpore postojetim dogadanjima zabavnog karaktera u glavnoj sezoni treba reducirati na one koji
ostvaruju najveci ucinak na destinaciju i zadovoljstvo gostiju po principu manjeg broja vecih
dogadanja;

e Osim dosadasnjeg pristupa poticanju dogadanja u glavnoj sezoni proizvoda sunca i mora, potrebno
je:

o Do 2027. godine koncipiratii poticati 5 dogadanja van glavne sezone s ciljem privlatenja barem
5.000 posjetitelja po dogadaju (primarni motiv dolaska). Navedeni dogadaji trebaju biti povezani
s drugim aktivnostima i projektima u okviru razvoja proizvoda kratkih odmora;

o Klasificirati dogadaje na prioritetne i ostale. Dogadanja prve skupine moraju biti uskladena
medu svim dionicima turizma Opcine kao oni na koje e se dugorocno orijentirati vecina
razvojnih sredstava i napora;

o Dogadaje u glavnoj sezoni koristiti kao mjesto promocije i testiranja ideja vezanih za lokalne
brendove i oznake kvalitete;

o Sobzirom na postojecu sezonalnost sadrzaja, nove dogadaje treba poceti graditi u neposrednoj
pred i post sezoni, nasuprot tockastom pristupu kroz cijelu godinu (npr. izolirani datumi u
zimskim, rano proljetnim i kasno jesenskim mjesecima).

ODGOVORNOST: TZ Opcine Vrsar i Opcina Vrsar;
ROK: Petogodisnji plan razvoja dogadanja do kraja 2023. godine uskladen na vijecu TZ0O Vrsar.
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A11 Uspostava platforme kontrole i ozna¢avanja kvalitete za smjestajne objekte, te objekte hrane i

pica

Proces izgradnje platformi za kontrole i oznacavanje kvalitete ve€ je 10ak godina dio planskih
dokumenata u turizmu u Republici Hrvatskoj, ali zasad jos nije ozbiljnije zaZivio u praksi;

TZ I1Z je prema vazecem Master planu razvoja turizma Istarske Zzupanije odgovorna institucija za
primjenu operativne strategije Upravljanja kvalitetom;

S obzirom da je rije€ o vrlo opseZnom projektu kod kojeg su primjena na sve objekte na strani ponude
(svojevrsna kategorizacija) i kontinuirani nadzor realno nemoguci na kratki i srednji rok, projekt u ovoj
fazi treba promatrati kao liniju potpore za poduzetnike koji operiraju objektima vece kvalitete i
diferencijacije, odnosno spremni su za iskorake u kvaliteti;

Od strane TZO Vrsar moguce je objekte koji suraduju u programima kvalitete uspostavljenim i
prihvacenim na vijecu TZO Vrsar tretirati preferencijalno u marketinskim materijalima TZ0 Vrsar;
Nastavno na platformu izgradnje kvalitete na nacin na koji je definirana u istoimenoj operativnoj
strategiji u Master planu razvoja turizma Istarske zupanije, predlaze se:

o Definirati oznaku ,Premium Istra (Vrsar)" za objekte privatnog smjestaja, OPG, hostele i druge
objekte (osim marina, kampova i hotela koji imaju trziSno prepoznatu kategorizaciju) prema
kriterijima prostora objekta po krevetu u smjestaju, ukljucenih sadrzaja, minimalna sezona u
kojoj je objekt otvoren, lokacije i drugih kriterija;

o Definirati kriterije za oznake kvalitete ,Autenticna Istra (Vrsar)” te ,Premium Istra (Vrsar)” za
objekte hrane i pica. Kriteriji za oznaku autenti¢nosti definiraju se omjerom autenticnih jela i
namirnica, a za premium oznaku ukupna kvaliteta objekta (neovisno o tipu);

o Objektima koji zadovoljavaju kriterije osigurati posebne uvjete promocije (zasebne sekcije na
web stranicama TZ, prioritete kod izlistavanja na stranicama);

o Pomoci poduzetnicima zainteresiranim za podizanje kvalitete (manje dogradnje i rehabilitacije)
u identificiranju fondova potpore;

o Definirati uvjete za oznake prikladnosti smjesStajnih objekata prema proizvodima, gdje je kod
proizvoda sunca i mora potreban pristup prema trziSnim segmentima (npr. family friendly,
couples friendly, bike friendly, disabled friendly), a kod kratkih odmora prema kategorijama
proizvoda (npr. culture friendly, active friendly, itd.).

ODGOVORNOST: TZO Vrsar u suradnji i kroz komunikacije s TZ IZ.
ROK: Ovisno o inicijativama TZ IZ, pilot se moze ocekivati izmedu 2025. i 2027. godine.

A12 Kreiranje osjecaja dolaska u destinaciju

Fenomen osjecaja dolaska prepoznat je u turizmu i hotelijerstvu kao vazan element ukupnog
iskustva. Psihologija turista je takva da brzo formiraju pocetni stav o destinaciji koji se kasnije tesko i
u ogranicenoj mjeri moze promijeniti;
Na podrucju Opcine Vrsar postoje tri tocke klju¢ne tocke interesa — ulaz u naselje Vrsar, pristup
Limskom kanalu i buduca ulazna tocka u Sumu Kontiju;
Kreiranje osjecaja ulaska prije svega se postize:

o Uredenom hortikulturom i arhitekturom pejsaza uz ulazne cestovne pravce do 500m od

samih kljunih tocaka;
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o Sanacijom objekata, promjenom ili zaklanjanjem vizura od vizualno neprikladnih objekata uz
cestu gdje je to moguce;
o Istaknutim porukama pozdrava i dobrodoslice;
o lIsticanjem elemenata vizualnog identiteta Opcine i mjesta s naznakom osnovne ponude i
vrijednosti destinacije;
o Jasnim i ponavljanim putokazima prema drugim mjestima, glavnim smjeStajnim objektima i
atrakcijama na podrugju Opcine.
Ova aktivnost ukljucuje i dalji rad na unificiranju turistickog i ostalog oznacavanja na podrucju Opcine
(u daljoj fazi ukljucujuci i privatno oglasavanje poduzetnika).

ODGOVORNOST: TZ Opcine Vrsar i Op¢ina Vrsar;

ROK: Do kraja 2025. godine.

A13 Upravljanje odrzivosti i zadovoljstvom posjetitelja destinacije

Odrzivost je klju¢ni element na kojem se Opcina Vrsar diferencira od konkurentskih destinacija te joj
je nuzno posvetiti posebnu upravljacku pozornost;
Medu brojnim definicijama odrzivog razvoja, najcesce se upotrebljava ona prema kojoj je odrziv ongj
razvoj koji maksimizira upotrebu resursa za postojece generacije, a da ni¢im ne ugrozava stanje i
raspolozivost istih resursa za buduce generacije;
Prilikom procesa razvoja turistickih proizvoda potrebno je primijeniti sljedece principe:
o uzetiu obzir perspektivu klju¢nih dionika;
o provoditi evaluaciju u skladu s tri stupa odrzivosti (ekonomska, drustvena i okolisna).
Kako bi se promicala praksa odrzivog turizma, odnosno odrzivih turistickih proizvoda, negativni uginci
turistickih proizvoda koji se odnose na tri stupa odrzivosti, trebaju se minimizirati ili potpuno ukloniti,
dok se pozitivni ucinci trebaju promicati;
Zbog prakti¢nosti upravljanja procesom, potrebno je identificirati set indikatora koji se prate te je
inicijalni prijedlog sljedeci:
o Ekonomski - turisticki prihod po nocenju prema vrstama smjestajnih kapaciteta, stopa
nezaposlenosti (sijecanj i kolovoz), broj nocenja, sezonalnost
o Drustveni - trendovi stalnog stanovnistva, broj noenja u odnosu na broj stanovnika, udio
stalnog stanovniStva zadovoljnog turizmom, udio turista zadovoljnih iskustvom u destinaciji,
postotak ponovljenih turista u destinaciji
o Okoalisni — udio otpadnih voda tretiranih najmanje do sekundarne razine, udio oporabljenog
u ukupnom otpadu, kvaliteta zraka, kvaliteta more za kupanje, kvaliteta i pokrivenost
sustava opskrbe elektricnom energijom i vodom
o Prostorni — broj kreveta po km? broj izdanih gradevinskih dozvola, ukupna kvadratura
raspolozivih plaza.
U suvremenim turistickim konceptima sve se vise spominje pojam regenerativnog turizma (eng.
Regenerative tourism), a koji podrazumijeva da posjetitelji ne samo ostavljaju okoli$ destinacije
intaktnim, nego da je turisticki proizvod strukturiran na nacin da posjetitelji okruzenje ostavljaju u
boljem stanju od onog u kojem su ga zatekli;
Prilikom evaluacije zadovoljstva turista, preporuka je provesti evaluaciju zadovoljstva gostiju
primarnih turistickih proizvoda u destinaciji, evaluaciju zadovoljstva poduzetnika u turizmu, turistickih
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djelatnika i lokalnog stanovnistva, kako bi se dobila realna i sveobuhvatna slika stanja turistickog

proizvoda, praéenjem zadovoljstva iz viSe perspektiva;

e Mogucnost provedbe dodatnih evaluacija ovisi o raspolozivim financijskim sredstvima. Plan

evaluacije mora sadrzavati mapu dionika s popisom primarnih i sekundarnih dionika za svaki turisticki

proizvod, te matricu dionika koja pokazuje poziciju svakog dionika u odnosu na njegov utjecajiinteres;

e Instrument istrazivanja: Primarno istrazivanje provesti pomocu Cetiri strukturirana anketna upitnika

i intervjua znacajnih pojedinaca. Preporuca se metoda online upitnika koristenjem besplatnih alata

(npr. Google Forms) zbog prakti¢nosti i jednostavnosti provodenja istrazivanja;

Tablica Znacajke instrumenata istrazivanja za evaluaciju turistickih proizvoda

Instrument istrazivanja

Podrucja procjene

Strukturirani anketni upitnik

namijenjen posjetiteljima

Pitanja o destinaciji i motivima dolaska

Pitanja o ponasanja posjetitelja i informiranosti o turistickom

proizvodu,

Pitanja o doZivljaju posjetitelja,

Pitanja o autenticnosti i kvaliteti ponude

Pitanja o razini ostvarene prekogranitne povezanosti
Pitanja o zadovoljstvu organizacijskim i ugostiteljskim
aspektima te dodanim vrijednostima,

Socio-demografska pitanja i komentari

Strukturirani anketni upitnik

namijenjen sudionicima
(ugostiteljima, izlagacima,
predavacima, sportasima,

umjetnicima i sl) koji su ukljuceni

u program turistickih proizvoda

Pitanja o motivima sudjelovanja,

Pitanja o zadovoljstvu i doZivljajima,

Pitanja o razini ostvarene prekograni¢ne povezanosti,
Pitanja o autenticnosti i kvaliteti ponude te

Socio-demografska pitanja i komentari.

Strukturirani anketni upitnik
namijenjen lokalnom

stanovnistvu

Pitanja o sudjelovanju i zaprekama,

Pitanja o zadovoljstvu turistickim proizvodom,
Pitanja o razini ostvarene prekograni¢ne povezanosti,
Pitanja o autenti¢nosti i kvaliteti ponude,

Pitanja o dodanim vrijednostima,
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Pitanja za mjerenje Indeksa iritacije - IRRIDEX
Pitanja o drustvenim ucincima te

Socio-demografska pitanja i komentari.

Anketni upitnik / intervju za
organizatora / nositelja

pojedinog turistickog proizvoda

Financijski pokazatelji (troSkovi i prihodi),

Posjecenost turistickih proizvoda (broj sudionika),

Izvjestaji policije, osiguranja i ostalih angaziranih sluzbi,
Upravljanje ljudskim potencijalima (broj zaposlenih, broj
novozaposlenih, broj edukacija djelatnika, broj volontera, broj
studenata itd.),

lzvjeStaj suradnje s izlagacima i ostalim suradnicima,

Analiza okolisnih u€inaka,

IzvjeStaji medijske pokrivenosti turistickih proizvoda,

Analiza rizika itd.

» Kod pitanja koja nisu kvantitativna (zadovoljstvo, slaganje s tvrdanjama, intenzitet, itd.) preporuca se

koriStenje Likertove skale 1 do 5.

ODGOVORNOST: TZ Opcine Vrsar.

ROK: Uspostava konacnih upitnika i baze adresa do kraja 2023., pocetak anketiranja od 2024. godine.

6.4. Koncept marketinskih aktivnosti

6.4.1. Marketing plan

TZ \rsar kreira i upravlja marketinskim i promotivnim naporima, u korist lokalne zajednice i u partnerstvu

sa lokalnim dionicima, podizuci svijest na lokalnoj, regionalnoj i medunarodnoj razini o turisti¢koj marki,

turistickim proizvodima i dozZivljajima te ostalim elementima turistickog lanca vrijednosti. U tom

kontekstu, razvija se i strateski marketing plan za destinaciju Vrsar.

U post-pandemijskim godinama klju¢ni trendovi na koje marketing treba obratiti pozornost su:

e Destinacije koje se natjecu u odmoriSnom i ljetnom putovanju imati e sve oStriju konkurentsku borbu

u sljedecih par godina

e Grupna putovanja uzimaju veci zamah nego u pred pandemijskim putovanjima

e Turisticki marketing i promocija postaju agresivniji, interaktivniji i fleksibilniji

e Post pandemijska putovanja daju vecu fleksibilnost u kreiranju proizvoda i doZivljaja destinacije
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Opdi ciljevi aktivnosti TZ Vrsara:

e Povecati svjesnost o \/rsaru i posjecenost u pred i post sezoni na troskovno efikasan nacin
e Naglasiti ponudu Vrsara kroz sve dostupne kanale promaocije

Strateski marketing ciljevi:

e Povecani angazman u mjerenju efekata promotivnih i marketing aktivnosti
e Integrirane (i kreativne) kampanje oglasavanja, odnosa s javnoscu i kanala drustvenih mreza
e Povecanje koli¢ine kreiranog sadrzaja i angazmana na drustvenim mrezama

Brending preporuke

Destinacijski brend atributi

oswEZavaiull | NASREDAN | DRUSTVEN |
PRIMAMLIIY IZAZOVAN Z0BAVAN

Zagowara promgone detala
zadrisumuli vizgu mspracie Ostye
micolk | 2natdetian, trak nono |
sve2e te potde posetitel e da uOne

=in

Donca Loy perspakting Teeinim
odmormma. Posebtel)s menoduye
Nareim A3dinima oputlacgs todmira, 4
A prtom ostas Bdnostava

Oeverena Srca dodok e svw poste <a
et e | raznathom kreacsama

dogadaina ko dan dodany
wiponost boravku

e S obzirom na stratesko odredenje u razvoju turizma Opcine, s provedbom dijela aktivnosti A13
vezanih uz uspostavljanje platforme nadzora odrZivosti destinacije, kasnije je turisticki brending
moguce graditi i na stanju odrzivosti turizma Opcine, uz prethodnu suglasnost svih dionika.

Ciljni segmenti

KARAKTERISTIKE ZIVOTNI CIKLUS / PRIMANJA GEOGRAFSKE GRUPE
* Lojalni gosti Vrsara koji su * Milenijalci bez djece, <+ Tradicionalna trzista -
veC boravili u destinaciji prosjecnog  godisnjeg Slovenija, Italija, Njemacka,
- Aktivnije odrasle osobe koje prihoda €70k+ Austrija (i Nizozemska)
prihvacaju razli¢itost i nove * ViSe generacijski putnici  + Domace trziste - urbani
nacine odmora i obitelji s jednim ili vise centri Hrvatske
djece kod kuce, (dob 25-

* ViSe generacijski putnici koji + Regionalna trzista — Ceska,

54), prosjecnog

zajedno posjecuju kao obitelj Madarska, Poljska, Slovacka

godisnjeg prihoda
kucanstva €100k+

* Parovi, prvenstveno s
fokusom na dob 25-54,
prosjetnog  godisnjeg
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prihoda kucanstva

€120k+

e Multikulturalni  putnici,
60+ sa
prosjecnim  godiSnjim
prihodima €60k+

starije dobi

Ponuda - kljucne poruke i proizvodi generirani iz dozivljaja

Foruka: Otwvaran

prostar
Prolxvadna = Sume e
kategorija

v APl furram,
wovt | perods

Promocija i komunikacije

Kt:a::';ﬁipo‘:’:“ Awiuneartii
s dobre vibracije

= AbLeari Wricany = Aklinn Lancen,

wol pwredo spuit i pirody
r Kudbirn Rukiea [hogadaly
= Buwrnwl

Promotivne aktivnosti fokusiraju se na 4 logicke cjeline / vrste komunikacije:

PRacenl medijl

(TR TETh I

Ciljevi komunikacije su:

1
2
3.
4

dinamicno pripovijedanje

ekstenzivno kreiranje sadrzaja

Hreiranje sadriaja

Orustuene irrese

ioslmon Coaeda i o

thipaicm @0 migas e e

povecanje dosega kanala drustvenih medija

integriranu strategiju oglasavanja

TZO Vrsar

Nepoznat Vrsar

= Kalue (unptnest)
v Okl turieam, csart
Irimsn

* Guaonl

Odncal = favmaddy

Robz)s el
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Placeni mediji

Analitika i optimizacija
podataka

buducih
aktivnosti na dostupnoj

lzgradnja
analitici (koristenje

podataka za

optimizaciju napora u

komunikaciji)

* lzgradnja vlastitog
alata pracenja

marketing aktivnosti i
redovita analiza
* Dosezanje ciljnih
segmenata,
pravodobno, s pravom
porukom kao rezultat
analitike
* Iskoristite dostupne
podatke o gostima za
prebacivanje budzeta

izmedu aktivnosti i

kanala na temelju
podataka i drugih
uvida

Povecanje potraznje u
pred i post sezoni

Generiranje  povecanja

interesa za nocenjima u

periodu pred i post
sezone putem
usmjeravanja zelje i

potreba ka destinaciji
Kreiranje integrirane
digitalne  strategije
radi osiguranja Sireg
dosega potencijalnih
posjetitelja
Povezivanje sa
potencijalnim
posjetiteljima putem
digitalnog dosega i
ciljanja nisa
Kontinuirano
optimiziranje
kampanje na temelju
podataka

Ciljanje cestovno blizih
destinacija u periodu
pred i post sezone
kako bi se prikazao

jednostavan dostup

Koristenje medija
prema navikama
potrosaca

Krojeni medijski
raspored kao nacin

ustede na troskovima
oglasavanja, oslanjajuci
se na ucinak proslih

aktivnosti i dalje potice

interes.

* Dosezanje  trzista
koje ima najvecu
vjerojatnost posjete
destinaciji kroz
koristenje
ucinkovitih [

dokazanih medijskih
partnerstava S
najvedim povratom
na medijsko

ulaganje
* Koristenje  medija
koji daju mijerljive
rezultate, prate
procijenjeni medijski
doseg, pojavljivanja,

stope klikanja,
posjete web
stranicama, stope
dovrsenosti

videozapisa i

drustvene metrike

Balansiranje dostupnih
resursa

inspirativno

pripovijedanje, koje
stvara emocionalnu
povezanost i povecava

zelju dolaska koristeci

kanale koji su
najprikladniji
* Angazman  kljucnih

cilinih  skupina kroz
dinamicko
pripovijedanje
* Predstavljanje resursa
kaji prikazuju
raznolikost [
inspirativnost
destinacije
kratkih

videa u svim kanalima

* Integracija

radi povecanja dosega

i otvaranja

destinacijske stranice
* Osvjezavanje video
materijala u skladu sa
navikama i zZeljama
specificnih trzista
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Kreiranje sadrzaja

Price i dozivljaji (pripovijedanje)

Osmisljavanje, razvoj i
upravljanje sadrzajem visoke
kvalitete kroz dinamicno i

raznoliko pripovijedanje
* Qdrzavanje [
biblioteke
naglasavanje onog sadrzaja

prosirenje
sadrzaja  kroz

koji  istice  karakteristi¢ne

atribute  marke i kreira
emocionalnu vezu

» Promocija koja je integrirana sa
medijskim  kampanjama i

usmjerava na destinacijski web

 Koristenje podataka analitickih

alata da se odredi razina
interesa

» Stvaranje i integracija
kvalitetnijeg vizualnog

sadrzaja (videozapisa,
prijenosa uzivo, Instagram
prica, infografika, kvizova,
sadrzaja kaji generiraju
korisnici)

* Prosirenje kolekciju drustveno
prihvatljivog i  privlacnog

staticnog vizualnog sadrzaja

ukljucujuci fotografije dronom,

plus nove  destinacijske
fotografije i video filmici

* Razvoj audio vizualnih zapisa
(fotografije i video materijale
od 360 stupnjeva) kako bi se
omogucio pregled destinacije

prije dolaska

Jacanje angazmana na
destinacijskoj web stranici

Generiranje povecanja interesa za

nocenjima u periodu pred i post

sezone putem usmjeravanja zelje i

potreba ka destinaciji

* Usmijeravanje oglasavanja i
komunikaciju sa drustvenih
mreza prema web stranici
destinacije te mjerenje posjete
i klikova

* QOdrzavanje kalendara

upravljanja web stranicom i

redovno azuriranje pocetne

stranice sa  svjezim i
zanimljivim sadrzajem

» Napraviti reviziju sadrzaja web
stranice radi analize dozZivljaja
online posjetitelja  te se

produzio boravak na web

stranici

* Analiziranje  podataka te

implementacija  tehnickih i
sadrzajnih  rezultata SEO
analitike radi  poboljsanja

organske izvedbe web stranice
» Optimizacija pretrazivanja s
novim sadrzajem i azuriranje
postojeceg i sezonskog
sadrzaja
* Dinamitna funkcionalnost i
vizualni

visoko  dojmljivi

elementi za nadahnuée i
poboljSanje online planiranja
putovanja

* Web stranica kao mehanizam
ispunjenja digitalnih kampanja
kreiranja interesa za

destinacijom

E-mail marketing i strateski
pristup

inspirativno  pripovijedanje, koje
stvara emocionalnu povezanost i
povecava zelju dolaska koristeci
kanale koji su najprikladniji

* Istrazivanje novih marketinskih
alata za newslettere/biltene koji
optimalno funkcioniraju unutar

sustava e-maila

* lzgradnja  ekstenzivne  baze
podataka pretplatnika na
newsletter,  povecanje  broja

klikova i stope otvaranja

* MjeseCne obavijesti o destinaciji
koje generiraju promet prema web
stranici destinaciji te angazira
potencijalne goste na planiranje i
rezervaciju

* MijeseCna izvjeS€a o industriji i
partnerima radi  zadrzavanja

interesa poslovnih partnera i

dionika ukljucenostiinformiranost

partnera i dionika
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Drustvene mreze

Jacanje angazmana

Koristenje kljucnih kanala drustvenih mreza za
podizanje svijesti i stvaranje angazmana s
potencijalnim gostima

* lzgradnja visoko angazirane zajednice

sliedbenika i redovno komuniciranje s njima

kako bi se ostvarile optimalne koristi na

kanalima Facebooka, Instagrama, Twitter,
YouTubea, TikToka, Snapchatai Pinterest kanala

* Kreiranje sadrzaja slavedi ljude i strast koja
Vrsaru daje poseban karakter, ukljucujuci pogled ¢
+za scena” nekih od ponudenih proizvoda i
dozivljaja

* Kreiranje autenticnih i realisticnih poruka i
sadrzaja na kanalima drustvenih mreza

* |Iskoristite placene drusStvene mreze radi

postizanja komunikacijskih ciljeva, prosirenja

dosega marketinskih kampanja i povecali svijest

o dogadajima u destinaciji

dobre

inspirirane putovanjima

* Istaknite sadrzaje na druStvenim

mrezama, iz ociju
posjetitelja, a koji su u skladu sa smjerom
razvoja imidza .

 Koristiti YouTube, Facebook i Instagram kao
platforme video

za distribuciju sadrzaja,

ukljuCujuéi mogucnosti prijenosa uZivo na
Facebooku i odabranu pokrivenost Instagram
Story-a kako bi se predstavili jedinstveni atributi
destinacije

* Procijenite druge druStvene mreze u rastu i nove
tehnologije kako biste dodatno prosirili doseg
destinacije i njene marke

» Ukljucite strategiju kljucnih rijeci u poruka na
drustvenim mrezama radi privlacenja prometa
prema web stranici

PR aktivnosti na drustvenim mrezama

Koristenje alata za mjerenje radi identificiranja PR
prilika na drustvenim mrezama, procjene i prilagodbe
aktivnosti

Pracenje ucinkovitosti u odnosima s medijima
koriStenjem usluga isjecaka s vijestima, pracenjem
dodirnih to¢aka medija i posjeta stranicama,
biliezenjem proaktivnih prezentacija, pracenjem
izvedbe izdanja i procjenom online, tiskanih i
emitiranih plasmana

Razvoj i primjena strategije medijske pokrivenosti
koji mogu ukljuivati ciljanje s visokim ucinkom,
promociju trendovskih ili visoko pozicioniranih SEO
prita, doseg medija, predstavljanje temeljeno na
klju€nim rijecima, analizu pokrivenosti konkurencije
i optimizaciju/promociju sadrzaja s povratnim
vezama

Snimanje i odabir najbolje prakse za implementaciju
i integraciju sadrZaja vezanog na destinacijske
vijesti koji ce strateSki povecati SEO/udio kljucnih
rijeCi i povratne veze te pozitivno utjecati na online
imidz web stranice

Meltwater ili

Upotreba alata Cision, Google

Analytics za mjerenje prometa i drustvenog

angazmana generiranog postavljanjima
(placements), sadrzajem ,Influencera” i online
pricama
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Odnosi s javnoscu

Slanje poruka prema
javnosti i dionicima

Pruzati iskrene,
uvjerljive poruke
osmisljene da inspiriraju
potencijalne goste dok
razmisljaju o ponovnom

putovanju)

» Uspostavite reputaciju
destinacije kao
osvjezavajuce
promjene u odnosu na
svakodnevni zivot sa

argumentom brze
dostupnosti
* Jasno komuniciranje

poruke o inspiraciji

» Ugostiti novinare /
influencere kaji
kreiraju izvjeStaje i

pripovjedi o zivahnoj,
zabavnoj i intrigantnoj

destinaciji sa
Zivahnom
umjetnickom i
kulturnom  scenom,
predanoscu

raznolikosti i snaznom
kulinarskom
privlatnos¢cu

Destinacijski marketing
i aktivnosti

Razvoj zanimljivih,
personaliziranih
itinerara za pojedinacne
posjete novinara radi
prezentacije autenticnih
prica s bogatim
detaljima

* AZuriranje informacija -

na web stranici

destinacije, redakcija

kolaterala za novinare

radi  zadovoljavanja
promjenjivih  potreba
novinara na zadatku,
ukljucujuci fotografija i
video zapisa

» Optimizacija vijesti o
destinaciji i strategije
slanja poruka kroz

integraciju [
uskladivanje sa
sadrzajem web
stranice

* Kreiranje sadrzaja /
pod stranice za press
vijesti, prezentacije i
uvodnike radi

upravljanja dosegom i

sadrzajem medijskih

poruka

Podizanje svijesti i

znanja o destinaciji
Kreiranje i rast poruka o
novim cinjenicama o
destinaciji,
svakodnevnim crticama
iz Zivota, isticanjem
dijelova destinacije

Kreiranje rasporeda
za objave o novim
dostignucima,
ukljucujuci
priopenja za tisak
vezana uz specifitne
teme i najave ("Sto je

novo, Sto se
dogada,)

e Proaktivno
komuniciranje sa
publikacijama radi
uvrstavanja u
preglede, clanke i
press posjete

*  Promocija lakog
dostupa, novih i
stalnih zracnih
prijevoznika, te

dostupnosti
smjeStaja u pred |

post sezoni radi
pogodnosti i
pristupacnosti

* Drustvene  mreze

kao integrirani alat
za ciljano
predstavljanje PR-a,
distribuciju vijesti i
medijski reciprocitet

Odnosi s javnostu za

industriju (B2B

Promocija dobrih
ponuda radi poticanja
rezervacija i blizih

odnosa sa dionicima u

destinaciji

* Povecanje svijesti o
dostupnim dionicima
putem promo
kampanja [
destinacijskih tema

« Isticati "Sto je novo" i
druge vijesti o

destinaciji kao i kljucne

prodajne inicijative u

destianciji  (,special
deals”) s priopéenjima
za medije

* Povezivanje s
prodajnim  timovima

dionika u destinaciji

radi  uskladenja i

integracije

promotivnih  napora
na drustvenim
mrezamaiu odnosima

s javnoscu
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Budzetiranje

Primjeri najbolje prakse u slu¢aju manjih destinacija pokazuju trend budZetiranja u smjeru potpune
digitalizacije.

Promotivni dijelovi budZeta gotovo u potpunosti su orijentirani na digitalne platforme (80% online budzeta je

namijenjeno online oglasavanju i druStvenim mrezama, dok je 20% promotivnog budZeta namijenjeno
oglasavanju na televiziji, tiskanim medijima, radiju te vanjskom oglasavanju).

U slucaju Vrsara u posljednjih nekoliko godina se primjecuje trend kretanja promotivnog dijela budzeta u

smjeru digitalizacije.
TZ VUrsar - Program rada, proracunski rashodi za 2022
Destinacijski menadZzment 39,3%
Razvoj turistickog proizvoda 35,8%
Komunikacija i oglasavanje 12,3%

Administrativni poslovi 11,3%

Rezerva

0,9%

Istrazivanje i stratesko planiranje | 0,4%

Izvor: TZ Vrsar, Program rada za 2022. godinu

Prijedlog budzeta za 2023. godinu ostavljen je na jednakoj razini kao i budzet 2022. godine. U sklopu
predloZenih marketing aktivnosti napravljena je i redistribucija stavki unutar strukture budzeta. Ukoliko dolazi
do povecanja ukupnog iznosa budzeta preporuka je da se razlike alociraju kao Sto su i postotno navedene
stavke u prijedlogu budZeta. Svi navedeni iznosi su u eurima.

2022. 2023.

946.472 “ 955.604

Istrazivanje i stratesko planiranje
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7. AKCIJSKI PLAN RAZVOJA TURIZMA U OPCINI VRSAR DO 2032. GODINE

e Akcijski plan sazima aktivnosti specificirane u operativhom programu razvoja turizma u Opcini V/rsar;

e Akcijski plan daje se detaljno za razdoblje do 2027. godine, jer je zbog dinamike promjena u okruzenju to maksimalno razdoblje u kojem je moguce detaljno
planirati;

e S obzirom na dinamiku i faznost strateSkog planiranja, uobifajeno je da prvo razdoblje primjene strateskih planova bude ispunjeno planskim i
komunikacijskim aktivnostima, a kasnije faze provedbom pripremljenih projekata;

e U nastavku je akcijski plan provedbe strategije:
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Akcijski plan razvoja turizma Op¢ine Vrsar do 2027. godine

Mijera / projekt / aktivnost

0. Usvajanje strategije na turistickom vije¢u i skupstini TZO Vrsar

Povezana
aktivnost

2023 2024 2025 2026 2027

Nositelj

Clanovi vijeéa i skupstine TZO

Procijenjeni

proracun

nije primjenjivo

70 o

Mogudi izvori
financiranja

nije primjenjivo

moru za razli¢ite vrste korisnika

Pula, Natura Histrica

B Vrsar
1. Dogovor dionika u Op¢ini Vrsar oko osnovnih smjernica p1 Montraker d.o.0., Opcina niie primieniivo niie primieniivo
uredenja zone Montraker Vrsar, TZO Vrsar I€ primjen) i€ primjen)
2. Ispitivanje imovinsko-pravnih odnosa i prostornih mogu¢nosti
P! _N J fmovi N p V! I p. L : g_u : A3 Op¢ina Vrsar nije primjenjivo nije primjenjivo
za realizaciju obalnh Setnica prema Funtani i Limskom zaljevu
3.PI j izvoda akti i tskog turi |
. var.1 rézvoja pr0|zv9 aa ‘|vnog  sportskog turizma s planom A4 TZO Vrsar, vijece TZO Vrsar nije primjenjivo nije primjenjivo
kljuénih infrastrukturnih projekata
4. Plan razvoja marketinskog oblikovanja, prezentacije i Jedinice lokalne samouprave, e e
) . R . . R " A5 . . nije primjenjiivo nije primjenjivo
aktivnosti vezanih uz proizvod obilazaka prirodne bastine lokalne TZ, vanjski izvodaci
5. Uspostavljanje gourmet kluba Opcine Vrsar A7 TZO Vrsar nije primjenjivo nije primjenjivo
6. Izrada petogodisnjeg plana razvoja i financiranja dogadanja
Z,, R petogodisnjeg p Zvoja i ranj & jau Al0 TZO Vrsar, vijece TZO Vrsar nije primjenjivo nije primjenjivo
Opdini Vrsar
7. Pri istrazi j itnici i ad t ifikacij 1
. .r|prema is raz'lva.nja (u|vo.| n|C|.| adrese) te verifikacija seta Al3 120 Vrsar nije primjenjivo nije primjenjivo
indikatora za pracenje odrZivosti
8.D dionik drucju TZO V| ko daljeg k t
ogo.vc?r |on|. a n,é po Euqu rear oko daljeg koncepta Al Vijece TZO Vrsar nije primjenjivo nije primjenjivo
uredenja i tematizacije plaza
9. Razrada koncepta i projektne dokumentacije za uredenje opce EU fondovi, MINT, vlastita
>+ Razrada xoncepta i proj umentacije za uredenje op A2 Opéina Vrsar 100-150.000 EUR V! viasti
i turisticke infrastrukture na Vrsarskom arhipelagu sredstva
10. Izrada planskih i projektnih smjerni du kulturnih
z.ra a planski I.pI'OJe T" .smjernlca za razradu kulturni A6 T20 Vrsar nije primjenjivo nije primjenjivo
ruta i kulturno-kreativnog distrikta Vrsar
11. Razrada pravila o dozvoljenom i poZeljnom ponasanju na TZO Vrsar, Lucka kapetanija L L
A8 nije primjenjivo nije primjenjivo
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12. Unaprjedenje (prije svega online) marketinske
infrastrukture TZO Vrsar

Povezana

13. Dogovor s drugim dionicima (Natura Histrica i Opéina

A3
Funtana) oko realizacije obalne Setnice)
14. Priprema projektne dokumentacije za uredenje zone AS
Montraker (ukljucivo izvedbeni projekt)
15. Izrada plana upravljanja posjetitelja zona Kontije i P2
Limskog zaljeva do kraja 2025. godine
16. Postavljanje informacijskog sustava o dozvoljenom i AS
poZeljnom ponasanju na moru na terenu
17. Kompletiranje konceptualnih smjernica za i
dokumentacije za prijavu za javne projekte iz oblasti i
kulture na podrudju Opéine (uredenje starog grada, P3, P5, P6, |
arheoloski park Velika Stancija, mozaici uz more, Sveti P8 ]
Mihovil nad Limom, Monte Ricco), lobiranje i
identifikacija linija financiranja
18. Unaprjedenje smjeStajne infrastrukture na podrudju AL2
Opcine Vrsar
19. Prva faza uredenja zone Montrakeri starog grada P1, P3
20. Formiranje ulazne toc¢ke u Sumu Kontija (Flengi ili P2
druga lokacija)
21. Razvoj turisticke infrastrukture za proizvod aktivnog .

A4i A5

turizma, sporta i prirode

TZO Vrsar, vanjski izvodaci i
dobavljaci sadrzaja

400-600.000 kuna

_financiranja

Vlastita sredstva

Opcina Vrsar

Nije primjenjivo

Nije primjenjivo

Montraker d.o.o0., Op¢ina
Vrsar

200-300.000 EUR

EU fondovi, vlastita
sredstva

TZO Vrsar, Natura Histrica,
Vrsarske Sume, Lovacko
drustvo

30-40.000 EUR

EU fondovi, MINT, vlastita
sredstva

TZO Vrsar, Op¢ina Vrsar,
izvoditelji projekta

10-20.000 EUR

vlastita sredstva

Opcina Vrsar, odsjek za
prostorno uredenje,
graditeljstvo i zastitu okolisa

nije primjenjivo

nije primjenjivo

Smijestajna poduzeca,
Montraker d.d.

ovisno o konceptima

poduzeca

Opcina Vrsar, izvoditelji

ovisno o konceptima 5-10

EU fondovi, MINT, vlastita

projekta milijuna EUR sredstva
Opdina Vrsar, Natura Histrica ovisno o konceptu, red
P ! ’! velitine nekoliko stotina EU fondovi

privatni partneri

tisuc¢a EUR

TZO Vrsar, Opéina Vrsar,
poduzeca

ovisno o kona¢nom
konceptu i sadrzajima

EU, lokalni izvori
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U drugoj polovini razvojnog razdoblja, sljedece su smjernice realizacije projektnih aktivnosti:
o DovrsSetak razvoja sadrzaja na Vrsarskom arhipelagu do 2028. godine;
e Dovrsetak razvoja interpretacijskih sadrzaja u Limskom zaljevu i Kontiji do 2030. godine;
e Implementacija sustava kontrole i oznacavanja kvalitete do 2030. godine;
e Dovrsetak projekata vezanih uz proizvod kulture (Sveti Mihovil nad Limom, mozaici uz more, arheoloski park Stancija Velika, Monte Ricco) do 2030. godine;
e DovrSetak uredenja starog grada V/rsara do 2030. godine;
e Dovrsetak ukupnog uredenja zone Montraker do 2032. godine.

104



