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Uvod

Program rada s financijskim planom za 2020. godinu sacinjen je u skladu
sa zakonskim pretpostavkama, Statutom TZO Vrsar, odlukama Turisti¢kog
vije€a i Skupstine TZO Vrsar, sa smjernicama Strategije razvoja turizma i
StrateSkog marketinSkog plana Hrvatske, smjernicama Master plana
turizma Istarske zupanije za period 2015.-2025., smjernicama Strategije
razvoja Opcine Vrsar do 2020. godine, te smjernicama StrateSkog i
operativnog marketing plana turizma Vrsara.

Glavne hipoteze StrateSkog marketing plana Vrsara su sljedece:

1. Razvoj turistiCkog proizvoda koji ¢e produZziti sezonu, odnosno ublaziti
sezonalnost

2. Kontinuirani rad na stvaranju imidza destinacije visoke dodane vrijednosti
3. Unaprjedenje odnosa s kljuénim dionicima s ciliem povecéanja efikasnosti
procesa i zadovoljstva gostiju

Program razvija viziju Vrsara kao Sarmantnog ribarskog mjesta bogate
kulturne i povijesne bastine, koje kao pozeljna turisti¢ka lifestyle destinacija
svojim prirodnim ljepotama, atraktivnom turistiCkom ponudom i brojnim
manifestacijama privlaci turiste, umjetnike i zaljubljenike u aktivni odmor.

Vrsar je zajedno s okolnim turistickim zajednicama i Odjelom za
destinacijski menadzment Maistre uklju¢en u projekt razvoja turisti¢kih
proizvoda Bike, Nogomet, Tenis, Outdoor i Gourmet, te su godiSnjim
programom rada i za predstoje¢u godinu planirane razne aktivnosti kojima
se razvija atraktivnost proizvoda i destinacije u periodima van glavne
turistiCke sezone.

Program rada za 2020. godinu nastoji osim putem navedenih turistickih
proizvoda produljenje sezone posti¢i i brojnim kulturnim eventima, odnosno
ja¢anjem kulturnog turizma u destinaciji.

Godidnji program rada i financijski plan turisticke zajednice definiran je
Zakonom o turistiCkim zajednicama i promicanju hrvatskog turizma, te
Statutom TuristiCke zajednice opcine Vrsar.

Sukladno navedenim aktima, rad turistiCkih zajednica usmjeren je u tri
glavna pravca djelovanja:

1. unapredivanje opcCih uvjeta boravka turista: podizanje kvalitete
turistikih i drugih komplementarnih usluga, oCuvanje i stvaranje
prepoznatljivog i priviatnog turistickog okruzja, te osiguranje
turistickog gostoprimstva na podrucju za koje su osnovane;

2. promocija turistiCkog proizvoda podrucja za koje su osnovane,
sukladno sustavu promicanja turizma i njegovim zada¢ama od
razine mjesta do razine Republike, a radi uklju€ivanja u europske i
svjetske turisticke tijekove;

3. razvijanje svijesti o vaznosti i gospodarskim, drustvenim i drugim
ucincima turizma, te potrebi i vaznosti oCuvanja i unapredenja svih
elemenata turistickog proizvoda odredenog podrucja, a osobito
zastite okolisa

Zakonom o turistiCkim zajednicama i promicanju hrvatskog turizma takoder
je definirano da turisticke zajednice suraduju s tijelima jedinica lokalne



samouprave u opc¢inama i gradovima u aktivhostima vezanim za
osiguranje uvjeta za razvoj turizma, a naroc€ito u uredenju naselja, turistickoj
infrastrukturi, zastiti okolida, prirodne i kulturne bastine i dr.

Turisticke zajednice opcina i gradova takoder dogovaraju zajednicko
koriStenje sredstava boraviSne pristojbe koja se doznacuju opcini ili gradu
za poboljSanje uvjeta boravka turista, dogovaraju izradu planova razvoja
turizma u opéini ili gradu, prate turisti¢ki promet, prijavu i odjavu turista, te
suraduju u drugim pitanjima vezanim uz razvoj turizma.

U Strategiji razvoja turizma RH do 2020. godine, kao glavni ciljevi
postavljeni su podizanje konkurentnosti hrvatskog turizma, uz afirmaciju
Hrvatske kao jedne od vodecih medunarodnih turistiCkih destinacija,
unapredenje turisticke kvalitete i sadrzaja turistiCkog proizvoda, te
afirmacija Hrvatske na medunarodnom turistiCkom trziStu kroz ucinkovitu
promaociju.

U 2020. godini HTZ nastavlja svoje aktivhosti usmjerene na vrlo vazno
azijsko trziste s obzirom da azijski turisti pretezno putuju u razdobljima pred
i posezone, te imaju veliki utjecaj na daljnju afirmaciju Hrvatske kao
cijelogodisnje turisticke destinacije. U fokus rada postavljeno je
predstavljanje cjelokupne hrvatske turisticke ponude na dalekim trzistima
poput Australije, SAD-a, Kine, Juzne Koreje i Singapura, jer je cilj smanjiti
ovisnost hrvatskog turizma o tradicionalnim europskim trzistima.

Osnovne pretpostavke plana i programa rada TZO Vrsar oslanjaju se
takoder na Master plan razvoja turizma Istre, odnosno njegove odrednice
konkurentnog, odrzivog i odgovornog razvoja istarske turistiCke regije, te na
StratesSki Marketing plan Istre.

Glavni ciljevi SMP-a Istre su

1. Porast broja no¢enja u hotelima u PPS-u,

2. PrivlaCenje turizma koji donosi viSe prinose

3. Dodatni Segmenti PPS-a (izleti, plasiranje portfelja bijega i odmora za
trziSte zadovoljstva i sastanaka za trziSte poslovnog turizma).

Inicijativa za dizajn vrijednosti u PPS-u je jedna od bitnijih inicijativa
proizaslih iz novog StrateSkog marketing i operativhog plana Istre obzirom
da se trenutno glavnina turistiCkih dolazaka u Istru odvija izmedu lipnja i
rujna, te je stoga velika vecina ponude usredotoena na ljetno vrijeme. Kod
ove inicijative radi se o kreiranju privlanog sadrzaja dizajna vrijednosti -
selektivnog i komplementarnog portfelja vrhunskih iskustava, koji se mogu
promicati na istarskim emitivnim trziStima kako bi se privuklo viSe turista u
Istru tijekom PPS-a.

I u 2020. godini nastavit ¢e se s vaznim aktivhostima na podrucju co-
brandinga i co-marketinga, a to su uhodana strateSka partnerstva sa
zvuénim svjetskim brendovima kao S$to su: BMW, Cube, Bosch, Turkisch
Airlines, te jaCanje partnerstva s FC Bayern Munchen. U 2020. godini
nastavit ¢e se s destinacijskom kampanjom Share Istria kao jednom od
najznadajnijih projekata TZZI, te s jadanjem zraénog prijevoza koji ukljuéuje
suradnju s klju¢nim touroperatorima i agencijama.

U izradi financijskog plana i programa rada TZO Vrsar uvazeni su i
Strategija razvoja Opcine Vrsar do 2020. godine, dokumenti vezani za
dosadas$nje aktivnosti TZO Vrsar, kao i dogovori s hotelskim tvrtkama koje



djeluju na naSsem podruCju, s Udrugom ugostitelja, privatnim
iznajmljivaCima, te s naCelnikom Opcine Vrsar.

U 2020. godini TZO Vrsar planira ostvariti broj nocenja dosegnut u 2019.
godini.

Ostali strateski ciljevi su daljnje pozicioniranje kroz razvoj postojecih, kao i
definiranje i poticanje novih turistiCkih proizvoda, posebno u pred i
posezoni, zatim daljnje podizanje kvalitete smjeStaja, jacanje promocije
destinacije, te jaCanje konkurentnosti, prepoznatljivosti i posebnosti
destinacije.

Planirane vrijednosti dobivene su temeljem analize ostvarenih rezultata u
2019. godini, te procjenom realizacije tih vrijednosti u 2020. godini.

Kao osnhovni parametri uzeti su podaci i smjernice o procjeni turisti¢kog
prometa u iducoj godini Hrvatske turisticke zajednice, TuristiCke zajednice
Istarske Zupanije, te gospodarskih turistiCkih subjekata koji djeluju na
nadem podrucju, prije svega turistickin poduzeéa Maistra d.d. i Valamar
Riviera d.d.

U 2020. godini planiramo znatno povecéanje prihoda od boravi$ne pristojbe,
koje je omogucio novi Zakon o turistiCkoj pristojbi, odnosno Pravilnik o
najnizem i najvisem iznosu turistiCke pristojbe.

TuristiCko vije¢e TZO Vrsar donijelo je svoje miSljenje o visini pristojbe i
pau$ala, a Zupanijska skupstina ga je potom usvojila.

Za iduéu godinu u sezoni od 1. travnja do 30. rujna podignuta je pristojba u
kampovima, i to s 8 na 10 kuna po nocenju i osobi, te je u glavnoj sezoni
izjednaCena s turistickom pristojpom u ¢&vrstim objektima. Takoder je
povecan pausal za vlasnike kuca, apartmana i stanova za odmor sa 60 na
120 kuna za prvog i drugog €lana, te s 25 na 50 kuna za svakog sljedeceg
¢lana, dok su ostali iznosi jednaki najnizima u Pravilniku. Ovim izmjenama
oCekuje se dodatni prihod od turisti¢ke pristojbe od oko milijun kuna.

Medutim, potrebno je uzeti u obzir &injenicu da se novim Zakonom o
turistiCkoj pristojbi dodatno za tri posto smanjuje glavnica koja se
rasporeduje na HTZ, Zupanijske i lokalne turistiCke zajednice. U odnosu na
prije vazeéi Zakon jedan posto viSe izdvaja se za razvojne projekte i
programe kreiranja novih turistiCkih proizvoda na turistiCki nerazvijenim
podru¢jima, te dodatnih dva posto za projekte i programe udruzenih
turisti¢kih zajednica.



Kratka analiza sezone 2019

Hrvatsku je u prvih devet mjeseci ove godine posjetilo 18,8 milijuna turista
ili 4,5 posto viSe nego u istom lanjskom razdoblju, a ostvarili su gotovo 103
milijuna nocenja ili 2 posto vise, doznaje se iz Hrvatske turistiCke zajednice
iz koje istiCu da je i mjesec rujan bio pozitivan, kao i prvi dani listopada.

Privatni smjestaj u Hrvatskoj zabiljeZio je porast od pet posto, znatno su
povecani dolasci turista na kontinentu, a dolazak u zra¢nim lukama
porastao je oko 10 posto.

Broj no¢enja domacih turista uvecan je za 7 posto u odnosu na prvih devet
mjeseci 2018, te su se domadi turisti ove godine nasli na drugom mjestu
medu svim trzidtima, odmah iza Njemacke, €iji su turisti i dalje najbrojniji u
Hrvatskoj. Treéi su Slovenci, a Cetvrti Austrijanci, dok peto mjesto gotovo
dijele Poljaci i Talijani.

Promatrano po stranim trzistima, s vecine su u prvih devet mjeseci ove
godine u hrvatskom turizmu zabiljeZeni porasti. Porasti i dolazaka i noéenja
turista bili su iz Kine, Koreje, SAD-a, Kanade, Ukrajine, Spanjolske, BiH-a,
Francuske, ltalije, Madarske, Rusije, Slovenije, Slovacke, Svicarske i
Ujedinjenog kraljevstva. TrzZidta koja biljeZe rast u dolascima uz blagi pad
broja noéenja su Belgija, Finska, Poljska i Njemacka, a pad u dolascima
turista uz rast noc¢enja biljezi se iz Japana.

Pad i dolazaka i no¢enja turista biljezi se iz Danske, Ceske, Nizozemske,
Norveske i Svedske.

Prema vrsti smjesStaja, najvise je u devet mjeseci, 44 posto od ukupnih
nocenja, ostvareno u obiteljskom smjestaju, potom 26 posto u hotelima, §to
u apsolutnim brojkama znaci i da je u objektima u domadinstvu ostvareno
38,2 milijuna nocenja ili 2,6 posto vise nego u devet mjeseci 2018., dok je u
hotelima noéenja bilo gotovo 23 milijuna ili 1,6 posto viSe.

Ukupno gledano, u prvih devet mjeseci je u svim vrstama komercijalnog
smjestaja ostvaren porast broja turisti¢kih nocenja, osim u kampovima, koji
su s gotovo 18,5 miljuna noéenja u blagom zaostatku od 1 posto za
prosSlom godinom.

S druge strane, najveéi porast noéenja od 21 posto zabiljezen je u
objektima na OPG-ovima, ali na maloj 'bazi', kojom su se ti objekti u prvih
devet mjeseci ove godine ipak primakli ukupnoj brojci od sto tisu¢a nocenja.

U dosadasnjem dijelu listopada u Hrvatskoj je zabiljezeno vise od 350
tisuca dolazaka turista i 1,3 milijuna noc¢enja, Sto je porast od 6 posto u
dolascima i 10 posto u no¢enjima u odnosu na iste dane listopada 2018.

U Istri je u prvih devet mjeseci ove godine ostvareno 4.353.777 dolazaka i
27.773.536 nocenja, §to je 3% viSe dolazaka i 1% viSe nocéenja u odnosu
na isti period prosle godine.



Sam pocetak srpnja Istri je donio sedampostotni pad turistickog prometa, ali
je do kraja mjeseca minus smanjen na 1% u dolascima i 2% u noc¢enjima.
Do kraja rujna postignut je porast i u dolascima i u no¢enjima u odnosu na
lanjskih prvih devet mjeseci.

Na podrucju TuristiCke zajednice Vrsar u prvih devet mjeseci 2019. godine
ostvareno je 211.064 dolazaka i 1.586.727 nocenja, $to iznosi 2% manje
dolazaka i 1% manje noéenja nego u istom periodu lani.

Sije€anj i velja¢a imali su dvoznamenkasta povecanja broja noéenja, ozujak
7% manje, travanj 5% viSe nocenja. U svibnju smo, kao u c&itavoj Istri, zbog
izrazito loSeg vremena ostvarili 27% manje nocéenja, ali je lipanj ostvario
12% bolje rezultate. U srpnju je realizirano 3% manje noc¢enja, a u kolovozu
i rujnu 1% vise.

Nadamo se da ¢e posezonska sportska i kulturna dogadanja ostvariti dobre
turistiCke rezultate, te da ¢emo do kraja godine dostici lanjski broj dolazaka
i no¢enja.

Tablica 1. Ostvareni dolasci i no¢enja 2018-2019

2018 2019

(do 30.09.)  (do 30.09.) Indeks 19/18

DOLASCI

Domadi 4.579 2.520 115
Strani 209.807 205.814 98
Ukupno 214.386 211.064 98
NOCENJA

Domacdi 22.914 27.654 121
Strani 1.575.952 1.559.073 99
Ukupno 1.598.866 1.586.727 99



Program rada i financijski plan TZO Vrsar za 2020. godinu

Tablica 2. Ostvareni broj noéenja po zemljama 2018-2019

_ 591.270 594.184

_ 244.899 240.796 98
_ 192.251 191.677 100
_ 153.934 147.490 96
_ 137.474 132.015 96
_ 27.957 21.495 77
_ 22.914 27.654 121
_ 18.383 17.948 98
_ 10.824 10.677 99
_ 8.538 10.319 121
© Makedonja | 4390 4304 %

Gosti iz Njemacke bilieze malo povec¢anje broja noéenja, gosti iz Austrije
smanjenje od 2%, Slovenija je tre¢a po udjelu u ukupnom broju nocenja i
realizirala je neSto manji broj no¢enja nego lani u prvih devet mjeseci.
Nizozemska je 4% u padu, kao i Italija koja biljezi jednak pad (4%).

Ceski i Madarski turisti su u porastu s ostvarenih 2%, odnosno 6% nocenja
vise. Poljska biljezi pad od 4%, dok su znacajno porasla no¢enja domacih
gostiju - ¢ak 21% u odnosu na pro$lu godinu.



Program rada i financijski plan TZO Vrsar za 2020. godinu

Tablica 3. Ostvareni broj noéenja po smjestajnim objektima 2018-2019

_ 121.541 115.876 95
_ 206.557 188.746 91
_ 288.596 317.161 110
_ 472.367 458.197 97
_ 155.946 152.136 98
_ 116.622 117.190 101
UKUPNO 1508866 1586727 99

Hotel Pineta zabiljeZio je u prvih devet mjeseci 3% manje noéenja, dok je
obiteljski hotel Vista ostvario 7% manje noéenja u odnosu na isti period lani.
Hotel Villa Vrsar od ove godine posluje kao hotel. Noéenja ostvarena u
ovom objektu u proSloj godini prikazana su kroz privatni smjestaj.

Turisticko naselje Belvedere, Apartmani Riva, naselje Petalon i Apartmani
Koversada biljeze redom 5%, 7%, 3% i 3% manje noéenja, dok su Villas
Koversada ostvarili 1% viSe noCenja nego u istom periodu lani.

Kamp Porto Sole ostvario je 9% manje noéenja, a kamp Valkanela 3%
manje noc¢enja nego lani. Kamp Koversada je zabiljeZio porast no¢enja od
10%, uglavnom zbog priliva naturista iz dosadasnjeg kampa Istra u Funtani,
dok je Valamarov kamp Orsera ostvario 2% manje noc¢enja nego lani.

Kod obiteljskog smijestaja - privatnih iznajmljivata zabiljezen je porast
no¢enja od 1%, dok nekategorizirani smjestaj (ku¢e za odmor i smjestaj
kod lokalnog stanovnistva) biljezi porast od 14%.



Tablica 4. Ostvareni prihodi od turisti€ke pristojbe i turisticke
¢lanarine 2018- 2019

2018 2019 Indeks

(do 30.09.) (do 30.09.) 2019/18
Turisticka pristojba 5.621.891 5.967.144 106
Turisticka ¢lanarina 337.677 331.685 98
Ukupno 5.959.568 6.298.829 106

Prihod od turisti¢ke pristojbe u razdoblju prvih devet mjeseci 2019. godine
za 6% je veci od lanjskog prihoda po toj osnovi, kao posljedica porasta
iznosa turisti¢ke pristojbe u hotelima i turistickim naseljima s 8 na 10 kn po
osobi i noéenju, te porasta pausala za domadinstva koja pruzaju usluge
smijestaja s 300 na 345 kn po krevetu u A razredu.

Do kraja godine oCekuje se povecanje prihoda od boraviSne pristojbe za
oko 800.000 kuna.

Prihod od turistiCke ¢lanarine ostvaren do 30.09.2018. za 2% je manji od
istovrsnog prihoda uplaéenog do istog datuma u prosloj godini.

Do kraja godine o€ekuje se priliv od oko 70.000 kn po ovoj osnovi.

Tablica 5. Trend turistickog prometa za razdoblje 2012-2019

. Ostvarena Os_tvareni
Godina noéenja Indeks prihod Indeks
od BP

2012. 1.386.867 109 4.817.641 107
2013. 1.352.789 98 4.711.319 98
2014. 1.380.142 102 4.783.786 102
2015. 1.425.809 103 4.916.041 102
2016. 1.497.344 105 5.130.845 104
2017. 1.632.676 109 5.518.941 108
2018. 1.649.525 101 6.367.901 115
2019. (do 30.09.) 1.586.727 5.967.144



Planirani prihodi u 2020. godini

IZVORI PRIHODA

Turisti¢ka pristojba 7.700.000
a) Turisticka pristojba za TZO 5.390.000
b) TuristiCka pristojba za proracun Op¢ine 2.310.000

Prihod od turisticke ¢lanarine 400.000

Prijenos prihoda prethodne godine 200.000

Prihod od EU fondova za projekt Uzivam tradiciju 387.000

Prihod od LAGUR-a 350.000

Ostali prihodi 10.000

UKUPNO PRIHODI 8.697.000

U kreiranju financijskog plana za 2020. godinu TZO Vrsar je svoje prihode
planirala uzimajuci u obzir rezultate ostvarene u prvih devet mjeseci 2019.
godine, novi Zakon o turistickoj pristojbi od 30.05.2019., Pravilnik o
najnizem i najviS§em iznosu turisti¢ke pristojbe, kao i planove gospodarskih
subjekata koji djeluju na nasem podrucju.

U 2020. godini planira se znatno povecanje prihoda od turisticke pristojbe,
koje je omogucila nova zakonska regulativa.

Za iduéu godinu u sezoni od 1. travnja do 30. rujna podignuta je pristojba u
kampovima, i to s 8 na 10 kuna po nocenju i osobi, te je u glavnoj sezoni
izjednacena s turistiCkom pristojpbom u €vrstim objektima.

Novim Zakonom ukinuti su turisti¢ki razredi, a pau$al za osobe koje pruzaju
ugostiteljske usluge u domacinstvu povecan je na 350 kn po krevetu.
Pausal za vlasnike kuca, apartmana i stanova za odmor povecan je sa 60
na 120 kuna za prvog i drugog €lana, te s 25 na 50 kuna za svakog
sljedeceg &lana.

Medutim, potrebno je uzeti u obzir €injenicu da se novim Zakonom o
turistickoj pristojbi dodatno za tri posto smanjuje glavnica koja se
rasporeduje na HTZ, Zupanijske i lokalne turisticke zajednice. Od
spomenutih tri posto, jedan posto viSe izdvaja se za razvojne projekte i
programe kreiranja novih turistickih proizvoda u odnosu na dosadasnje
stope izdvajanja, te dodatnih dva posto za projekte i programe udruzenih
turistiCkih zajednica u odnosu na trenutno vazeci Zakon.

Za idu¢u godinu planiran je ukupan prihod od turistiCke pristojbe u iznosu
7.700.000 kn.

Prihod od turistiCke Clanarine planiran je u istom iznosu kao u planu za
2019. godinu. U 2020. godini planira se prihodovati 400.000 kn po toj
0SNnoVvi.

Kako se na kraju 2019. godine planira ostvariti viSak prihoda nad

rashodima u iznosu 200.000 kn, taj se iznos planira prenijeti u 2020.
godinu.
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Program rada i financijski plan TZO Vrsar za 2020. godinu

U sklopu projekta Uzivam tradiciju u 2020.godini planira se povrat
sredstava proporcionalan rashodima sredstava za 4. i 5. razdoblje projekta i
u skladu s time prihod u iznosu 387.000 kn.

U svrhu podizanja kvalitete turistickog proizvoda Ribarske feste planira se
prijava na natje¢aj LAGUR-a i prihod od 350.000 kn.

Od ostalih prihoda koji se ostvaruju uglavnom kroz bankovne kamate, te
kroz sufinanciranje manifestacija, uglavnom kroz sponzoriranje smjestaja
od strane Maistre, oéekujemo dodatni prihod od 10.000 kuna.

U 2020. godini planira se ukupni prihod u iznosu 9.047.000 kn, $to je 9%
viSe od prihoda planiranog u 2019. godini.

Grafikon 2. Struktura planiranih prihoda u 2020. godini

y 4% 4% 0%

® Prihodi od TP

® Prihod od turisticke
¢lanarine

= Prijenos prihoda

Prihod od EU fondova

85%
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Program rada i financijski plan TZO Vrsar za 2020. godinu

Planirani rashodi u 2020. godini

Administrativni rashodi 1.157.000
Dizajn vrijednosti 3.953.829
Komunikacija vrijednosti 1.099.163
Distribucija i prodaja vrijednosti 30.000
Interni marketing 35.000
Marketinska infrastruktura 34.077
Posebni programi 50.000
Ostalo 205.000
Transfer turisticke pristojbe Op¢ini 2.310.000
SVEUKUPNO RASHODI 8.874.069

Ukupno planirani rashodi iznose 8.874.069 kn, §to je 11% viSe od rashoda
planiranih u 2019. godini.

U ukupnim rashodima skupina Administrativni rashodi sudjeluju u iznosu od
13%. Dizajn vrijednosti ima udio od 45%, a Komunikacija vrijednosti 12%.
Distribucija i prodaja vrijednosti, Interni marketing, te MarketinSka
infrastruktura imaju udio manji od 1%, a Posebni programi udio od 1%.
Skupina Ostalo ima udio od 2%. Transfer sredstava Opcini ima u ukupnim
rashodima udio od 26%.

Sveukupni rashodi su za 172.931 kn manji od sveukupnih prihoda, te se taj
iznos planira prenijeti u iducu godinu.

Grafikon 3. Struktura ukupnih rashoda u 2020. godini

m Administrativni rashodi

13%

= Dizajn vrijednosti
= Komunikacija vrijednosti

Distribucija i prodaja
vrijednosti

2% . .
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1%
0%
0%

= Marketinska infrastruktura
m Posebni programi
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= Transfer boravisne pristojbe
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1. Administrativni rashodi

Ovi rashodi planirani su u 1% manjem obimu nego u prethodnoj godini, u
iznosu 1.157.000 kn.

Obuhvacaju sliedece vrste rashoda:

. Rashodi za radnike

2. Rashodi ureda

3. TroSkovi distribucije i skladiStenja promotivnih materijala

4. Rashodi za tijela turistiCke zajednice.

[ER

Glavni zadatak turisti¢kog ureda u njegovom cjelogodiSnjem poslovanju je

provedba stru¢nih i administrativnih poslova vezanih za zadacée turisticke

zajednice u skladu sa Zakonom o turistickim zajednicama i promicanju
hrvatskog turizma.

Tijekom cijele godine turistiCki ured obavljat ¢e ove poslove:

- provoditi zadatke utvrdene programom rada zajednice,

- obavljati stru¢ne i administrativhe poslove u svezi pripremanja sjednica
tijela zajednice,

- obavljati struéne i administrativne poslove u svezi s izradom i
izvrSavanjem akata tijela zajednice,

- voditi raCuna o pravnim, financijskim i knjigovodstvenim poslovima,
obavljati kadrovske i opée poslove, voditi evidenciju i statisticke podatke
utvrdene propisima i aktima zajednice,

- izradivati analize, informacije i druge materijale za potrebe tijela
zajednice,

- organizirati rad turistiCko-informativnog centra,

- obavljati i druge poslove koje mu odrede tijela zajednice.

U turistickom uredu zaposlena je jedna osoba, na radnom mjestu
direktorice turistiCkog ureda.

Direktorica turisticCkog ureda ¢e tijekom 2020. godine zastupati Turisti¢ku
zajednicu, organizirati i rukovoditi radom i poslovanjem turistiCkog ureda i
turistiCko-informativnog centra, provoditi odluke tijela Turisticke zajednice i
u granicama utvrdenih ovlasti odgovarati za poslovanje zajednice i
zakonitost rada turistiCkog ureda.

U turisticko informativnom centru stalno je zaposlena voditeljica i jedan
informator, dok se u ljethim mjesecima putem ugovora o radu, odnosno
putem ugovora sa studentskim centrom zaposSljavaju jos dva informatora.
Pored informiranja gostiju, djelatnici u turistiCko-informativnim centrima
obavljaju poslove vezane za prijavu turista putem sustava eVisitor,
prikupljaju i obraduju statistiCke podatke koji se dostavljaju raznim
institucijama 1 koriste za potrebe rada zajednice. Takoder vrSe naplatu
boraviSne pristojbe, te kroz sustav eVisitor kontroliraju naplatu pristojbe i
turistiCke Clanarine. U svrhu suzbijanja nezakonitog iznajmljivanja suraduju
s Carinskim uredom i TuristiCkom inspekcijom.

Pripremaju i na adrese elektroni¢ke poste ili putem postanskog ureda
privatnim iznajmljivaima $alju sve potrebne obavijesti vezane za njihovo
poslovanje, te informacije o dogadanjima u destinaciji.

Takoder Clanicama TZa prosljeduju sve relevantne informacije.
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TuristiCko-informativni centar od veljace 2019. posluje u vrsarskoj luci, na
adresi Obala marsala Tita 23, tijekom Citave godine. Tijekom ljetne sezone
centar ¢e raditi cjelodnevno, uklju€ujuéi vikende i blagdane, a u zimskom
periodu, do Uskrsa, u viemenu 8.00 do 15.00 sati.

1. Rashodi za radnike u iznosu 675.000 kn ukljuuju rashode za radnike
Turistickog ureda i rashode za radnike TuristiCko informativnog centra.
Odnose se na place i ostala materijalna primanja.

Ovaj rashod planiran je u istom iznosu kao u 2019. godini.

2. Rashodi ureda obuhvaéaju trodkove uredskog materijala, materijala za
Ci¢enje i tekuce odrzavanje, troSkove energije, postanskih i telefonskih
usluga, troSkove najma prostora, komunalne, knjigovodstvene, bankovne i
ostale usluge, nabavu opreme i rashode amortizacije, premije osiguranja,
reprezentaciju, dnevnice i putne trodkove, i ostale rashode neophodne za
kvalitetno funkcioniranje turistickog ureda i TIC-a.

Za 2020. godinu planiran je 4% maniji iznos nego u 2019. godini, izmedu
ostalog zbog smanjenog rashoda za najam poslovnog prostora. Planirani
iznos rashoda je 342.000 kn.

3. Troskovi distribucije i skladiStenja promotivnih materijala

Za najam prostora u skladiSnom prostoru upravne zgrade Maistre, te
skladistenje promotivhog materijala u centralnom skladistu u Zagrebu, iz
kojeg se nasSi materijali distribuiraju na razne sajmove i prezentacije planira
se isti rashod kao u 2019. godini, t.j. 10.000 kn.

4. Rashodi za rad tijela Turisticke zajednice

Tijekom 2020. godine planira se odrzavanje najmanje dvije sjednice
Skupstine. Raspored sjednica uskladen je s rokovima propisanim
Zakonom o radu turisti¢kih zajednica i promicanju hrvatskog turizma.
Planira se i odrzavanje najmanje Cetiri sjednice TuristiCckog vijeca.
Raspored sjednica bit ¢e odreden sukladno programu rada i rokovima
propisanim Zakonom o radu turistiCkih zajednica i promicanju turizma
Republike Hrvatske.

Prema odluci Turistickog vije¢a, mjeseCna naknada za rad clanova
TuristiCkog vije¢a iznosi neto 600 kn.

U ovu poziciju rashoda za 2020. godinu uklju¢ena je i organizacija zavrsne
godidnje Skupstine. Planirani iznos je istovjetan lani planiranom iznosu:
130.000 kn.
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2. Dizajn vrijednosti

Ova skupina rashoda ima udio od 45% u ukupnim rashodima. Iznosi
3.953.829 kn i za 30% je veca od lani planiranog rashoda ove skupine.
Sastoji se od Cetiri podskupine:

1. Poticanje i sudjelovanje u uredenju opcine

2. Manifestacije

3. Razvoj proizvoda

4. Dizajn vrijednosti u sklopu MP-a Istre

1. Poticanje i sudjelovanje u uredenju opéine
Za poticanje i sudjelovanje u uredenju nase opcine planira se rashod od
1.030.000 kn, Sto je 41% viSe u odnosu na lani planirani rashod.

1.1. Uredenje i odrzavanje biciklisticke i pjeSacke staze

Iznos iz ove stavke planira se utroSiti za odrzavanje pjeSacke i biciklistiCke
staze. Staza je dugacka dvadesetak km i zahtijeva konstantno odrzavanije.
U predsezoni je potrebno izvrSiti ravnanje tla nasipavanjem izlokanih
dionica, CiSCenje staze, te sjeCu izraslog granja. Navedeni radovi vrSe se u
suradnji s Lovackim drustvom Lim i opéinskim komunalnim poduzeéem
Montraker. Dodatne troSkove predstavlja redovito praznjenje kanti za
smece i odvoz otpada koje vrdi komunalno poduzeée Montraker.

U 2020. godini planira se daljnje uredenje i oznaCavanje staza, u skladu s
planiranim aktivnostima razvoja turistiCkog proizvoda Bike. Iznos rashoda:
100.000 kn, isti rashod kao u prethodnoj godini.

1.2. Sudjelovanje u uredenju destinacije

| za 2020. godinu planira se udruzivanje sredstava s Opc¢inom Vrsar u
svrhu uredenja destinacije. Sredstva Ce se rasporediti na temelju dogovora
s Opc¢inom, odnosno prema ugovoru o namjenskom troSenju tih sredstava.
U ovoj skupini rashoda planiraju se i troSkovi projekta kontrole i suzbijanja
populacije galeba klaukavca koji se provodi zajedno s Veterinarskom
bolnicom Pore¢, u suradnji s okolnim Opc¢inama, TuristiCkim zajednicama i
hotelskim ku¢ama.

Planirani troSak: 580.000 kn

1.3. Uredenje otoka S. Giorgio i €iS¢enje podmorja

Iz ove stavke sufinancirat ¢e se viSekratne akcije CiS¢enja otoka San
Giorgio i okolnog podmorja od strane komunalnog poduzeéa Montraker.
Planirani trosak: 10.000 kn

1.4. O¢uvanje materijalne i nematerijalne kulturne bastine

Sredstva planirana u ovoj stavci koristit ¢e se za sufinanciranje radova na
odrzavanju sakralnih objekata i kulturno povijesnih znamenitosti u Vrsaru.
Dio sredstava utroSit ¢e se za nabavu narodnih noSnji, odnosno pomaganje
djelovanja folklorne skupine Osnovne Skole Vladimira Nazora i zborova koji
djeluju u nasoj destinaciji.

Planirani troSak: 30.000 kn

1.5. Projekt Volim Hrvatsku — eko akcija

U skladu sa zadacima i ciljevima djelovanja turistiCke zajednice navedenih
u Zakonu o turistickim zajednicama i promicanju hrvatskog turizma, a s
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ciliem razvijanja svijesti o potrebi zastite okoli$a i Cuvanja prirodnih resursa
nase destinacije, TuristiCka zajednica pomaze u organizaciji i sufinancira
razne proljetne eko akcije na nadem podrucju. Akcije se organiziraju od
strane Osnovne Skole V. Nazora, Djecjeg vrti¢a Tici, Udruge umirovljenika,
Ribolovnog drustva Baraj i Ronilackog kluba Ugor.

Rashodi planirani u ovoj poziciji odnose se uglavhom na trodkove za
osvjezenje i marendu za sudionike akcije.

Planirani troSak: 10.000 kn

1.6. Potpora projektu MOReMORe

U renoviranoj zgradi u neposrednoj blizini vrsarske rive planira se urediti
multimedijski interpretacijski centar mora i podmorja sjeveroistoCnog
Jadrana pod nazivom MOReMORe. Ulaganja od strane Opc¢ine Vrsar i TZO
Vrsar odnose se na opremanje Centra multimedijskom opremom, izradu
softverskih aplikacija i realizaciju raznolikih interpretativnih sadrzaja.

Pored animacijskog prostora na katu Centra i dijelu prizemlja, u prizemlju je
predviden info punkt, suvenirnica, izlozbeni prostor i prostor za edukativne
radionice i seminare.

Ciljana publika Centra su svi oni koji ve¢ posjecuju Vrsar zbog postojecih
sadrzaja, medutim i oni posjetitelji koji ¢e ga u buducénosti ciljano
posjecivati, jer ¢e upravo ovdje dozivjeti novo iskustvo mora. Centar ¢e
postati razlog dolaska gostiju upravo stoga $to ¢e se pravilnim upravljanjem
stvoriti marketindka strategija i brendiranje Centra kao inovativhog nacina
interpretacije znacajnog prirodnog resursa kao $to je more.

Projekt ¢e utjecati na povecéanje zadovoljstva gostiju i razvijenost
destinacije, na kvalitetu i proSirenje turisticke ponude kao nova atrakcija,
kao i na produzenje sezone, te ¢e povecanim brojem posjetitelja destinaciji
biti od znaCaja i za poduzetnike u ugostiteljstvu, turizmu, trgovini i
ribarstvu.

Glavnina sredstava za realizaciju projekta osigurat ée se kroz sredstva
Ministarstva turizma i natjeCaje LAG-a.

Planirani rashod: 200.000 kn

1.7. Potpora projektu uredenja parka skulptura DuSsana Dzamonje
Unutar postojeceg Parka skulptura koji €ini funkcionalnu cjelinu, planira se
izgradnja ulaznog objekta koji sadrzava neophodnu, osnovnu infrastrukturu
zasticenog kompleksa. Ulazni je objekt predviden neposredno uza zid koji
omeduje kompleks. U objektu je osmiSljeno mjesto za prodaju karata, te
postava mini biblioteke s izloZzenim promotivnim materijalom samog Parka,
katalozima s brojnih izlozbi umjetnika DuSana DZamonje organiziranih u
zemlji i inozemstvu, te literatura vezana na njegov cjelokupni opus.

Prateéi prostor cafe bara sluzio bi prvenstveno kao info punkt u kojem ¢ée se
posijetitelji moéi upoznati sa zivotom i djelom velikog umjetnika, opustiti se i
prelistati sadrzaj koji ih zanima.

Ovim sadrzajem dodaje se na vrijednosti kompleksa, te smatramo da ce
time rasti i broj posijetitelja, ¢ime bi se Park skulptura mogao posjecivati i
koristiti tijekom cijele godine, a ne samo sezonski. Ujedno, izgradnjom te
osnovne infrastrukture u Parku se stjeCu uvjeti za organizaciju raznih
manifestacija (npr. vjen€anja, promocije luksuznih proizvoda, koncerti,
izlozbe, radionice, i dr.)

U okviru realizacije ovog projekta oCekuje se sufinanciranje od strane
Ministarstva kulture i Istarske zupanije.

Planirani rashod: 100.000 kn
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2. Manifestacije

Najveci znacaj turistiCkih manifestacija svakako je jacanje konkurentnosti i
podizanje kvalitete ponude destinacije. One utje€u na povecanje broja
posjetitelia, na produljenje duljine boravka gostiju, ali i na povecanje
potrosnje u destinaciji.

Sportske, zabavne i kulturne manifestacije predstavljaju i jedan od klju¢nih
nacina za promociju, koja traje i prije samog dogadanja, za vrijeme najave,
ali i nakon dogadanja, kada posijetitelji svoje utiske podijele s prijateljima i
poznanicima, pri éemu sve veéi utjecaj ima i Sirenje informacija putem
drustvenih mreza.

Posebna paznja poklanja se manifestacijama u pred i posezoni, kada su
one motiv dolaska veceg broja gostiju.

Ova grupa rashoda planira se u iznosu 2.248.250 kn, Sto je 8% viSe od lani
planiranih rashoda ove skupine. UkljuCuje troSkove za organizaciju raznih
manifestacija od strane naSe turistiCke zajednice, te potpore
manifestacijama koje se suorganiziraju s drugim subjektima.

U ukupnim rashodima troskovi za manifestacije imaju udio od 26%.

2.1. Manifestacije u organizaciji TZO Vrsar

2.1.1. Uskrsnji doru€ak

I u 2020. godini, kao i proteklih nekoliko godina, planira se na rivi
organizirati okupljanje turista i stanovnika Vrsara povodom proslave
Uskrsa. Tom prigodom gostima ¢e se ponuditi mala zakuska — pince,
kuhana jaja, fritule i kroStule. Organizirat ¢e se djeCja radionica farbanja
jaja, a za djecu ¢e se osmisliti i zabavni program.

Planirani rashod: 20.000 kn

2.1.2. Biciklijada Limes Bike Tour

Ova biciklijada za rekreativce, koja se odrzava od 2010. godine i vozi se
nadom biciklistickom stazom, organizira se poCetkom svibnja, u suradn;ji s
hotelskom ku¢om Maistra.

Cilj manifestacije je privlatenje gostiju u periodu predsezone, te promocija
nase destinacije medu rekreativnim biciklistima.

U biciklijadu se ukljuCuju osim turista i lokalni rekreativci, te sudionici ostalih
istarskih biciklistiCkih klubova. Pogodna je za sve generacije biciklista, za
sve Clanove obitelji, kojima se pruza prilika za uzivanje u ugodnoj proljetnoj
voznji naSom stazom kroz Kontiju, uz zaustavljanje na atraktivnim
vidikovcima i odmoristima. Za sve sudionike i ove godine organizirat ¢e se
marenda na Cistini uz lovacku kucu. Nakon povratka na rivu odrzat ée se
izvlacenje nagrada.

| u 2020. godini organizirat ¢e se dvije rute — jedna dulja, zahtjevnija i jedna
kraca, obiteljska. Prijave ¢e biti moguce putem internet stranice, kao i na
samom startu.

Rashodi ove pozicije koriste se za troSkove biciklistiCkih vodi¢a, marende i
vode za sve sudionike, te nabavu promotivhog materijala i nagrada.
Planirani troSak: 20.000 kn

2.1.3. Ribarske fedte

Vrsarske ribarske feSte najpopularnije su i najpoznatije medu nasim ljetnim
manifestacijama. Posjec¢uju ih kako gosti Vrsara, tako i lokalno
stanovnistvo, te turisti iz okolnih kampova i mjesta, ali i stanovnici iz ostalih
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dijelova Istre. Cesto su upravo ove fe$te motiv dolaska gostiju u nasu
destinaciju, te zbog toga ovaj turistiCki proizvod svakako treba zadrzati i
dalje razvijati.

Sukladno strategiji razvoja turizma u Vrsaru, potrebno je i dalje inzistirati na
autenticnosti manifestacije, s naglaskom na lokalne obiCaje i ribarsku
tradiciju, te ¢e se u 2020. godini program dalje obogatiti prezentacijom
tipi¢nih jela, kulinarskim radionicama, radionicama za djecu s temom mora i
ribarenja i sli€no. Nastavit éemo inzistirati na ekoloSkom priboru za jelo i
smanjenju otpada.

Planirani termini za 2020. godinu su: 24.04., 08.05., 05.06., 10.07., 24.07.,
07.08., 28.08., 11.09. i 25.09.

Osim troSkova za voditelje, glazbeni program, folklor, vatromet, naknade za
HDS-ZAMP, u ovaj rashod ulaze i troSkovi za osiguranje manifestacije, za
montiranje bina, dovoz i odvoz klupa i stolova, te nabavu dekoracija —
stolnjaka, majica i pregaca za sudionike.

Planirani rashod je istovjetan onome u 2019. godini: 500.000 kn.

2.1.4. Festival ,More i gitare”

Ovaj ciklus koncerata predstavlja jedno od najdugovijecnijih i najpopularnijih
dogadanja u ljetnoj sezoni. U sezoni 2020. odrzat ¢e se njegovo 18.
izdanje.

U periodu od srpnja do rujna planira se organizacija desetak koncerata, koji
Ce se odrzati u crkvici sv. Marije od mora u vrsarskoj luci.

Koncerti su svake sezone izuzetno dobro posjeceni od strane turista, ali i
lokalnog stanovnistva, te posjetitelja iz okolnih mjesta. Umjetni¢ki voditelj,
gitarist SaSa Dejanovi¢, svake godine uspijeva sastaviti atraktivan i
kvalitetan program, posvecen klasi¢noj gitari kao solistiCkom instrumentu, ili
u razliGitim sastavima sa sopranom, violon&elom, violinom, ksilofonom,
gudackim kvartetom itd.

U 2020. godini planira se obiljezavanje 200. koncerta festivala. Takoder se
program namjerava osvjeziti predstavljanjem po jednog talentiranog
uCenika uvodnim nastupom prije koncerta renomiranih svjetskih solista i
tako u ovo dogadanje ukljuciti vrsarska glazbena Skola.

Neki od koncerata planiraju se dislocirati, odnosno odrzati u klimatiziranoj
Zupnoj crkvi sv. Martina, te u novoobnovljenom samostanskom kompleksu
u Klostru.

Festival ,More i gitare“ organizira se u suradnji s hotelskim poduzecem
Maistra, koje sponzorira smjestaj za vecinu izvodaca, s organizacijom Lions
club, te s Austrijskim kulturnim forumom, koji su pokrovitelji dva koncerta.
Planirani rashod istovjetan je onome u planu za ovu godinu: 125.000 kn.

2.1.5. Vrsarske serenade — koncerti na vidikovcima

Koncerti na vrsarskim vidikovcima organizirani su prije nekoliko godina
kako bi se unijelo osvjeZenje i nova ponuda u vecerniji Zivot starog grada, te
se idealno uklapaju u na$ imidz romanticne i zavodljive destinacije.
"Vrsarske serenade" pod sloganom "globalna gitara", spajaju razliCite
gitarske izricaje i stilove - od jazza i flamenca do gitare u latino, etno ili rock
glazbi.

Koncerti svakog ljeta privlace veliki broj zadovoljnih posjetitelja. | u narednoj
sezoni planira se organizacija tri do Cetiri koncerta, uvijek uvazavajuéi
specifi¢ni intimni prostor i akustiku vidikovaca.

Novina u sklopu ovog festivala u 2020. godini bit ¢e organizacija jazz
serenade u parku skulptura DZamonja, serenada mladih vrsarskih
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glazbenika u novom multimedijalnom centru, te Casanovina serenada pred
Casanovinim utocCiStem.

Planira se vec¢a promocija oba festivala kroz plakate, letke i banere, te jace
prisustvo u lokalnim medijima.

Planirani troSak je istovjetan onome u planu za 2019. godinu: 35.000 kn

2.1.6. Etno koncerti

Svakog ljeta na rivi i u starom gradu se organizira nekoliko koncerata etno
sastava, klapa i pjevackih grupa koji izvode tradicijsku glazbu, te
gostovanja folklornih skupina iz Hrvatske ili susjednih zemalja.

Planirani troSak: 30.000 kn

2.1.7. Ostale kulturno zabavne manifestacije

Planirani iznos u ovoj poziciji plana predviden je za financiranje ostalih
dogadanja tijekom turisticke sezone, uglavnom na prostoru vrsarske rive,
kao Sto su razni koncerti, nastupi glazbenih orkestara, plesni show nastupi
i sli¢no.

U 2020.godini planira se u sklopu ove pozicije rashoda organizacijom
jednog kvalitetnog koncerta proslaviti svjetski Dan turizma i obiljeziti kraj
uspjesne ljetne sezone.

Planirani troSak je stoga veéi nego u planu za 2019. godinu i iznosi:
100.000 kn

2.1.8. Program na klizaliStu u starom gradu

U 2020. godini se namjerava hastaviti sa zimskim zabavnim programom na
Trgu Degrassi. Tijekom prosinca ¢e se u suradnji s Op¢inom Vrsar ponovo
postaviti klizaliste u starom gradu. KlizaliSte ¢e biti namijenjeno domicilnom
stanovniStvu, pogotovo djeci, ali i turistima koji nas posjecuju u zimskom
periodu. Za organizaciju zabavnog programa u tom periodu planira se
istovjetni rashod od 70.000 kn.

2.1.9. Lim Bay Festival

Kako bismo dodatno obogatili ponudu zabave u samoj Spici sezone, kad na
nasem podrucju boravi najviSe gostiju, ali i podigli atraktivnost nase
destinacije, u srpnju ¢e se na vrsarskoj rivi organizirati festival ,svjetske
glazbe® koji ¢e obuhvatiti koncerte renomiranih glazbenika. Program ¢e
ukljucivati koncerte jazz, blues, salsa i bossanova stila. Organizirat ¢e se u
suradnji sa slovenskim gitaristom i ¢lanom Big Banda RTV Slovenije
Primozem Gra$i¢em, koji je dugogodiSnji gost i prijatelj Vrsara.

Dodatna sredstva za organizaciju ove manifestacije osigurat ¢e se
ukljucivanjem raznih sponzora.

Planirani rashod: 100.000 kn

Za manifestacije u organizaciji TZO Vrsar u 2020. godini planiran je rashod
za 18% viSi od ovogodiSnjeg rashoda ove skupine — 1.000.000 kn.
U ukupnim rashodima ova skupina ima udio od 12%.

2.2. Potpore manifestacijama
Od 4. rujna do 4. listopada 2019. trajao je javni poziv za podnoSenje

zahtjeva za dodjelu potpora manifestacijama u 2019.godini. U pozivu su
navedeni Kkriteriji i uvjeti pod kojima ¢e se dodijeliti bespovratna nov€ana
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sredstva za organizaciju odredenih manifestacija. Na javni poziv pristiglo je
26 prijava. Na sjednici Turistickog vije¢a 17.10.2019. donijeta je odluka o
potporama prijavljenim manifestacijama.

Osim potpore dogadanjima prijavljenim na javni poziv, u 2020. godini TZO
Vrsar planira i potporu tradicionalnim manifestacijama koje se odvijaju niz
godina u suradnji s Opéinom Vrsar, Zupnim uredom, te ostalim &lanicama
TuristiCke zajednice.

Za potpore manifestacijama planiran je iznos od 1.248.250 kn, $to je 2%
vie od lani planiranog rashoda, a u ukupnim rashodima znaci udio od 15%.

2.2.1. Potpore kulturno zabavnim manifestacijama

Za potpore kulturno zabavnim dogadanjima planiran je rashod u iznosu
562.000 kn., 8% vise od lani planiranog istovrsnog rashoda.

2.2.1.1. Casanova tour

U 2020. godini planira se nastavak ovog inovativnog eventa koji je zapoceo
prije dvije godine. Radi se o interaktivnoj turi koja pocinje u vrsarskoj Iuci i
nastavlja se na usponima prema starom gradu, uz gradska vrata i na
vidikovcima. Tura se odvija pod vodstvom glumaca lIstra inspirita i nudi
sudionicima jedinstveni dozivljaj Vrsara kroz pri€u o povijesti i dozivljajima
Casanove u nadem gradu. Tura zavr§ava u Casanovinom utocistu.

Od 2019. godine dogadanje je upotpunjeno gastronomskim dijelom,
odnosno degustacijom vina i maslinovog ulja - namirnica koje Casanova
spominje u svojim memoarima. Degustacija vina i ulja realizirana je u
suradnji s lokalnim proizvoda¢ima, te je dobra moguénost za njihovu
promociju.

U 2020. godini planirano je kao u 2019. godini 11 tura, od svibnja do
listopada. Sedam tura financirano je kroz budzet TZa Vrsar, dok su ostale
Cetiri ture financirane od strane Maistre.

Organizator: IRTA d.o.0. Planirani rashod: 60.000 kn

2.2.1.2. Stari samanj pod kastelom

U sedmoj godini odrzavanja ovog dvodnevnog dogadanja planiraju se dva
termina, u lipnju i rujnu, u organizaciji Udruge ugostitelja Vrsar i uz suradnju
IRTE, odnosno Istra inspirita. Ova manifestacija je zbog autentiCnosti,
lokacije u starogradskoj jezgri, te pruzanja jedinstvenog dozivljaja povijesti
Vrsara postigla veliki uspjeh i privukla znatan broj publike. | u 2020. godini
nastavit ¢e se s kostimiranim scenskim performansima i uprizorenjem
vrsarske povijesti kako je prikazuje Vrsarski statut iz 1609. godine, te
interaktivnim igrama za djecu i odrasle. Nadogradit ¢e se popularna igra
,Postani poc€asni gradanin Kastela Vrsar‘ novim zadacima i daljnjim
ukljucivanjem kostimiranih stanovnika Vrsara.

Kroz angazman Udruge ugostitelja organizirana je odgovaraju¢a eno
gastronomska ponuda. Takoder ¢e ponovo nastupiti lokalni proizvodaci
autohtonih proizvoda, te izradivaci autohtonih suvenira.

Zabavni program ukljuc€ivat ¢e uli¢ne sviraCe i zabavljaCe, lokalna folklorna
drustva i zborove.

Organizatori: Udruga ugostitelja Vrsar, IRTA d.o.o.

Planirani rashod jednak je proSlogodisnjem planiranom rashodu i iznosi
165.000 kn.
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2.2.1.3. Koncerti u crkvi

Koncerti klasi¢ne glazbe s uglavhom sakralnim programom odvijaju se u
organizaciji zenskog pjevackog zbora Mendule i njihovog dirigenta i
voditelja, profesora Tome Njegovana. Odrzavaju se od svibnja do rujna,
srijedom u Zupnoj crkvi sv. Martina, a radi se o vokalnim i instrumentalnim
izvedbama ozbiljne glazbe. Sezonu koncerata tradicionalno otvara zbor
Mendule.

Organizator: Zbor ,Mendule“. ZatraZeni iznos potpore od TZO Vrsar i
planirani trosak: 40.000 kn

2.2.1.4. Glazbeni susreti ,Pramaliée”, Boziéni koncert

Zenski zbor Mendule veé niz godina sredinom travnja organizira glazbene
susrete na kojima uz njih nastupaju prijateljski zborovi i folklorne skupine, te
na taj nacin otvaraju sezonu ljetnih kulturnih manifestacija.

U predboziéno vrijeme tradicionalno organiziraju koncert u Zupnoj crkvi, uz
gostovanje jednog ili dva zbora iz okolnih mjesta.

Organizator: Zbor ,Mendule“. Zatrazeni iznos potpore od TZO Vrsar i
planirani troSak: 9.000 kn

2.2.1.5. Festival FAKS

Festival FAKS — Medunarodni festival amaterskog kulturnog stvaralastva je
kulturno turisti¢ki projekt u organizaciji udruge Ars Cultura, koji u kulturnom
smislu gradi mrezu medunarodne suradnje izmedu lokalnih i medunarodnih
amaterskih skupina te potice cjelozivotno ucenje u amaterskom
stvaralastvu i gradi novu publiku za kulturno umjetnicke programe. U
turistickom smislu ovaj festival ima svrhu kroz struéne, inovativne i zabavne
programe dovoditi nove turiste, upoznati ih s kulturom, tradicijom, gourmet
ponudom i dozivljajem muziciranja u Istri. Sudionici i posjetitelji dolaze u
destinaciju kao dio grupe, no kasnije se vracaju kao individualni gosti sa
svojim obiteljima, te festival na taj nacin doprinosi povec¢anju broja gostiju i
produzuje turistiCku sezonu.

FAKS ce tijekom svibnja 2020. okupiti oko 1.500 sudionika iz gotovo svih
zemalja Europe, te se planira ostvarenje od oko 4.000 noc¢enja u periodu
predezone.

Organizator: Ars Cultura, planirani rashod: 30.000 kn

2.2.1.6. Festival Musica sacra

Festival koji ima tradiciju od preko 20 godina u Vrsaru ¢e se odrzati po peti
put. Festival ¢ée se u 2020. godini odrzati u vremenu od 09. do 11.
listopada, i tom prilikom cCe tijekom trodnevnog boravka zborovi iz raznih
krajeva svijeta izvoditi zborska djela s naglaskom na sakralnu glazbu, ali i
koncerte sa slobodnim programom. Festival ¢e okupiti vise od 300
sudionika iz Hrvatske, Slovenije, Italije i Slovacke, a oCekuje se ostvarenje
oko 600 nocenja, te povrat sudionika u privathom aranzmanu.

Organizator: Ars Cultura. Planirani rashod: 10.000 kn

2.2.1.7. Medunarodna kiparska $kola ,Montraker”

U 2020. godini odrzat ¢e se 30. izdanje Medunarodne kiparske Skole
.Montraker®. Termin odrzavanja su prva dva tjedna u rujnu.

Skola ¢e se otvoriti izlozbom fotografija s ovogodidnjeg natjecaja, a s
pocetkom Skole otvorit ¢e se novi natjeCaj za fotografe. Nov€ane nagrade
osigurat ¢e kao i do sada TZO Vrsar.
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Osim nagrada za fotografski natje€aj planirani iznos ukljuCuje i troSak
namirnica i napitaka za osvjezenje studenata tijekom rada na skulpturama,
ruak i druzenje koji se organizira sredinom trajanja manifestacije, troSkove
za organizaciju foto natjeCaja i izlozbe, kao i za organizaciju sve€anog
zatvaranja Skole.

Kako se radi o jubilarnoj godini, manifestacija ¢e biti oboga¢ena dodatnim
programima, te predstavljanjem monografije Skole.

Uz Turisti¢ku zajednicu Vrsar, u organizaciji sudjeluju Pucko uciliste Porec,
Opcina Vrsar, hotelska poduzeé¢a Valamar Riviera i Maistra, te poduzecée
Kamen Pazin koje donira kamen za izradu skulptura.

Zbog proslave jubileja Skole planirani troSak veéi je za 40% i iznosi 70.000
kn.

2.2.1.8. Potpora programima €lanica TZ u pred i posezoni

Rashodi ove stavke planiraju se za potporu &lanicama TZ u organiziranju
dogadanja u pred- i posezoni, uglavhom kroz financiranje glazbenih
nastupa, tiskanje plakata, letaka i sli¢no.

Planirani troSak: 20.000

2.2.1.9. Potpora glazbenom programu u starom gradu

Prema odluci Turistickog vije¢a, kako bi se upotpunila ponuda zabave u
starom gradu, kroz ovu stavku plana financijski se podupire vecern;i
glazbeni program koji se odvija na Trgu Degrassi i na trgu ispred crkve sv.
Antona.

Planirani troSak: 30.000 kn

2.2.1.10. Proslava vjerskih praznika

Proslava Dana sv. Jurja se organizira u suradnji sa Zupnim uredom Vrsar,
u svrhu obnavljanja tradicije, a i kao svojevrsno otvaranje turisticke sezone.
Odrzava se na sam blagdan sv. Jurja, 23.travnja.

Uz pomoc¢ lokalnih ribara i njihovih barki organizirat ¢e se procesija na otok
Sv. Juraj, gdje ¢e se ispred istoimene crkvice odrzati sveta misa, a nakon
toga ¢e se proslava nastaviti na starom ribarskom molu.

Jedan dio planiranih sredstava izdvojit ¢e se za sufinanciranje obiljezavanja
blagdana sv. Ante 13. lipnja i blagdana sv. Andrije, zastitnika ribara koji se
slavi 30. studenog.

Planirani troSak: 12.000 kn

2.2.1.11. Proslava Praznika rada

Proslava Praznika rada, 1. svibnja, odvija se u organizaciji Op¢ine Vrsar na
gradskoj plazi.

U ovu proslavu ukljuéen je i znatan broj predsezonskih turista, te ¢e i u
2020. godini TuristiCka zajednica poduprijeti dogadanje kroz financiranje
glazbenog programa.

Planirani troSak: 5.000 kn

2.2.1.12. FeSta Sv. Martina

Proslava zastitnika grada odrzava se tradicionalno na Martinje, 11.
studenog. Planira se takmicenje u pripremi razli¢itih jela od strane vrsarskih
udruga, u pecenju kruha, te u pripremi istarske supe. | u 2019. godini
pozvat Ce se lokalni OPG-ovi s ponudom svojih poljoprivrednih proizvoda.
TuristiCka zajednica ¢e kao svake godine sudjelovati u organizaciji
programa proslave, te financirati tiskanje plakata, postavljanje Satora na
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trgu, nagrade za pobjednike sportskih takmicenja, kao i troSkove zabavnog
dijela programa.
Planirani trosak: 50.000 kn

2.2.1.13. Vrsar Art Festival

Cilj ove manifestacije je predstaviti Vrsar kao jedino mjesto u Hrvatskoj s
ovim oblikom umjetniCkog festivala i iskustvenog turizma, bogacenje
predsezonske ponude, ostvarenje 200 do 500 novih dolazaka i dodatni
sadrzaj za 15-20.000 posijetitelja. Za vrijeme festivala odrzat ¢ée se izloZbe
modernih umjetnika, eventi live slikarstva, besplatne radionice za turiste,
izrada ,sezonske® instalacije. Posjetitelie ¢e se potaknuti na dijeljenje
informacija o gradu i dogadanju kroz drustvene mreze, te ¢e se programom
potaknuti marketindke i PR aktivnosti. Kroz te aktivnosti o¢ekuje se doseg
do 500 tisuca osoba.

Organizator: Bijela rukavica d.o.o., planirani rashod: 41.000 kn.

2.2.1.14. Uskrdnja glazbena radionica

Novo dogadanje koje se planira odrzati u tjiednu nakon Uskrsa, od 12. do
19. travnja. Tijekom sedmodnevnog boravka umjetnici ¢e pripremati zadani
glazbeni program kojeg ¢e izvesti na dva sveana koncerta u Vrsaru i
Rovinju. U programu ¢e sudjelovati zbor i orkestar i tijekom svog boravka u
Vrsaru nastupat ¢e na atraktivnim lokacijama u mjestu. U glazbenom
stvaralastvu umjetnicima Ce se pridruziti u€enici glazbenih Skola.

Od ovog dogadanja oCekuje se povecanje broja no¢enja u tjednu nakon
Uskrsa — oko 850. Osim toga, predvida se povecanje prihoda u
vanpansionskim uslugama, promocija destinacije kroz drustvene mreze, te
povrat u€esnika iduce godine.

Organizator: Ars Cultura, planirani rashod: 10.000 kn

2.2.1.15. GRUV Fest

Prijavitel] dogadanja, glazbena rock udruga Vrsar namjerava tijekom
svibnja organizirati dan predstavljanja rada Udruge prikazivanjem filmova s
glazbenom tematikom i koncertom ¢&lanova Udruge, uz gastronomsku
ponudu. Cilj dogadanja je takoder dopuna turisticke ponude u predsezoni.
Organizator: Glazbena rock udruga Vrsar. Planirani rashod: 10.000 kn

2.2.2. Potpore sportskim manifestacijama

Za potpore raznim sportskim manifestacijama u 2020. godini planiran je
rashod u iznosu 666.250 kn, Sto je 3% manje u odnosu na lani planirani
iznos ove skupine rashoda. U ukupnim rashodima ova skupina ima udio od
8%.

2.2.2.1. Teniski turnir ,Perin memorijal® (ITF 18)

Navedeni cilj ove manifestacije je upotpunjavanje postojeCeg projekta
razvoja sportskog turizma, a posebno proizvoda tenisa, te valorizacija i
prepoznatljivost destinacije Vrsar za organizaciju tenis turnira.

Radi se o turniru za juniore i juniorke do 18 god, koji ¢e se u 2020. godini
odrzati po 36. put. Planirani termin odrzavanja je 21.-29.03.2020. Ovaj
juniorski turnir je jedan od turnira s najduljom tradicijom u regiji, te najvedi
teniski dogadaj u Hrvatskoj. OCekuje se sudjelovanje oko 280 igraca s
pratnjom iz 29 zemalja, te realizacija oko 1.300 noc¢enja.
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Organizator: Teniski klub Dec Umag. Planirani rashod istovjetan je lani
planiranom rashodu: 121.250 kn

2.2.2.2. Teniski turnir ,Memorijal Slavoj Greblo* (TE 12)

| ovaj turnir ima termin odrZavanja u predsezoni, i to u periodu 13.-
21.03.2019. Ucesnici su djecaci i djevoj€ice do 12 godina. Turnir se igra u
konkurenciji Tennis Europe — 3. kategorija.

Ocekuje se sudjelovanje 250 igrata s pratnjom, te ostvarenje oko 850
nocenja.

Organizator: Teniski klub Galeb Umag. Planirani rashod istovjetan je lani
planiranom rashodu: 80.000 kn

2.2.2.3. Teniski turnir ,Maistra Cup* (TE 14)

| ova manifestacija, kao prethodno navedene, ima za cilj upotpunjavanje
postoje¢eg projekta razvoja sportskog turizma, a posebno proizvoda tenisa,
valorizaciju i prepoznatljivost destinacije Vrsar za organizaciju tenis turnira,
te povecanije turistickog prometa u terminu posezone. Termin odrzavanja je
posezona, i to 04. do 13.09.2020. Ovo je medunarodni turnir za djecake i
djevojCice do 14 godina, takoder u konkurenciji Tennis Europe — 3.
kategorija.

Ocekuje se sudjelovanje 200 igraca i igracica i pratnje iz 20 zemalja, te
ostvarenje oko 500 nocenja.

Organizator: Teniski klub Galeb Umag. Planirani rashod istovjetan je lani
planiranom rashodu: 25.000 kn

2.2.2.4. Lim Bay Challenge

U 2020. godini ovo dogadanje odrzat ¢e se po peti put, ove godine u
trajanju od 4 dana. Kao cilj i svrhu manifestacije organizatori navode razvoj
proizvoda outdoora, Sirenje turisticke ponude u segmentu sportske
rekreacije u terminu predsezone, revitalizaciju zaleda Vrsara i Limskog
kanala kroz nove elemente sportsko turistiCke ponude, te promociju
destinacije kroz atraktivne video i foto uratke.

U 2020. manifestacija se obogacuje dodatnim sadrzajima: uz avanturisit¢ke
utrke,nordic walking day, te dvije trail utrke, u sklopu evnta odrzat e se i
teCajevi yoge, bike i ebike ture, kajak ture, te€ajevi sportskog penjanja,
projekcije outdoor filmova i predavanja o outdooru.

Planirani termin je 07.-10.05.2020., oCekuje se oko 600 sudionika, 1.000
posijetitelja i 500 realiziranih no¢enja.

Organizator: Feel Deep Tl d.o.o. Planirani rashod je zbog produljenja
trajanja manifestacije i dodatnih programa povecan za 43% i iznosi 100.000
kn

2.2.2.5. Vaterpolo kup Vrsar

Od 2003. godine pocCetkom kolovoza organizira se medunarodni vaterpolo
turnir, s cillem promaocije vaterpola, te dodatne sportske ponude destinacije
u ljetnim mjesecima. Turnir se odvija na vaterpolo igraliStu ispred naselja
Belvedere, tijekom cijelog dana. Nakon proglaSenja pobjednika i dodjele
nagrada vecCernja zabava se nastavlja na molu uz Standove s jelom i picem,
te glazbeni program.

Ocekuje se sudjelovanje od 8 do 12 ekipa, te velik broj posjetitelja.
Organizator: Vaterpolo klub Vrsar. Planirani rashod istovjetan je lani
planiranom rashodu: 15.000 kn
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2.2.2.6. Medunarodni ribolovni kup Koversada

U 2020. godini ovo dogadanje proslavit ¢e 30. jubilej.

Termin dogadanja je drugi vikend u listopadu, tako da je cilj svakako
produljenje turistiCke sezone, ali i promocija Vrsara kao idealne destinacije
za bavljenje ribolovnim sportom.

Glavni organizator ovog sportskog dogadanja je lokalno sportsko ribolovno
drustvo ,Baraj“, koje uz pomo¢ TZa i nekoliko privrednih subjekata s
podruCja opcine Vrsar, jo§ od 1991. godine uspjeSno organizira
tradicionalno natjecanje u sportskom ribolovu iz usidrene brodice, nazvano
po nasem naturistiCkom centru i istoimenom otoci¢u. Natjecanje je ekipno,
uklju€uje muskarce i zene, odvija se u priobalju Vrsara u trajanju 4 sata, te
zavrSava podjelom nagrada i druZzenjem ribolovaca.

Na jubilarnom izdanju kupa o¢ekuje se sudjelovanje rekordnog broja ekipa,
viSe od 50 ekipa iz Hrvatske i susjednih zemalja, posebno Italije, te
ostvarenje 150-200 nocenja.

Organizator: Sportsko ribolovno drustvo Baraj Vrsar. Planirani rashod
istovjetan je lani planiranom rashodu: 8.000 kn

2.2.2.7. Drzavno prvenstvo u podvodnoj fotografiji

Predlagatelj ovog dogadanja je vrsarski ronilacki klub Ugor. Kao cilj i svrha
manifestacije navode se prezentacija ljepote vrsarskog podmorja, te
promocija ronilatkog turizma u destinaciji. Dogadanje ¢e se odvijati od
08.do 10. svibnja, uz sudjelovanje oko 50 najboljih podvodnih fotografa iz
Hrvatske i okolnih zemalja. Predvida se ostvarenje oko 150 nocenja, te
povecéana potroSnja u destinaciji za vrijeme trajanja manifestacije.
Organizator: Ronilacki klub Ugor Vrsar. Planirani rashod: 10.000 kn

2.2.2.8. Nogometni turnir Vrsar 2020

Organizator ovog dogadanja je Nogometni klub Vrsar. Kao cilj navodi
promociju Vrsara kao idealne sportske destinacije za mlade uzraste. Turnir
se planira pocetkom svibnja, na glavhom i novouredenom pomoc¢nom
igralitu.

Oc¢ekuje se sudjelovanje 12 do 16 ekipa iz Hrvatske i inozemstva, oko 400
posijetitelja, te oko 90 ostvarenih noc¢enja. Planirani termin je lipanj 2020.
Organizator: NK Vrsar. Planirani rashod istovjetan je lani planiranom
rashodu: 15.000 kn

2.2.2.9. ZavrSna feSta NK Vrsar

Nogometni klub planira u srpnju organizirati zabavu na nogometnom
igraliStu za sve Clanove kluba, simpatizere i goste, uz Zivu muziku i gastro
ponudu po simbolicnim cijenama. Cilj je dodatna ponuda u segmentu
zabave u destinaciji, te promocija nogometa.

Ocekuje se 300 do 400 posjetitelja, te poveéanje prometa u ugostiteljskim
objektima.

Organizator: NK Vrsar. Planirani rashod istovjetan je lani planiranom
rashodu: 15.000 kn

2.2.2.10. Sudjelovanje na medunarodnom odbojkaskom turniru

Kako zbog nedostatka odgovarajuée sportske dvorane nije u mogucnosti
organizirati medunarodni odbojkaski turnir u Vrsaru, Odbojkaski klub
Funtana Vrsar planira sudjelovati na medunarodnom turniru u inozemstvu i
na taj nacCin promovirati nasSu destinaciju. Radi se o turniru na kojem
sudjeluju ekipe iz &itavog svijeta. OK Funtana Vrsar takmicit ¢e se u
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kategorijama mini odbojke i djevojCica. Djevojke ¢e nositi majice i kape s
logom TZ Vrsar, podijeliti promotivni materijal, te tako promovirati nasu
destinaciju. Vrijeme odrzavanja turnira je 25.-28.06.2020.

Organizator: OK Funtana-Vrsar. Planirani rashod istovjetan je lani
planiranom rashodu: 25.000 kn

2.2.2.11. Otvoreno prvenstvo u stolnom tenisu Vrsar Alpe Adria Cup
Medunarodni turnir organizira se u Vrsaru od 2006. godine. Cilj je poticanje
mladih na bavljenje sportom i stolnim tenisom, kao i promocija nase
destinacije .

Termin odrzavanja prvenstva je 04.-05.04.2020., o¢ekivani broj natjecatelja
240, oCekivani broj no¢enja oko 600.

Organizator: Stolnoteniski klub Vrsar. Planirani rashod je 50% viSi od lani
planiranog rashoda i iznosi 12.000 kn

2.2.2.12. Ocean Lava Vrsar Croatia

Sportska manifestacija Ocean Lava odrzala se prvi put u 2019. godini pod
licencom Ocean Lava koja okuplja 15 utrka na teritoriju Europe. Utrka je
podijeljena na 4 discipline: Half, Olympic, Half Stafeta i Olympic Stafeta.
Start utrke je u resortu Belvedere, a cilj se nalazi u marini Vrsar, gdje se
odrzava i svecano proglasenje najboljih.

Manifestacija traje 2 dana, dok je boravak natjecatelja 3 dana.

Cili ovog dogadanja je upotpunjavanje postojeéeg projekta sportskog
turizma, posebno outdoor proizvoda, valorizacija i prepoznatljivost
destinacije, te povecanje kvalitete dozivljaja u njoj, kao i povecéana
realizacija noc¢enja i prihoda od smjeStaja u periodu posezone. Kroz
animaciju velikog broja specijaliziranih novinara iz Hrvatske i inozemstva
oCekuje se veliki promidzbeni efekt ovog eventa.

U 2020. godini oCekuje se sudjelovanje 300 natjecatelja, ostvarenje oko
1.000 nocenja i povecani prihod od vanpansionske potrosnje.

Organizator: Sport box d.o.o. Planirani rashod je 5% manji nego u
prethodnoj godini: 200.000 kn

2.2.2.13. Sudjelovanje na medunarodnom kickboxing kupu

Kickboxing klub Vrsar namjerava sudjelovati na medunarodnom natjecanju
— Hungarian Kickboxing World Cup koji se odrzava od 14. do 20. svibnja
2020. u Madarskoj. U sklopu turnira ¢lanovi kluba ¢e promovirati nasu
destinaciju podjelom promotivnog materijala.

Planirani rashod: 10.000 kn

2.2.2.14. Potpora biciklistickom dogadaju ISTRIA 300

TZO Vrsar ¢e u sklopu tzv. ,bronanog sponzorskog paketa“ poduprijeti
medunarodnu cestovnu utrku ISTRIA 300, diji je start i cilj u Porec€u, a
odrzat ¢e se od 08. do 11.10.2020.

Ovo dogadanje bit ¢e najmasovniji rekreativni dogadaj u regiji, organiziran
na najvisoj razini. Sportski dio dopunit ¢e zabavni, edukativni, gourmet i
drugi sadrzaji. Radi se o cestovnoj biciklisti¢koj utrci dugoj 300 km.
Ocekivani broj sudionika u prvoj godini je 1.000, uz 1.500 posjetitelja.

TZO Vrsar promovirat ¢e se svojim oglasom u broSuri eventa, bannerom na
ciljnoj ravnini, videom na youtube kanalu eventa, komunikacijom TZ Vrsar
kao sponzora kroz newslettere prema event bazi kontakata, na Facebook
stranici eventa, te u expo zoni.

Planirani rashod: 30.000 kn
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2.2.3. Potpore gastro manifestacijama

Za potpore gastro dogadanjima u 2020. godini planiran je isti iznos kao u
2019. godini - 20.000 kn.

2.2.3.1. Smotra istarskih autohtonih poljoprivrednih proizvoda

Ovu manifestaciju kandidirao je Institut za poljoprivredu i turizam, u sklopu
projekta Domaca web trznica. Cilj je promocija istarskih poljoprivrednih
proizvodaca i njihovih proizvoda, te kreiranje prepoznatljivosti i brenda
istarskih poljoprivrednih proizvoda. ZamiSljena je kao promotivno prodajna
smotra istarskih autohtonih proizvoda, uz mogucnost degustacije
proizvoda. Odrzavanje smotre planira se u sklopu svake ribarske feste, te
dva puta mjesecno tijekom ljetnih mjeseci na prostoru starog grada.

U sklopu smotre planirani su nastupi lokalnih sviraca i folklornih skupina.
Planira se sudjelovanje oko 20 izlaga€a i oCekuje oko 1.000 posjetitelja.
Organizator: Udruga ,lIstarska web trznica“. Planirani rashod istovjetan je
lanjskom i iznosi: 20.000 kn

3. Razvoj proizvoda

TZO Vrsar u suradnji s Maistrinim Odjelom destinacijskog managementa

sudjeluje u razvoju turisti¢kih proizvoda, i to u segmentu sporta za razvoj

biciklizma, nogometa, tenisa i outdoor aktivnosti, kao i za razvoj proizvoda

gourmet.

Ciljevi planiranih aktivnosti su:

- produljenje sezone na mjesece van glavne ljetne sezone kroz kreiranje
specifi¢nih proizvoda i evenata koji su namijenjeni pred i posezoni,

- produljenje boravka gostiju ponudom paketa proizvoda koji motiviraju
goste da dulje ostanu u destinaciji,

- povecanje potrosnje turista u destinaciji

- poticanje gostiju na ponovni dolazak

Maistra planira za sufinanciranje aktivnosti razvoja destinacijskih proizvoda

i sponzorstva product evenata u 2020. godini izdvojiti bruto 911.125 kuna.

Kroz Odjel destinacijskog managementa upravljat ¢e razvojem proizvoda,

pratiti provedbu, pripremati ¢e planove i izvjeS¢a o realizaciji, koordinirati

sudionike kroz projektne timove, te investirati u infrastrukturu Maistre

pojedinih destinacijskih proizvoda.

Budget je rasporeden prema sljedeéim aktivnostima:

. Organizacija i upravljanje proizvodom

. Infrastruktura

. Usluge

. Promocija

. Prodaja

. Kontrola kvalitete, standarda i metrika

. Benchmark i edukacija

. Eventi

Planirani iznos sufinanciranja od strane TZO Vrsar planiran je u iznosu

197.425 kn, s uklju€enim sponzorstvom za gourmet dogadanja Golozece di

Orsera i Tradizione a tavola.

Iznos je po destinacijskim proizvodima rasporeden na sljedeci nacin:

3.1. Razvoj proizvoda Bike —planirani rashod: 56.863 kn

3.2. Razvoj proizvoda Tenis — planirani rashod: 15.152 kn

O~NO O WNPE
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3.3. Razvoj proizvoda Nogomet — planirani rashod: 10.788 kn
3.4. Razvoj proizvoda Outdoor — planirani rashod: 38.770 kn
3.5. Razvoj proizvoda Gourmet — planirani rashod: 75.852 kn

3.6. Sudjelovanje u razvoju proizvoda s klasterom Pore¢

TZO Vrsar odlu€ila se na suradnju s TuristicCkom zajednicom Porec i ostalim

manjim TZima na podru¢ju Porestine u razvoju odredenih turisti¢kih

proizvoda, posebno u podrucju upravljanja dogadanjima i enogastronomije.

Inicijativom Upravljanje dogadanjima Zeli se povecati efikasnost ulaganja

turistiCkin zajednica u ona dogadanja koja najvise doprinose Zzeljenom

pozicioniranju destinacije. Kako bi se to postiglo, potrebno je kvantificirati
ucinke danasnjih dogadanja i to provodenjem istraZivanja i analizom
rezultata prema prethodno definiranim kljuénim pokazateljima uspjeha.

Ciljevi ove inicijative su:

- povecati efikasnost ulaganja u organizaciju i sufinanciranje dogadanja

- razviti nova, inovativna dogadanja koja ¢e biti u skladu s vizijom i
pozicioniranjem destinacije, te kljuénim turistiCkim proizvodima

- kreirati atraktivan cjelogodi$nji kalendar dogadanja.

U sklopu inicijative Enogastronomija planiraju se sljedeée aktivnosti:

- u suradnji s proizvodacima autohtonih proizvoda i ugostiteljima
organizirati tematska gastronomska iskustva u vidu vinskih ruta,
tematskih radionica, teCajeva kuhanja, berbi grozda i sl.

- uspostaviti distributivne/prodajne centre gastronomskih proizvoda. U
specijaliziranim trgovinama planira se uz ponudu gastro delicija i
suvenira osmisliti razne programe (npr. degustacije, te€ajevi i sl.)

- organizirati radionice i edukacije za vlasnike ugostiteljskih objekata i
proizvodace, studijska putovanja, gostovanja poznatih kuhara i sl.

Ciljevi ove inicijative su:

- razviti enogastronomski proizvod klastera i diversificirati turisticku
ponudu;

- kreirati iskustva, posebice u pred i posezoni u kojima je gost aktivni
sudionik;

- uspostaviti dodatni distributivni/prodajni kanal za lokalne gastronomske
proizvode

Za ovu poziciju financijskog plana planiran je rashod od 100.000 kn.

3.7. Razvoj proizvoda Ribarske feste

U 2020. godini TZO Vrsar planira se prijaviti na natjeCaj LAGUR-a, te
sredstva u iznosu 350.00 kn utroSiti u razvoj turistickog proizvoda Ribarske
feSte. 200.000 kn planira se za nabavu nove pozornice za izvodenje
kulinarskih radionica i zabavnog programa, te 150.000 kn za organizaciju
novih sadrzaja manifestacije.

Zbog ukljucivanja novih pozicija u plan za 2020. godinu, skupina Razvoj
proizvoda ima planirani rashod u tri puta ve¢em iznosu u odnosu na lani
planirani iznos, odnosno 647.425 kn i u ukupnim rashodima ima udio od
7%.

4. Dizajn vrijednosti — SMP Istre

Za ovu poziciju u SMP-u lIstre planiran je udio od strane lokalnih TZ-a Istre
u iznosu 400.000 kn. Prema rasporedu participacije s obzirom na ostvarena

- 28 -



nocenja u 2018. godini, TZO Vrsar u SMPu Istre za 2020. godinu sudjeluje
s udjelom od 7,04%.

Ovaj projekt nosi naziv: 5 iskustava velikog utjecaja u PPS-u i odnosi se na
razvoj proizvoda i promociju u online i offline segmentu

Planirani troSak: 28.154 kn

3. Komunikacija vrijednosti

Za Komunikaciju vrijednosti planirani rashod iznosi 1.099.163 kn, §to je 5%
viSe nego u 2019. godini. Udio u ukupnim rashodima: 12%.
Ova skupina rashoda uklju€uje sljedece rashode:

1. Online komunikacije

2. Offline komunikacije

3. Turisti¢ka signalizacija

1. Online komunikacije

Za ovu skupinu rashoda planiran je rashod od 278.154 kn, $to je 42% viSe
od lani planiranog rashoda. Udio u ukupnim rashodima: 3%

1.1. Online komunikacije u sklopu Marketing plana TZ Istre

U Marketing planu TuristiCke zajednice Istarske zupanije za 2020. godinu
za Online komunikacije (rashodi za internet stranice i drustvene mreze,
kontakt centar i implementaciju digitalne strategije) od sustava turistiCkih
zajednica planiran je iznos od ukupno 400.000 kn.

NaS$a turisticka zajednica u ovoj stavci MP-a sudjeluje s iznosom od 28.154
kn.

1.2. Internet oglasavanje

U 2020. godini planira se online oglaSavanje putem placenih oglasa na
facebooku i instagramu, te banner oglasi na lokalnim on line medijima.
Planira se isti rashod kao u planu za 2019. godinu, 30.000 kn

1.3. Redizajn i odrzavanje internet stranice

Poletkom godine komisijski je odabrana tvrtka Infosit iz Pore€a za izvodaca
novih internetskih stranica TZO Vrsar. Elementi ponude obuhvacali su
isporuke koje su se smatrale optimalnim za izradu novog korisnickog
sucelja u skladu s danasnjim responsivnim oc€ekivanjima. Kako je ponuda
premasivala iznos planiran za 2019. godinu, odlu€eno je da Ce se projekt
financirati kroz dvije proracunske godine.

U 2019. godini realizirane su radionice sa stakeholderima, analiza
postoje¢eg weba, predstavljanje vizualnog mood boarda, markup tipi€nih
stranica i elemenata, razrada dizajna predlozaka. Djelatnici TZa radili su
na unosu tekstova, fotografija i videozapisa.

U 2020. godini prethodi implementacija DMS-a, demo i prihvacanje
frontenda temeljem tipskih primjera sadrzaja, edukacija za rad u CMS-u,
testiranje za dogovorene breakpointove i platforme, analiza novog weba i
usporedba rezultata.

U ovoj poziciji financijskog plana nalazi se i troSak za smjeStaj internetskih
stranica u Cloudu, te odrzavanje, koje iznosi oko 3.000 kn mjesecno.
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Planirani rashod: 190.000 kn, §to je 90% viSe od lani planiranog rashoda.

1.4. Upravljanje drustvenim mrezama

Drustvene mreze, posebno Facebook, Instagram i YouTube treba Kkoristiti
kao medij inspiriranja gostiju koji nasSu destinaciju jo$ nisu posjetili, kao i
poticaj za ponovni dolazak gostiju. Prisustvo na drustvenim mreZzama
neophodan je dio digitalnog marketinga. Drustvene mreze Kkoriste se kao
medij inspiriranja i privlaenja novih gostiju, koji su i sami brend
ambasadori. Za ove poslove planira se daljnje angaziranje vanjskog
suradnika.

Za 2020. godinu planira se isti rashod kao u 2019. godini, 30.000 kn.

2. Offline komunikacije

Za skupinu Offline komunikacija planiran je rashod od 811.009 kn, Sto je
3% manje od lani planiranih rashoda. U ukupnim rashodima ova skupina
ima udio od 10%.

2.1. Offline komunikacije u sklopu Marketing plana TZ Istre

Lokalne TZ u ovom rashodu sudjeluju s 542.096 kn, a nasa TZ s iznosom
od 38.156 kn.

Troskove iz ove pozicije TZZI namjerava rasporediti na PR aktivnosti,
odnosno odnose s javnoS¢u (400.000 kn), te na broSure i ostale tiskane
materijale (142.096 kn).

Planirani rashod: 38.156 kn

2.2. SMP Istre - Oglasavanje u promotivnim kampanjama, samostalno
oglasavanje, strateSko partnerstvo s FC Bayern Miinchen

Lokalne TZ u ovoj poziciji SMP-a Istre sudjeluju s iznosom 4.800.000 kn, od
C¢ega TZO Vrsar s iznosom 337.853 kn.

Ova pozicija ukljuCuje sudjelovanje u oglasavanju u promotivnim
kampanjama (175.965 kn), u samostalnom oglasavanju i financiranju
avioprijevoza (126.695), te u razvoju strateSkog partnerstva s FC Bayern
Minchen (35.193 kn)

Planirani rashod: 337.853 kn

2.3. Opce oglasavanje

U 2020. godini planira se oglaSavanje naSe destinacije u camping vodicu
,Croatia's Best Campsites. U rashode ove pozicije ulaze ostali oglasi
vezani za promociju destinacije ili pojedinih manifestacija na jumbo
plakatima, u domaéem i inozemnom tisku, na portalima, radiju i u
televizijskim programima.

U 2020. godini planira se intenzivnije predstavljanje aktivnosti naSeg TZa u
lokalnom tisku, te je planirani rashod 27% veci od rashoda u 2019. godini i
iznosi 70.000 kn.

2.4. BroSure i ostali tiskani materijali

Za potrebe turistiCkin sajmova i prezentacija, distribuciju po recepcijama
svih turistiCkih objekata, marine Vrsar, te turistiCkih agencija planira se
reprint postojeCeg promotivnog materijala: image kataloga Vrsara,
informatora, kalendara dogadanja, biciklisticke karte, plana grada, kataloga
Parka skulptura DuSana Dzamonje, te kalendara za 2021. godinu.
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Za tiskanje image kataloga planira se utroSiti maniji iznos nego u 2019.
godini - 10.000 kn, za informator je predviden takoder manji iznos - 20.000
kn, a za kalendar dogadanja 20.000 kn.

Najpopularniji tiskani materijali su biciklistiCka karta i plan grada, te se za te
materijale planira rashod po 10.000 kn, odnosno 10.000 kn.

Planirani troSak za tiskanje kataloga parka DuSsana Dzamonje je 10.000 kn,
a za tiskanje kalendara 15.000 kn.

Za ostale izdatke tiskanja promotivnih materijala (razne programske
knjizice, leci, plakati, baneri) planira se isti iznos kao u 2019. godini -
30.000 kn.

U 2020. godini planira se izraditi idejno rjeSenje i priprema za tisak nove
broSure koja bi objedinjavala dosada$nji image katalog i informator. Ukoliko
bude potrebno, izradit ¢e se novi tekstovi i pribaviti nove fotografije.
Planirani iznos za ovaj projekt je 50.000 kn

U ovoj skupini rashoda predvideni troSak iznosi 175.000 kn i 6% je visi od
onoga u 2019. godini. U ukupnim rashodima ova skupina ima udio od 2%.

2.5. Suradnjai prihvat novinara

Za prihvat i ugoS8c¢avanje novinara, njihov boravak u destinaciji i
prezentaciju mjesta, turistickin objekata, znamenitosti i dogadanja
predviden je troSak istovjetan onome u 2019. godini.

Planirani rashod: 15.000 kn

2.6. Suveniri i promo materijali

U svrhu promocije naSe destinacije, za poklon novinarima, znacajnim
gostima, kao i za potrebe raznih gostovanja i putovanja, planira se nabava
promotivnog materijala kao $to su kiSobrani, majice, bukalete. Jedan dio
sredstava utroSit ¢e se za sitniji promo materijal — reklamne vrecice,
kemijske olovke i privjeske s logom TZO Vrsar.

Planirani troSak je isti kao planirani rashod u 2019. godini i iznosi 30.000 kn

2.7. Info table
Za obnovu postojec¢ih i postavljanje novih info tabli planira se rashod
istovjetan lanjskom, dakle 40.000 kn.

2.8. Interaktivni displej

PoCetkom 2019. godine prikuplijene su ponude za izradu i postavljanje
interaktivnog displeja u starom gradu s prikazom turisti¢kih sadrzaja nase
destinacije. Komisijski je odabrana tvrtka Omnivor iz Zagreba.

Ponuda tvrtke Omnivor sadrzi samostojeéi vanjski interaktivni totem,
profesionalni monitor visoke svjetline, izradu multi touch aplikacije za
interaktivne sustave, kao i najam i odrzavanje servera na period od godinu
dana. Bruto iznos ponude je 148.737 kn.

U 2019. godini uplacen je predujam u iznosu 44.620 kn. Kako je doSlo do
oSteCenja totema u skladiStu tvrtke, postavljanje je odgodeno za iducu
godinu, te se u 2020. planira podmirenje preostalog dijela iznosa.

Planirani rashod: 105.000 kn.

3. Turisti¢ka signalizacija

Iznos iz ove stavke utroSit e se na zamjenu oStecene i dotrajale turistiCke
signalizacije, te postavljanje novih oznaka i putokaza.
Planirani troSak je istovjetan lanjskom i iznosi 10.000 kn.
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4. Distribucija i prodaja vrijednosti

Za ovu skupinu troSkova planirani rashod iznosi 30.000 kn i istovjetan je
lani planiranom iznosu u ovoj poziciji rashoda. U ukupnim rashodima ova
skupina ima udio manji od 1%.

1. Posebne prezentacije

Za prezentacije nasSe destinacije u sklopu raznih dogadanja u gradovima
koji su partneri u EU projektima, posebno u Sloveniji, planira se rashod od
20.000 kn. Prezentacije se organiziraju u suradnji s Udrugom ugostitelja,
lokalnim maslinarima i ostalim udrugama .

Planirani troSak je istovjetan lanjskom: 20.000 kn

2. Ostali izdaci
Za sudjelovanje u ostalim promocijama i sajmovima, planira se iznos
istovjetan lanjskom - 10.000 kn.

5. Interni marketing

Rashodi za interni marketing planirani su u iznosu 35.000, $to je istovjetan
iznos kao onaj planiran u 2019. godini. U ukupnim rashodima ova skupina
ima udio manji od 1%.

1. Edukacija

Tijekom zimskih mjeseci planira se za privatne iznajmljivaCe, zaposlenike u
agencijama i svim djelatnostima vezanim za turizam, te sve zainteresirane
stanovnike nastaviti s organizacijom predavanja o povijesti, te kulturnim
znamenitostima Vrsara. Predavanja se odrzavaju od strane uvaZzenih
povjesniCara i poznavatelja povijesti Vrsara, uz komuniciranje s publlikom.
Takoder se planira daljnje sudjelovanje direktorice i voditeljice TIC-a na
seminarima koje organizira Hrvatska Turisticka zajednica u svrhu
usavrSavanja prakti¢nih znanja i vjestina, te s ciljem njihove neposredne
primjene za poboljSanje poslovanja.

Planira se i organizacija edukacija za male iznajmljivaéa u svrhu
kvalitetnijeg i uspjesnijeg poslovanja u obiteljskom turizmu. Planirani rashod
je istovjetan lanjskom: 15.000 kn.

2. Nagrade i priznanja

U ovu grupu troSkova ubrajamo rashode vezane za nagrade i priznanja
dugogodisSnjim gostima i partnerima, te nagrade gradanima Vrsara za
najliepSe uredeni balkon, okuénicu i ulaz u poslovni prostor koje se
dodjeljuju krajem godine, tijekom proslave sv. Martina.

Planirani trosak: 10.000

3. Novogodisniji pokloni partnerima

Za poklone poslovnim partnerima, te ¢lanovima tijela TZ na kraju poslovne
godine planira se troSak od 10.000 kn.
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6. Marketinska infrastruktura

Ova skupina tro8kova iznosi 34.077 kn i 2% je niZza u odnosu na prethodnu
godinu.
U ukupnim rashodima ova skupina ima udio manji od 1%.

1. Sudjelovanje u SMP-u Istre

Za proizvodnju multimedijalnin materijala u okviru novog krovhog
komunikacijskog koncepta predviden je iznos sufinanciranja od strane
lokalnih TZ-a u iznosu 200.000 kn. Nasa TZ u ovoj poziciji sudjeluje s
iznosom od 14.077 kn.

2. Banka fotografija i priprema u izdavastvu

Za daljnje azuriranje i obogacivanje banke fotografija, kao i izradu novih
video uradaka koji ¢e se koristiti za potrebe web stranice, drustvenih mreza,
te promociju na raznim portalima i tiskovinama planira se iznos isti kao u
planu za 2019.godinu: 20.000 kn.

7. Posebni programi

U ovoj skupini planirani rashodi iznose 50.000 kn. Indeks u odnosu na
lanjske istovrsne rashode, kada je u ovu poziciju uvrSten rashod za
uredenje novog prostora TICa, je 38. U ukupnim rashodima ova skupina
ima udio od 1%.

1. Ostale donacije u svrhu promocije destinacije

I u 2020. godini TZ Vrsar ¢e poduprijeti donacijama kole, vrti¢e, udruzenja
i izdavace koiji kroz svoje projekte sudjeluju u unapredivanju i promicanju
specifi¢nih prirodnih i drustvenih vrijednosti koje nasu destinaciju ¢ine
turistiCki prepoznatljivom, u zastiti okoliSa, te prirodne i kulturne bastine.
Planirani rashod je istovjetan lanjskom: 50.000 kn.

8. Ostalo

Za ovu skupinu rashoda planira se iznos od 205.000 kn, Sto je 57% manje
nego u planu za 2019. godinu, zbog zavrSetka projekta ,Uzivam tradiciju®.
Udio ove skupine u ukupnim rashodima je 2%.

1.Sudjelovanje u projektu Interreg SLO-Hrv Uzivam tradiciju

Interreg projekt Slovenija - Hrvatska ,Okusi lokalno, dozZivi tradicionalno u
prekograni¢noj kulinarskoj destinaciji“, ¢ija je kratica ,UZivam tradiciju®, a u
kojem je TZO Vrsar sudjelovala kao jedan od partnera, zavrSava krajem
2019. godine.

U 2020. godini planira se zavrSetak projektnog izvjestavanja, uz prikupljanje
potrebnih podataka vezanih za izvrSavanje projektnih zadataka i
financiranje, te je planiran rashod za dvomjesecnu bruto placu za voditeljicu
projekta i naknadu knjigovodstvenom servisu.

Planirani rashod: 25.000 kn
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2. Sudjelovanje u projektu ArchaeoCulTour

U 2020. godini nastavlja se sufinanciranje projekta ArheoloSki krajolik u
odrzivom razvoju kulturnog turizma Op¢ine Vrsar. Osim TZO Vrsar, projekt
financiraju Hrvatska zaklada za znanost, Opc¢ina Vrsar i Maistra d.d. Projekt
provodi Centar za arheologiju Sveucilita u Puli. Jedan od ciljeva projekta je
povecanije vidljivosti i proSirenje spoznaje o vaznosti arheoloskih nalazista u
lokalnoj zajednici sa svrhom poticanja gospodarskog koristenja arheoloske
bastine uz odgovarajuéu zastitu, te ucinkovito valoriziranje kulturne bastine
u funkciji gospodarskog razvoja.

Ocekuje se da ¢e rezultati provedenog istrazivanja povecati atraktivnhost
kulturne bastine Vrsara i unaprijediti turisticku ponudu.

Planirani rashod istovjetan je lanjskom: 180.000 kn. Udio u ukupnim
rashodima: 2%.

9. Transfer turisti€ke pristojbe Opc¢ini (30%)

Sukladno ¢&lanku 20. Zakona o turistiCkoj pristojbi 30% prihoda od turisticke
pristojpe doznacuje se u proracun Opcine Vrsar. Ta sredstva koriste se
isklju¢ivo za poboljSanje uvjeta boravka turista na temelju prethodno
usvojenoga zajedni¢kog programa Opcine i TuristiC¢ke zajednice. Planirani
transfer sredstava za 2020. godinu iznosi 16% viSe od lani planiranog
rashoda, sukladno planiranom povecaniju prihoda od turisti¢ke pristojbe.
Planirani rashod: 2.310.000 kn. U ukupnim rashodima ovaj rashod ima udio
od 26%.

O tijeku poslova na izvodenju programa rada, kao i o financijskom
poslovanju, direktorica TU ¢&e podnositi izvjeS¢e na svakoj sjednici
TuristiCkog vije¢a, za razdoblje izmedu dviju sjednica.

Prilozi:

1. Financijski plan TZO Vrsar za 2020. godinu

2. Broj no¢enja po zemljama za razdoblje 01.01.-30.09.20109.

3. Pregled participacije lokalnih TZ-a u Marketing planu TZ Istre

Predsjednik TZO Vrsar Direktorica Turistickog ureda TZO Vrsar
Ivan Gerometta Natalija Vugrinec
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FINANCIJSKI PLAN TURISTICKE ZAJEDNICE OPCINE VRSAR ZA 2020. GODINU

1. Prihodi od turisticke pristojbe 6.935.000 7.700.000 111 85

2. Prihodi od turisticke ¢lanarine 410.000 400.000 98 4

3. Prijenos viska prihoda prethodne godine 640.000 200.000 31 2

4. Prihod EU fondova za projekt UZivam tradiciju 259.000 387.000 149 4

5. Prihod od LAGUR-a 0 350.000 4

6. Ostali nespomenuti prihodi 10.000 10.000 100 0

I ADMINISTRATIVNI RASHODI 1.172.500 1.157.000 99 13

1. Rashodi za radnike 675.000 675.000 100 8

2. Rashodi ureda 357.500 342.000 96 4
2.1. Rashodi za materijal (za ¢iS¢enje, uredski, tekuée odrzavanje) 20.000 20.000 100 0
2.2. Energija 15.000 15.000 100 0
2.3. Postanski i telefonski troskovi, Internet 25.000 25.000 100 0
2.4. Usluge tekuceg odrzavanja 25.000 25.000 100 0
2.5. Komunalne usluge 6.000 5.000 83 0
2.6. Najam prostora 56.500 40.000 71 0
2.7. Knjigovodstvene usluge 60.000 60.000 100 1
2.8. Bankovne usluge 18.000 15.000 83 0
2.9. Intelektualne i ostale vanjske usluge 20.000 30.000 150 0
2.10. Premije osiguranja 20.000 15.000 75 0
2.11. Nabava opreme 60.000 60.000 100 1
2.12. Reprezentacija 15.000 15.000 100 0
2.13. Dnevnice i putni troskovi 10.000 10.000 100 0
2.14. Ostali nespomenuti rashodi 7.000 7.000 100 0
3. Troskovi distribucije i skladiStenja promotivnih materijala 10.000 10.000 100 0

4. Rashodi za rad tijela Turisticke zajednice 130.000 130.000 100 1

1. DIZAJN VRIJEDNOSTI 3.045.583 3.953.829 130 45

1. Poticanje i sudjelovanje u uredenju opcine 730.000 1.030.000 141 12
1.1. Uredenje biciklisticke i pjeSacke staze 100.000 100.000 100 1
1.2. Sudjelovanje u uredenju destinacije 580.000 580.000 100 7
1.3. Uredenje otoka Sv. Juraj 10.000 10.000 100 0
1.4. Ocuvanje materijalne i nematerijalne kulturne bastine 30.000 30.000 100 0
1.5. Projekt Volim Hrvatsku - eko akcija 10.000 10.000 100 0
1.6. Potpora projektu MOReMORe 0 200.000 2
1.7. Potpora projektu uredenja parka DZamonja 0 100.000 1
2. Manifestacije 2.079.250 2.248.250 108 25
2.1. Manifestacije u organizaciji TZO Vrsar 850.000 1.000.000 118 11
2.1.1 Uskrsnji dorucak 20.000 20.000 100 0
2.1.2 Biciklijada Limes Bike Tour 20.000 20.000 100 67
2.1.3 Ribarske feste 500.000 500.000 100 6
2.1.4 "More i gitare" 125.000 125.000 100 1
2.1.5 "Vrsarske serenade" 35.000 35.000 100 0
2.1.6 Etno koncerti 30.000 30.000 100 0
2.1.7 Ostale kulturno zabavne manifestacije 50.000 100.000 200 1
2.1.8 Program na klizalistu u starom gradu 70.000 70.000 100 1
2.1.9 Lim Bay Festival 0 100.000 1
2.2, Potpore manifestacijama 1.229.250 1.248.250 102 14
2.2.1. Potpore kulturno-zabavnim manifestacijama 522.000 562.000 108 6
2.2.1.1. |Casanova tour 60.000 60.000 100 1
2.2.1.2. |Stari samanj pod kastelom 165.000 165.000 100 2
2.2.1.3. [Koncerti u crkvi - koncerti u crkvi sv. Martina 40.000 40.000 100 0
2.2.1.4. |Glazbeni susreti Pramali¢e, BoZi¢ni koncert 9.000 9.000 100 0
2.2.1.5. [Festival FAKS 30.000 30.000 100 0
2.2.1.6. |Festival Musica sacra 10.000 10.000 100 0
2.2.1.7. |Medunarodna kiparska skola Montraker 50.000 70.000 140 1
2.2.1.8. [Potpora programima u pred i posezoni 20.000 20.000 100 0
2.2.1.9. [Potpora glazbenim programima u starom gradu 30.000 30.000 100 0
2.2.1.10. |Proslava vjerskih praznika 12.000 12.000 100 0
2.2.1.11. |Proslava Praznika rada 5.000 5.000 100 0
2.2.1.12. |Festa Sv. Martina 50.000 50.000 100 1
2.2.1.13. |Vrsar Art Festival 41.000 41.000 100 0
2.2.1.14. |Uskrsnja glazbena radionica 0 10.000 0
2.2.1.15. |GRUV Fest 0 10.000 0
2.2.2. Potpore sportskim manifestacijama 687.250 666.250 97 8
2.2.2.1. |Perin memorijal (ITF 18) 121.250 121.250 100 1
2.2.2.2. |Memorijal Slavoj Greblo (TE 12) 80.000 80.000 100 1
2.2.2.3. |Maistra Cup (TE 14) 25.000 25.000 100 0
2.2.2.4. |Lim Bay Challenge 70.000 100.000 143 1
Sunny Winter Trail 60.000 0 0
Biciklisti¢ka utrka "Istarsko proljece" 15.000 0 0




FINANCIJSKI PLAN TURISTICKE ZAJEDNICE OPCINE VRSAR ZA 2020. GODINU

2.2.2.5. [Vaterpolo kup 15.000 15.000 100 0
2.2.2.6. |Ribolovni kup "Koversada" 8.000 8.000 100 0
2.2.2.7. [Drzavno prvenstvo u povodnoj fotografiji 10.000 10.000 100 0
2.2.2.8. |Nogometni turnir Vrsar 2020 15.000 15.000 100 0
2.2.2.9. [Zavrsna feSta NK Vrsar 15.000 15.000 100 0
2.2.2.10. |Sudjelovanje na medunarodnom odbojkaskom turniru 25.000 25.000 100 0
2.2.2.11. |Otvoreno prvenstvo u stolnom tenisu Vrsar Alpe Adria Cup 8.000 12.000 150 0
Plivacki maraton Limski kanal 5.000 0 0
Medunarodni rally oldtimera Histria Classic 2019 5.000 0 0
2.2.2.12. |Ocean Lava Triathlon 210.000 200.000 95 2
2.2.2.13. |Sudjelovanje na medunarodnom kickboxing turniru 0 10.000 0
2.2.2.14. |Rekreativni biciklisticki dogadaj ISTRIA 300 0 30.000 0
2.2.3. Potpore gastro manifestacijama 20.000 20.000 100 0
2.2.3.1. [Smotra istarskih autohtonih poljoprivrednih proizvoda 20.000 20.000 100 0
3. Razvoj proizvoda 206.912 647.425 313 7
3.1. Bike 66.827 56.863 85 1
3.2. Tenis 15.152 15.152 100 0
3.3. Nogomet 10.788 10.788 100 0
3.4. Outdoor 45.069 38.770 86 0
3.5. Gourmet 39.076 75.852 194 1
Brendiranje manifestacije Ribarske feste 30.000 0 0
3.6. Sudjelovanje u razvoju proizvoda -klaster Porec 0 100.000 1
3.7. Razvoj proizvoda Ribarske feste - nova pozornica i programi 0 350.000 4
4. Diz. vrij. - SMP Istre (5 iskustava velikog utjecaja u PPSu) 29.421 28.154 96 0
1. KOMUNIKACIJA VRIJEDNOSTI 1.043.829 1.099.163 105 12
1. Online komunikacije 196.421 278.154 142 3
1.1. Online komunikacije - SMP Istre 29.421 28.154 96 0
1.2. Internet oglasavanje 30.000 30.000 100 0
Mobilna aplikacija 7.000 0 0
1.3. Redizajn i odrZavanje internet stranice 100.000 190.000 190 2
1.4. Upravljanje drustvenim mrezama 30.000 30.000 100 0
2. Offline komunikacije 837.408 811.009 97 9
2.1, Offline komunikacije - SMP Istre 36.776 38.156 104 0
2.2, Oglas. u promot.kampanjama,samostalno oglas. - SMP Istre 405.632 337.853 83 4
2.3. Opce oglasavanje (Oglasavanje u tisku, TV, radio oglasavanje) 55.000 70.000 127 1
2.4. Brosure i ostali tiskani materijali 165.000 175.000 106 2
2.4.1. Image katalog 20.000 10.000 50 0
2.4.2. Informator 40.000 20.000 50 0
2.4.3. Kalendar dogadanja 20.000 20.000 100 0
2.4.4. Biciklisti¢ka karta 20.000 10.000 50 0
2.4.5. Plan grada 10.000 10.000 100 0
2.4.6. Brosura parka Dusana DZzamonje 10.000 10.000 100 0
2.4.7. Kalendar 15.000 15.000 100 0
2.4.8. Ostali izdaci 30.000 30.000 100 0
2.4.9. Priprema nove brosure 0 50.000 1
2.5. Suradnja i prihvat novinara 15.000 15.000 100 0
2.6. Suveniri i promo materijali 30.000 30.000 100 0
2.7. Info table 40.000 40.000 100 0
2.8. Interaktivni displej 90.000 105.000 117 1
3. Turisticka signalizacija 10.000 10.000 100 0
V. DISTRIBUCIJA | PRODAJA VRIJEDNOSTI 30.000 30.000 100 0
1. Posebne prezentacije 20.000 20.000 100 0
3. Ostali izdaci 10.000 10.000 100 0
V. INTERNI MARKETING 35.000 35.000 100 0
1. Edukacija (zaposleni, privatni iznajmljivaci) 15.000 15.000 100 0
2. Nagrade i priznanja 10.000 10.000 100 0
3. Novogodisnji pokloni partnerima 10.000 10.000 100 0
VI. MARKETINSKA INFRASTRUKTURA 34.711 34.077 98 0
1. Marketinska infrastruktura - SMP Istre 14.711 14.077 96 0
2. Banka fotografija i priprema u izdavastvu 20.000 20.000 100 0
VII. POSEBNI PROGRAMI 130.000 50.000 38 1
1. Ostale donacije u svrhu promocije destinacije 50.000 50.000 100 1
Uredenje novog prostora TICa 80.000 0 0
VIII. OSTALO (planovi razvoja turizma, strateski marketing planovi) 479.365 205.000 43 2
1. Sudjelovanje u projektu Interreg Slo-Hrv UZivam tradiciju 299.365 25.000 8 0
2. Sudjelovanje u projektu Archeocultur 180.000 180.000 100 2
IX. TRANSFER TURISTICKE PRISTOJBE OPCINI (30%) 1.996.500 2.310.000 116 26
SVEUKUPNO RASHODI 7.967.488 8.874.069 111 100
PRIJENOS VISKA U IDUCU GODINU 286.512 172.931 60




Dolasci i no¢enja 01.01.-30.09.2019./ 01.01.-30.09.2018

Driava Dolasci | Dolasci | Indeks | Nocenja Nocenja | Indeks
2018 2019 19/18 2019 2018 19/18
Njemacka 60.427 60.498[ 100 594.184 591.270 100
Austrija 37.358 36.343 97 240.796 244.899 98
Slovenija 35.516 35.052 99 191.677 192.251 100
Nizozemska 14.232 13.686 96 147.490 153.934 96
Italija 24.585 23.203 94 132.015 137.474 96
Ceska 6.357 6.581 104 45.461 44.394 102
Hrvatska 4.579 5.250] 115 27.654 22.914 121
Poljska 4.164 3.880 93 27.649 29.387 94
Madarska 4.196 4.547| 108 25.595 24.129 106
Danska 2.961 2.282 77 21.495 27.957 77
Svicarska 2.479 2.433 98 17.948 18.383 98
Ujedinjena Kraljevina 2.396 2.134 89 15.598 17.467 89
Slovacka 2.236 2.121 95 14.020 13.748 102
Belgija 1.822 1.556 85 13.593 14.470 94
Svedska 1.667 1.711] 103 10.677 10.824 99
Srbija 943 991] 105 10.319 8.538 121
Francuska 1.406 1.790{ 127 7.690 6.411 120
Rusija 844 990| 117 7.284 6.689 109
Bosna i Hercegovina 543 543] 100 4.886 4.621 106
Ukrajina 613 710 116 4.624 3.845 120
Makedonija 182 189 104 4.304 4.390 98
Norveska 601 579 96 3.686 3.679 100
Rumunijska 514 642 125 3.189 2.812 113
SAD 446 404 91 1.669 1.740 96
Spanjolska 283 326] 115 1.303 989 132
Finska 158 197] 125 969 744 130
Albanija 16 43| 269 849 167 508
Irska 157 153 97 835 1.026 81
Bugarska 92 178 193 747 533 140
Bjelorusija 71 73] 103 663 490 135
Australija 125 149 119 657 630 104
Estonija 113 131 116 631 399 158
Litva 154 127 82 615 850 72
Ostale azijske zemlje 162 98 60 522 434 120
Letonija 69 105 152 498 283 176
Kanada 130 95 73 359 520 69
Ostale zemlje Juzne i Srednje Amer 63 56 89 310 317 98
Ostale africke zemlje 64 42 66 285 437 65
Luksemburg 48 38 79 283 341 83
Tajvan, Kina 22 225| 1.023 278 26 1.069
Crna Gora 30 28 93 277 284 98
Izrael 161 91 57 258 383 67
Koreja, Republika 725 189 26 249 779 32
Portugal 62 59 95 245 338 72
Brazil 73 62 85 217 258 84
Ostale europske zemlje 55 37 67 205 250 82
Turska 77 41 53 202 257 79




Driava Dolasci | Dolasci | Indeks | Nocenja Nocenja | Indeks
2018 2019 19/18 2019 2018 19/18
Tajland 25 33 132 187 171 109
Kina 113 73 65 174 314 55
Lihtenstajn 15 18] 120 155 146 106
Novi Zeland 39 28 72 129 235 55
Ujedinjeni Arapski Emirati 1 21 2.100 127 1f 12.700
Grcka 23 24| 104 121 94 129
Kazahstan 19 18 95 118 131 90
Japan 23 31 135 117 92 127
Juznoafricka Republika 10 21| 210 84 44 191
Cile 15 16| 107 80 84 95
Indija 25 26| 104 73 66 111
Malta 1 11 1.100 72 6 1.200
Indonezija 6 7 117 60 18 333
Kosovo 4 7 175 48 24 200
Ostale zemlje Sjeverne Amerike 13 18 138 47 92 51
Island 19 9 47 37 74 50
Argentina 10 15| 150 35 33 106
Maroko 4 6 150 33 24 138
Ostale zemlje Oceanije 27 5 19 29 176 16
Meksiko 8 10| 125 25 44 57
Hong Kong, Kina 0 2 0 5 0 0
Oman 1 3 300 5 2 250
Cipar 3 2 67 4 15 27
Tunis 2 2 100 2 8 25
Jordan 3 0 0 0 11 0
Katar 0 0 0 0 0 0
Kuvaijt 0 0 0 0 0 0
Makao, Kina 0 0 0 0 0 0
Strani turisti: 209.807| 205.814 98 1.559.073]| 1.575.952 99
Domacdi turisti: 4.579 5.250( 115 27.654 22.914 121
UKUPNO: 214.386| 211.064 98 1.586.727| 1.598.866 99




PROGRAMI
5 iskustva velikog utjecaja u PPS-u (ex. RAZVOJ PROIZVODA) -
razvoj proizvoda i promocija (online i offline) 400.000 42.997 8.406 20.310 27.513 58.392 27.899 28.154 66.687 14.272 43.416 39.233 22.719
DIZANVREDNOST 400000 _ 42997 8406 20310 27513 se3% 2789  2edse 66687 14272 43416 3928 22719
ONLINE KOMUNIKACIJE 400.000 42.997 8.406 20.310 27.513 58.392 27.899 28.154 66.687 14.272 43.416 39.233 22.719
Internet stranice / drustvene mreze / kontakt centar /implementacija
digitalne strategija 400.000 42.997 8.406 20.310 27.513 58.392 27.899 28.154 66.687 14.272 43.416 39.233 22.719
OFFLINE KOMUNIKACIJE 542.096 58.271 11.393 27.525 37.287 79.136 37.809 38.156 90.378 19.342 58.840 53.170 30.790
PR AKTIVNOSTI - ODNOSI S JAVNOSCU 400.000 42.997 8.406 20.310 27.513 58.392 27.899 28.154 66.687 14.272 43.416 39.233 22.719
BROSURE | OSTALI TISKANI MATERIJALI 142.096 15.274 2.986 7.215 9.774 20.743 9.911 10.002 23.690 5.070 15.423 13.937 8.071
OGLASAVANJE U PROMOTIVNIM KAM. 2.500.000 268.732 52.540 126.936 171.959 364.952 174.366 175.965 416.797 89.199 271.353 245.208 141.994
Model I. kampanja destinacije Istra 500.000 53.746 10.508 25.387 34.392 72.990 34.873 35.193 83.359 17.840 54.271 49.042 28.399
Model Il. hoteli i agencije 2.000.000 214.986 42.032 101.549 137.567 291.961 139.493 140.772 333.437 71.359 217.082 196.166 113.595
SAMOSTALNO OGLASAVANJE (STRATESKI PROJEKTI S HTZ, AVIO
EXTRA, DESTINACIJA) financiranje avioprijevoza 1.800.000 193.487 37.829 91.394 123.811 262.765 125.543 126.695 300.094 64.223 195.374 176.550 102.235
FC Bayern Munchen 500.000 53.746 10.508 25.387 34.392 72.990 34.873 35.193 83.359 17.840 54.271 49.042 28.399

PROIZVODNJA MULTIMEDIJALNIH MATERIJALA - novi krovni
komunikacijski koncept 200.000 21.499 4.203 10.155 13.757 29.196 13.949 14.077 33.344 7.136 21.708 19.617 11.359

0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0

o
o

Izrada streteskih dokumenata (privatni smjestaj itd.)

Turisticka zajednica (u¢e$¢e9% ukupnih izvornih prihoda) Ucesce 2020 %
Umag 681.730 10,75%
Brtonigla 133.286 2,10%
Novigrad 322.017 5,08%
Tar Vabriga 436.233 6,88%
Pore¢ 925.823 14,60%
Funtana 442.338 6,97%
Vrsar 446.394 7,04%
Rovinj 1.057.346 16,67%
Fazana 226.284 3,57%
Pula 688.378 10,85%
Medulin 622.053 9,81%
Labin 360.215 5,68%

Ukupno 6.342.096 100,00%



